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ABSTRAK

KHOFIFATUL FUADAH. NIM: 1708203172, “ANALISIS STRATEGI PROMOSI
MELALUI PENERAPAN SALES PROMOTION DALAM PERSPEKTIF PRINSIP
SYARIAH (STUDI KASUS PADA TOKO PERTANIAN TANI BERKAH DESA
KUBANGPARI KECAMATAN KERSANA KABUPATEN BREBES)”, 2021

Pada era modern ini, para pelaku usaha lebih dituntut untuk memiliki daya saing
(competitiveness) baik dari segi produk maupun manajemen pemasarannya. Manajemen
pemasaran yang baik salah satunya membutuhkan strategi promosi yang tepat, sedangkan
promosi yang baik tidak saja harus mempengaruhi calon konsumen, melainkan juga harus
sesuai dengan prinsip-prinsip usaha yang baik dan sesuai dengan syariat. Toko pertanian
Tani Berkah yang beralamat di Desa Kubangpari, Kecamatan Kersana, Kabupaten Brebes
dapat dikatakan cukup baik dalam perkembangan usahanya. Mengingat produk yang
sama juga dijual di toko lain, keberhasilan usaha di toko pertanian Tani Berkah selain
terdapat pada faktor manajemen dan dimungkinkan juga tidak terlepas dari strategi
promosi yang dilakukan di tengah persaingan usaha yang semakin ketat. Penelitian ini
dilakukan untuk menjawab rumusan masalah diantaranya: (1) Bagaimana strategi
promosi pada toko pertanian Tani Berkah?, (2) Bagaimana penerapan sales promotion
pada toko pertanian Tani Berkah?, (3) Apakah strategi promosi melalui penerapan sales
promotion pada toko pertanian Tani Berkah sesuai dengan perspektif prinsip syariah?.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi promosi yang
dilakukan oleh toko pertanian Tani Berkah, mengetahui penerapan teknik-teknik sales
promotion, serta mengetahui apakah strategi promosi melalui penerapan sales promotion
tersebut sesuai menurut perspektif prinsip syariah. Penelitian ini merupakan penelitian
kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Data primer diperoleh dari hasil
wawancara, sedangkan data sekunder penelitian ini diperoleh melalui hasil kepustakaan.
Berdasarkan data yang diperoleh, selanjutnya dilakukan pengecekan ulang data dengan
menggunakan teknik triangulasi agar data yang diperoleh valid. Setelah itu peneliti
melakukan analisis reduksi data, display data, dan penarikan kesimpulan.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi promosi yang dilakukan oleh
toko pertanian Tani Berkah adalah sales promotion atau promosi penjualan. Penerapan
sales promotion dengan 8 teknik yaitu point of purchase (pajangan atau peragaan),
coupons (kupon), price of deals (diskon), premium and advertising specialities dengan
sistem One Day Promo (ODP), sweeptakes (undian), sampling and trial offers
(pemberian contoh produk) dengan sistem FM dan Demplot, frequency/ continuity, dan
event sponsorship. Adapun strategi promosi yang dijalankan melalui penerapan sales
promotion di toko pertanian Tani Berkah telah sesuai dengan perspektif prinsip syariah
karena toko pertanian Tani Berkah berpegang pada prinsip kejujuran atau shiddig,
amanabh, fathonah dan tabligh serta berdasarkan pada asaz suka sama suka (an-taradhin).

Kata Kunci: Strategi promosi, sales promotion, perspektif prinsip syariah.



ABSTRACT

KHOFIFATUL FUADAH. NIM: 1708203172, "PROMOTION STRATEGY
ANALYSIS THROUGH THE IMPLEMENTATION OF SALES PROMOTION IN
PERSPECTIVE OF SHARIA PRINCIPLES (A CASE STUDY AT FARM SHOP
TANI BERKAH DESA KUBANGPARI KECAMATAN KERSANA KABUPATEN
BREBES)", 2021

In this modern era, business actors are more required to have competitiveness
both in terms of products and marketing management. Good marketing management
requires one of the right promotional strategies, while a good promotion must not only
influence potential customers but also must be by the principles of good business and by
the shari‘a. Farm shop Tani Berkah, which is located in Desa Kubangpari, Kecamatan
Kersana, Kabupaten Brebes, can be said to be quite good in developing its business.
Considering that the same product is also sold in other stores, the success of the business
at the farm shop Tani Berkah is not only found in management factors and may also be
inseparable from the promotional strategy carried out amid the increasingly fierce
business competition. This research was conducted to answer the formulation of problems
including: (1) How is the promaotion strategy at the farm shop Tani Berkah? (2) How to
implementation sales promotion at the farm shop Tani Berkah? (3) Is the promotion
strategy through the implementation of sales promotion at the farm shop Tani Berkah in
accordance with the perspective of sharia principles?.

The purpose of this study is to determine the promotional strategies carried out by
the farm shop Tani Berkah, to know the application of sales promotion techniques, and to
find out whether the promotion strategy through the implementation of sales promotion is
appropriate according to the perspective of sharia principles. This research is qualitative
research with a qualitative descriptive research type. Primary data was obtained from
interviews, while secondary data from this study were obtained through literature. Based
on the data obtained, then re-checking the data using triangulation techniques so that the
data obtained is valid. After that, the researchers conducted data reduction analysis, data
display, and concluding.

The results of this study indicate that the promotional strategy carried out by the
farm shop Tani Berkah is a sales promotion. Implementation of sales promotion with 8
techniques, namely point of purchase (display or demonstration), coupons (coupons),
price of deals (discounts), premium and advertising specialties with the One Day Promo
(ODP) system, sweepstakes (lottery), sampling and trial offers (providing product
samples) with FM and demonstration plot systems, frequency/continuity, and event
sponsorship. The promotional strategy carried out through the implementation of sales
promotion at farm shop Tani Berkah is from a perspective of sharia principles because
farm shop Tani Berkah adheres to the principles of honesty or shiddig, amanah, fathonah,
and tabligh and is based on the principle of consensual (an-taradhin).

Keywords: promotion strategy, sales promotion, perspective of sharia principles.
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