
90 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Sesuai dengan rumusan masalah yang dirumuskan maka penulis 

mendapat kesimpulan dari hasil penelitian dengan menyebar kuesioner 

kepada wajib pajak dan mengolah data hasil kuesioner dengan SPSS maka 

diperoleh kesimpulan sabagai berikut: 

1. Computer Self Efficacy tidak berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat penggunaan E-SPT perspektif prinsip dasar ekonomi 

islam pada pelaporan pajak pada wajib pajak restoran di Kabupaten 

Cirebon.  

2. Kemudahan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

penggunaan E-SPT perspektif prinsip dasar ekonomi islam pada 

pelaporan pajak pada wajib pajak restoran di Kabupaten Cirebon.  

3. Computer Self Efficacy dan kemudahan secara bersama-sama 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat penggunaan E-SPT 

perspektif prinsip dasar ekonomi islam pada pelaporan pajak pada 

wajib pajak restoran di Kabupaten Cirebon. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian terkait computer self efficacy dan 

kemudahan yang berpengaruh terhadap minat penggunaan E-SPT 

perspektif prinsip dasar ekonomi islam pada pelaporan pajak pada wajib 

pajak restoran di Kabupaten Cirebon, penulis mempunyai beberapa saran 

kepada pihak-pihak terkait yaitu: 

1. Untuk Badan Pengelolaan Pendapatan Daerah Kabupaten Cirebon, 

disarankan untuk meningkatkan sosialisasi dan pelatihan tentang 

penggunaan aplikasi E-SPT pada wajib pajak dan juga memberikan 

informasi atau meyakinkan bahwa fasilitas yang ada di aplikasi E-SPT 

dapat dipercaya dan aman serta memberikan layanan bantuan kepada 

wajib pajak saat menghadapi kesulitan dalam pengisian laporan pajak. 
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2. Dalam penelitian ini masih terdapat kekurangan maka dari itu penulis 

memohon maaf atas segala kekurangan tersebut. Untuk peneliti 

selanjutnya, faktor yang mempengaruhi minat penggunaan aplikasi E-

SPT dalam pelaporan pajak pada wajib pajak restoran di Kabupaten 

Cirebon masih terbatas, sehingga penelitian selanjutnya diharapkan 

bisa menggunakan variabel yang lebih varian lagi, seperti faktor 

kepercayaan, kegunaan, pengalaman, keamanan dan kerahasiaan dan 

lain sebagainya. 

 


