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ABSTRAK 

Nisa Annisa Ulmu „Asaroh. NIM 1808203118, “PENGARUH LABEL 

HALAL DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK EMINA (Survei pada Mahasiswa S1 Perbankan 

Syariah IAIN Syekh Nurjati Cirebon)”, 2022. 

 

 Sebagai negara yang memiliki jumlah penduduk yang sangat besar, dan 

mayoritas beragama islam, Indonesia menjadi pasar yang menggiurkan untuk 

pemasaran suatu produk. Produk yg ditawarkan sangat beragam tidak hanya yg 

bersangkutan dengan produk kecantikan. Emina merupakan salah satu produk 

kecantikan yg paling digemari di Indonesia, terutama di kalangan remaja dan 

mahasiswa yang tengah menjadi orang yang sedang berusaha menemukan jati 

dirinya. Mahasiswa ingin tampil dengan mendapat pengakuan dari lingkungannya. 

Mereka senantiasa berusaha mencontoh orang-orang yg dianggapnya sukses, 

diantaranya para artis dan idola. Disamping itu mahasiswa IAIN sebagai 

mahasiswa muslim akan senantiasa menggunakan produk halal termasuk produk 

kecantikan. Untuk itu diharapkan dengan adanya label halal dan  celebrity 

endorser bisa mempengaruhi keputusan mahasiswa dalam pembelian suatu 

produk. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal dan 

celebrity endorser terhadap keputusan pembelian produk Emina pada mahasiswa 

S1 Perbankan Syariah IAIN Syekh Nurjati Cirebon. Penelitian ini dilakukan pada 

89 mahasiswa/i jurusan Perbankan Syariah.  

 Penelitian ini menggunakan  metode regresi linear berganda. Jenis 

penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada 

penelitian ini menggunakan metode Probability Sampling kemudian untuk 

menggambarkan perangkatan menggunakan metode Proportionate Stratified 

Random Sampling. Analisis ini meliputi uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi 

klasik, uji statistik melalui uji T, uji F, serta uji R
2
.  

 Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel label halal berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Emina dengan nilai 

signifikasi <0,05 (0,040<0,05) dan t-hitung>t-tabel (2,083>1,662). Sedangkan 

variabel celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Emina dengan nilai signifikasi <0,05 (0,000<0,05) dan t-hitung 

> t-tabel (4,887>1,662). Secara simultan variabel label halal dan celebrity 

endorser bersama-sama mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk Emina  dengan nilai Fhitung> Ftabel (17,026>3,10) 

dengan tingkat signifikasi <0,05 (0,000<0,05). Koefisien determinasi sebesar 

0,284 yang berarti 28,4% keputusan pembelian dipengaruhi oleh label halal dan 

celebrity endorser. Sedangkan sisanya 71,6% dipengaruhi oleh variabel-variabel 

lain diluar variabel yang diteliti. 
 

 

Kata Kunci: Label Halal, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACK 

Nisa Annisa Ulmu 'Asaroh. NIM 1808203118, "INFLUENCE OF HALAL 

LABELS AND CELEBRITY ENDORSERS ON PURCHASE DECISIONS OF 

EMINA PRODUCTS (Survey on Sharia Banking Undergraduate Students 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon)", 2022. 

 

 As a country that has a very large population, and the majority of 

Muslims, Indonesia becomes a lucrative market for marketing a product. The 

products offered are very diverse not only related to beauty products. Emina is 

one of the most popular beauty products in Indonesia, especially among teenagers 

and students who are trying to find their identity. Students want to perform with 

recognition from their environment. They always try to imitate people who are 

considered successful, including artists and idols. In addition, IAIN students as 

Muslim students will always use halal products including beauty products. For 

this reason, it is expected that the existence of halal labels and celebrity endorser 

can influence student decisions in purchasing a product. 

 This research aims to find out the influence of halal labels and celebrity 

endorsers on the decision to purchase Emina products on iain Islamic banking 

undergraduate students Sheikh Nurjati Cirebon. This research was conducted on 

89 students / i majoring in Islamic Banking. 

 The study used multiple linear regression methods. This type of research 

uses quantitative methods. The sampling technique in this study used the 

probability sampling method later to describe the device using the Proportionate 

Stratified Random Sampling method. This analysis includes validity tests, 

rehabilitation tests, classical assumption tests, statistical tests through the T test, 

F tests, and R2 tests. 

 The results of this study showed that the halal label variable had a positive 

and significant effect on the purchase decision of Emina products with a 

signification value of <0.05 (0.040<0.05) and t-calculated>t-table 

(2,083>1,662). While the celebrity endorser variable had a positive and 

significant effect on emina's product purchase decision with a signification value 

of <0.05 (0.000<0.05) and t-count > t-table (4,887>1,662). Simultaneously the 

variable halal label and celebrity endorser together have a positive and 

significant influence on the decision to purchase Emina products with a value of 

Fhitung> Ftabel (17,026>3.10) with a signification rate of <0.05 (0.000<0.05). 

The coefficient of determination is 0.284 which means 28.4% of purchasing 

decisions are influenced by halal labels and celebrity endorsers. While the 

remaining 71.6% was influenced by other variables outside the variables studied. 

 

Keywords: Halal Label, Celebrity Endorser, Purchase Decision. 
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 الإختصار

، "تأثير الملصقات الحلال ومصادقو المشاهير على قرارات شراء  1808203118نيم نسا انساالم عسرة,

 INIAعية )دراسة استقصائية عن طلاب المرحلة الجامعية الأولى في المصرفية الشر Eminaمنتجات 

noker A htaj  N hkeyS)"  ،2222. 

 

ٔإَذَٔٛسٛب، ثٕطفٓب ثهذا ٚجهغ عذد سكبَّ كجٛشا عذا، ٔغبنجٛخ انًسهًٍٛ، رظجح سٕقب يشثحخ  

ْٙ  Eminaنزسٕٚق يُزظ يب. انًُزغبد انًعشٔضخ يزُٕعخ عذا نٛس فقظ راد انظهخ ثًُزغبد انزغًٛم. 

ٍ ٚحبٔنٌٕ ٔاحذح يٍ يُزغبد انزغًٛم الأكضش شعجٛخ فٙ إَذَٔٛسٛب، ٔخبطخ ثٍٛ انًشاْقٍٛ ٔانطلاة انزٚ

ٚشغت انطلاة فٙ الأداء ثزقذٚش يٍ ثٛئزٓى. ٚحبٔنٌٕ دائًب رقهٛذ الأشخبص انزٍٚ  انعضٕس عهٗ ْٕٚزٓى.

كطلاة  IAINٚعزجشٌٔ َبعحٍٛ ، ثًب فٙ رنك انفُبٍَٛ ٔالأطُبو. ثبلإضبفخ إنٗ رنك، سٛسزخذو طلاة 

جت، يٍ انًزٕقع أٌ ٔعٕد ْبثٛم انحلال يسهًٍٛ دائًب انًُزغبد انحلال ثًب فٙ رنك يُزغبد انزغًٛم. نٓزا انس

 ٔانًشبْٛش انًؤٚذٍٚ ًٚكٍ أٌ رؤصش عهٗ قشاساد انطلاة فٙ ششاء يُزظ.

ٚٓذف ْزا انجحش إنٗ يعشفخ رأصٛش انعلايبد انحلال ٔانًشبْٛش انًؤٚذٍٚ عهٗ قشاس ششاء يُزغبد  

رٙ سٛشثٌٕ. ٔقذ أعش٘ ْزا أيُٛخ عهٗ طلاة انجكبنٕسٕٚس فٙ الأعًبل انًظشفٛخ الإسلايٛخ انشٛخ َٕسعب

  طبنجب / أ رخظض فٙ انخذيبد انًظشفٛخ الإسلايٛخ. 89انجحش عهٗ 

اسزخذيذ انذساسخ أسبنٛت اَحذاس خطٛخ يزعذدح. ٚسزخذو ْزا انُٕع يٍ الأثحبس أسبنٛت كًٛخ.  

ثبسزخذاو  اسزخذيذ رقُٛخ أخز انعُٛبد فٙ ْزِ انذساسخ طشٚقخ أخز انعُٛبد الاحزًبنٛخ لاحقب نٕطف انغٓبص

طشٚقخ أخز انعُٛبد انعشٕائٛخ انطجقٛخ انًزُبسجخ. ٚزضًٍ ْزا انزحهٛم اخزجبساد انظلاحٛخ ٔاخزجبساد إعبدح 

 Fٔاخزجبساد  Tانزأْٛم ٔاخزجبساد الافزشاع انكلاسٛكٙ ٔالاخزجبساد الإحظبئٛخ يٍ خلال اخزجبس 

R ٔاخزجبساد
2

. 

حلال كبٌ نّ رأصٛش إٚغبثٙ ٔكجٛش عهٗ قشاس ششاء ٔأظٓشد َزبئظ ْزِ انذساسخ أٌ يزغٛش انعلايخ ان 

(. 18662<28083انًحسٕة ) t>t ( ٔعذٔل0.05>0.040> ) 0.05يُزغبد أيُٛخ ثقًٛخ رسغٛهٛخ قذسْب 

ثقًٛخ  Eminaفٙ حٍٛ أٌ يزغٛش يؤٚذ انًشبْٛش كبٌ نّ رأصٛش إٚغبثٙ ٔكجٛش عهٗ قشاس ششاء انًُزظ فٙ 

(. فٙ انٕقذ َفسّ ، 48887>18662) t-count > t-table( ٔ 0.05>0.000> ) 0.05رسغٛم قذسْب 

 Eminaٚكٌٕ نهعلايخ انحلال انًزغٛشح ٔيؤٚذ انًشبْٛش يعب رأصٛش إٚغبثٙ ٔكجٛش عهٗ قشاس ششاء يُزغبد 

(. يعبيم انزحذٚذ 0.05>0.000) 0.05( ثًعذل رٕقٛع ٚجهغ >17026>3.10) Fhitung > Ftabelثقًٛخ 

٪ يٍ قشاساد انششاء رزأصش ثبنعلايبد انحلال ٔيؤٚذ٘ انًشبْٛش. فٙ حٍٛ أٌ 28.4أٌ يًب ٚعُٙ  0.284ْٕ 

 ٪ انًزجقٛخ رأصشد ثًزغٛشاد أخشٖ خبسط انًزغٛشاد انزٙ رًذ دساسزٓب.71.6

  

 

 الكلمات الرئيسية: علامة الحلال، مؤيد المشاهير، قرار الشراء
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Konsonan 

 Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.  

 Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R er ر



 
 

xx 
 

 Zai Z zet ز

 Sin S es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G ge غ

 Fa F ef ؼ

 Qaf Q ki ؽ

 Kaf K ka ؾ

 Lam L el ؿ

 Mim M em ـ

 Nun N en ف

 Wau W we و
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ْ Ha H ha 

 Hamzah „ apostrof ء

 Ya Y ye ي

 

B. Vokal  

 Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A a ـَ

 Kasrah I i ـِ

 Dammah U u ـُ

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut: 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يَْ...

  Fathah dan wau au a dan u وَْ...
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Contoh: 

 kataba  كَتَبََ -

 fa`ala  فػَعَلََ -

 suila  سُئِلََ -

 kaifa  كَيْفََ -

 haula حَوْؿََ -

 

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

 

Huruf Arab Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif atau اَ...ىَ...

ya 

ā a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya ī i dan garis di atas ىِ...

 Dammah dan wau ū u dan garis di atas وُ...

Contoh: 

 qāla  قَاؿََ -

 ramā  رَمَى -

 qīla  قِيْلََ -

 yaqūlu  يػَقُوْؿَُ -
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D. Ta‟ Marbutah 

 Transliterasi untuk ta‟ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta‟ marbutah hidup 

Ta‟ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta‟ marbutah mati 

Ta‟ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta‟ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta‟ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

 Contoh: 

طْفَاؿَِلََاَرَؤْضَةَُ -   raudah al-atfāl/raudahtul atfāl 

 al-madīnah al-munawwarah/al-madīnatul munawwarah  الْمَدِيػْنَةَُالْمُنػَوَّرةََُ -

 talhah   طلَْحَةَْ -

 

E. Syaddah (Tasydid) 

 Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

 Contoh: 

 nazzala  نػَزَّؿََ -

 al-birr  البِرَ -

 

F. Kata Sandang 

 Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu 

 :namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas ,ال
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1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

  Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

  Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. 

 Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

 Contoh: 

 ar-rajulu  الرَّجُلَُ -

 al-qalamu الْقَلَمَُ -

 asy-syamsu الشَّمْسَُ -

ؿَُالَْْلََ -  al-jalālu 

 

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

 ta‟khużu تَأْخُذَُ -

 syai‟un شَيئٌَ -

 an-nau‟u النػَّوْءَُ -

 inna إِفََّ -
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H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis 

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang 

dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain 

yang mengikutinya. 

Contoh: 

 /Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn  وََإِفََّالَلهَفػَهُوََخَيػْرَُالرَّازقِِيََْ -

 Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā  بِسْمَِالِلهَمََْرَاهَاَوََمُرْسَاهَا -

 

I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital 

digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. 

Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandangnya. 

Contoh: 

َالْعَالَمِيََْ -  /Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn  الَْْمْدَُلِلهَرَبِّ

Alhamdu lillāhi rabbil `ālamīn 

 Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm  الرَّحْْنَِالرَّحِيْمَِ -

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 
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 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهَُغَفُوْرٌَرَحِيْمٌَ -

يػْعًالَُللِّهَِا - مُوْرَُجََِ   Lillāhi al-amru jamī`an/Lillāhil-amru jamī`an 

 

J. Tajwid 

  Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu 

Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. 

 

 

 

 


