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ABSTRAK 

 

AULIA NOVIANTI. NIM 1808204079. “FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI MINAT DAYA BELI KONSUMEN TERHADAP 

BEDAK WARDAH (Studi Pada Mahasiswi Jurusan Ekonomi Syariah IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon)”, 2022. 

Aulia Novianti (1808204079) : “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Daya Beli Konsumen Terhadap Bedak Wardah (Studi Pada Mahasiswi Ekonomi 

Syariah IAIN Syekh Nurjati” dibawah bimbingan Bapak Edy Setiawan dan Bapak 

Achmad Otong Bustomi. Tujuan penelitian untuk mengetahui; a) pengaruh citra 

merek terhadap minat daya beli konsumen b) pengaruh kualitas produk terhadap 

minat daya beli konsumen c) pengaruh promosi terhadap minat daya beli 

konsumen d) pengaruh citra merek, kualitas produk dan promosi terhadap minat 

daya beli konsumen. 

Metode penelitian yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Sample yang 

digunakan dalam ini sebesar 82 responden berasal dari mahasiswi jurusan 

Ekonomi Syari‟ah IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

Penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan variabel citra merek, 

kualitas produk, dan promosi berpengaruh secara bersama-sama terhadap minat 

daya beli konsumen bedak Wardah. Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa 

citra merek, kualitas produk dan promosi secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat daya beli konsumen. 

Kata Kunci : Citra, Kualitas, Promosi, Daya Beli. 
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ABSTRACT   

 

AULIA NOVIANTI. NIM 1808204079. "FACTORS AFFECTING 

CONSUMER PURCHASE POWER INTEREST TO WARDAH POWDER 

(Study of Islamic Economics Major IAIN Syekh Nurjati Cirebon)", 2022. 

 

Aulia Novianti (1808204079): "Factors Affecting Consumers' Purchasing 

Power Interest in Wardah Powder (Study on Islamic Economics Student IAIN 

Syekh Nurjati" under the guidance of Mr. Edy Setiawan and Mr. Achmad Otong 

Bustomi. The purpose of this research is to determine; a) the influence of brand 

image on consumer purchasing power interest b) influence of product quality on 

consumer purchasing power interest c) influence of promotion on consumer 

purchasing power interest d) influence of brand image, product quality and 

promotion on consumer purchasing power interest. 

The research method used is multiple linear regression analysis. The data 

used in this study is primary data. The sample used in this study amounted to 82 

respondents from students majoring in Islamic Economics at IAIN Sheikh Nurjati 

Cirebon. 
This study shows that the variables of brand image, product quality, and 

promotion simultaneously affect the purchasing power of Wardah powder 

consumers. The results of this study also show that brand image, product quality 

and promotion partially have a positive and significant effect on consumer 

purchasing power interest. 

Keywords: Image, Quality, Promotion, Purchasing Power. 
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 انمهخض

 

Aulia Novianti (1808204079): " انعُامم انرً ذؤشش عهى انقُج انششائٍح نهمسرٍهكٍه فً مسذُق

  "IAIN Syekh Nurjatiدساسح عه طانة الاقرظاد الإسلامً )َسدج 

انغشع مه  .Achmad Otong Bustomiَانسٍذ  Edy Setiawanترُجًٍ مه انسٍذ 

ذأشٍش طُسج انعلامح انرجاسٌح عهى مظهذح انقُج انششائٍح  (ٌزا انثذس ٌُ ذذذٌذ ؛ أ

نهمسرٍهل جذأشٍش جُدج انمىرج عهى مظهذح انقُج انششائٍح  (نهمسرٍهل ب ذأشٍش انرشٌَج  (

ذأشٍش طُسج انعلامح انرجاسٌح َجُدج انمىرج َانرشٌَج  (عهى انقُج انششائٍح نهمسرٍهل د

 .عهى مظهذح انقُج انششائٍح نهمسرٍهل 

انثٍاواخ انمسرخذمح فً ٌزي  .طشٌقح انثذس انمسرخذمح ًٌ ذذهٍم الاوذذاس انخطً انمرعذد

نعٍىح انمسرخذمح فً ٌزي انذساسح َتهغد ا .انذساسح ًٌ تٍاواخ أَنٍح مثذُشاً مه طلاب  82

 .انشٍز وُسجاذً سٍشٌثُن IAINذخظض الاقرظاد الإسلامً تمعٍذ 

ذُضخ ٌزي انذساسح أن مرغٍشاخ طُسج انعلامح انرجاسٌح َجُدج انمىرج َانرشٌَج ذؤشش فً 

ح أٌضًا أن ذظٍش ورائج ٌزي انذساس .آن َادذ عهى انقُج انششائٍح نمسرٍهكً مسذُق َسدج

طُسج انعلامح انرجاسٌح َجُدج انمىرج َانرشٌَج نٍا ذأشٍش إٌجاتً ٌَاو جضئً عهى مظهذح 

 .انقُج انششائٍح نهمسرٍهل

 ج  :انظُسج َانجُدج َانرشٌَج َانقُج انششائًانشئٍسٍحانكهماخ 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan Hasil Keputusan Bersama 

(SKB) Menteri Agama serta Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor: 158 

tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

Daftar huruf Bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf latin 

dapat dilihat pada halaman berikut: 

Huruf 

Arab 
Nama 

Huruf 

Latin 
Keterangan 

 ا

 

Alif 

 

Tidak 

dilambangkan 

Tidak 

Dilambangkan 

 Ba‟ B Be ب

 Ta‟ T Te خ

 Sa‟ Ṡ Es (dengan titik diatas) ز

 Jim J Je ج

 Ha‟ Ḥ Ha (dengan titik di ح

bawah) 

 Kha‟ Kh Ka dan Ha ر

 Dal D De د

 ر

 

Zal 

 

Ż 

 

Zet (dengan titik di 

atas) 

 Ra‟ R Er س

 Zai Z Zet ص

 Sin S Es ط

 Syin Sy Es dan Ye ش

 ص

 

Sad 

 

Ṣ 

 

Es (dengan titik di 

bawah) 

 ع

 

Dad Ḍ De (dengan titik 

dibawah) 



 
 

xx 
 

Huruf 

Arab 
Nama 

Huruf 

Latin 
Keterangan 

 ط

 

Ta 

 

Ṭ 

 

Te (dengan titik 

dibawah) 

 Za Ẓ Zet (dengan titik ظ

dibawah) 

 Ain „ Apostraf terbalik„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa‟ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em و

 Nun N En ن

َ Wawu W We 

 Ha‟ H Ha ي

 Hamzah ‟ Apostrof ء

 Ya‟ Y Ye ي

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanda diberi 

tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan 

tanda (‟). 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). Vokal tunggal bahasa Arab 

lambangnya berupa tanda atau harakat, yaitu fathah (ــــــــَـــ) untuk vokal a, 

kasroh (ـــــــــِــــ) untuk vokal i, dan dhummah  ( ـــــُــــــــ ) untuk vokal u.  Vokal 

rangkap bahasa Arab lambangnya berupa gabungan antara harakat dan huruf 

yaitu  auyaitu harakat a (fathah) diikuti wawu (و) sukun (mati), dan  ai yaitu 

harakat  a (fathah) diiringi huruf ya’ (ٌ) sukun (mati). 

Contoh vokal tunggal :          ََكَسَر    ditulis     kasara  



 
 

xxi 
 

        Contoh vokal rangkap : 

1. Fathah + yā‟ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai (ٌأ). 

Contoh:    ََُْف  ditulis     kaifa       كَ

2. Fathah + wāwu mati ditulis au (او). 

Contoh:    ََهَىْل       ditulis     haula 

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang di dalam bahasa Arab dilambangkan 

dengan harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda.Vokal 

panjang ditulis, masing-masing dengan tanda hubung (-) diatasnya. 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

َََ…ا  Fathah dan alif 
Â 

a dengan garis di 

atas َََ  Atau fathah dan ya ...ي

...ي  ِ   Kasrah dan ya Î 
i dengan garis di 

atas 

َ...  ِ  Dammah dan wau Û 
u dengan garis di 

atas 

 

Contoh :          ََقَال        ditulis     qâla                                                            

ُْلََ                           ditulis     qîla        قِ

 ditulis     yaqûlu ََقىُْلَُ                         

D. Ta’ marbutah  

Transliterasi untuk ta‟ marbutah ada dua, yaitu : ta‟ marbutah yang 

hidup atau mendapat harakat  fathah, kasrah,  dan dammah, transliterasinya 

adalah [t]. Sedangkan ta‟ marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta‟ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh :          َِرَوْضَةَُالْاَطْفَال  ditulis   rauḍah al-aṭfāl 

 ditulis   rauḍatul aṭfāl   رَوْضَةَُالْاَطْفَالَِ                               

E. Syaddah 
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Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid, dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Jika hurufَ  ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh  ي

huruf kasrah ًَّ  .maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (i) ,ـــــِ

Contoh :   َرَبَّنا          ditulis     rabbanâ 

 ditulis     al-ḥaddu          الحَد َ 

F. Kata Sandang Alif + Lam (ال) 

Transliterasi kata sandang dibedakan menjadi dua macam, yaitu : 

1. Kata sandang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu atau huruf lam diganti dengan 

huruf  yang mengikutinya. 

Contoh :     َُجُل  ditulis      ar-rajulu       الرَّ

 ditulis     as-syamsu    الشَّمْسَُ                   

2. Kata sandang diikuti huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditulis al-. 

 Contoh :     َُالَْمَلِك           ditulis        al-Maliku 

 ditulis        al-qalamu           القلََمَُ    

G. Hamzah 

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir kata, maka ditulis dengan 

tanda apostrof (‟). 

 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi‟il, isim maupun huruf, ditulis 

terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan 

dengan dua cara, bisa terpisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 
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Contoh : 

َاللهََ                        ُْهََوَاِنَّ ازِقِ ُْرٌَالرَّ لَهُىََخَ  

Ditulis:    Wa innallâha lahuwa khair al-râziqîn atau Wa innallâha lahuwa 

khairurrâziqîn, 

I. Huruf Kapital 

Walaupun dalam sistem huruf Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunakan huruf kapital 

sesuai dengan EYD, di antaranya huruf kapital digunakan untuk penulisan 

huruf awal, nama diri, dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului 

oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Penggunaan huruf 

capital untuk allah hanya berlaku bila dalam tulisan arabnya memang lengkap 

demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada 

huruf / harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak dipergunakan. 

Contoh :    ٌَِالبخُار         ditulis     al-Bukhârî 

ُْهَقٍِ                 ditulis     al-Baihaqî          البَ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


