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ABSTRAK
PERSEPSI KHALAYAK TENTANG PRODUCT PLACEMENT DALAM

DRAMA KOREA.

SALMA SHALSABILLA
1908302044

Periklanan adalah salah satu bentuk komunikasi untuk memenuhi fungsi
pemasaran, agar fungsi pemasaran berjalan dengan baik maka iklan harus bisa
membuat khalayak tertarik melalui strategi pemasaran yang tepat. Product
placement merupakan strategi periklanan yang cukup efektif di era ini karena
strategi tersebut membuat seolah-olah produk yang di iklan kan menjadi bagian
dari suatu tayangan. Drama Korea dapat menjadi media yang tepat untuk
menempatkan Product placement seperti yang dilakukan produk asal indonesia
yaitu Kopiko yang menempatkan produk nya ke dalam drama Korea terpopuler
yaitu Hometown Cha Cha Cha.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah (1) Bagaimana persepsi
khalayak terhadap konsep Product Placement permen Kopiko dalam penayangan
drama Korea Hometown Cha Cha Cha dilihat berdasarkan A Three Dimensional
Framework of Product Placement?(2) Apa saja Faktor yang dapat mempengaruhi
persepsi khalayak sehingga terdapat perbedaan saat melihat Product Placement
permen Kopiko pada- penayangan. drama Korea - Hometown Cha Cha? (3)
Bagaimana strategi penempatan produk permen Kopiko dalam penayangan drama
Korea Hometown Cha Cha Cha?

Tujuan dari penelitian in adalah untuk mengetahui Bagaimana Persepsi
khalayak terhadap konsep product placement permen Kopiko dalam penayangan
drama Korea Hometown Cha. Cha Cha, serta faktor apa yang mempengaruhi
persepsi dan strategi product placement apa yang digunakan permen Kopiko
dalam drama Korea Hometown Cha Cha Cha.

Metodelogi yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan
pendekatan studi kasus. Sumber data utama dalam penelitian ini adalah sumber
data primer dan sumber data sekunder. Teknik pengumpulan data yang digunakan
pada penelitian ini adalah observasi, wawancara mendalam dan dokumentasi,
teknik analisis data yang digunakan adalah analisis kualitatif studi kasus stake.

Hasil penelitian yang di dapatkan yaitu narasumber memberikan persepsi
positif untuk penempatan product placement permen kopiko dalam drama Korea
Hometown Cha Cha dari segi visual dan mereka menyadari kehadirannya, secara
audio narasumber memberikan persepsi negatif dikarenakan tidak terdengar
penyebutan merek permen kopiko dan secara alur narasumber memberikan
persepsi positif bahwa penempatan produk permen kopiko tidak menganggu alur
drama Korea Hometown Cha Cha Cha. terdapat 2 faktor yang mempengaruhi
persepsi yaitu faktor internal di pengaruhi pengalaman dan ingatan serta faktor
eksternal di pengaruhi intensitas dan kekuatan stimulus dan strategi product
placement yang digunakan nya adalah Integrated Explicit Brand Placement
dengan jenis iklan reminder advertising.

Kata Kunci: Drama Korea, Komunikasi, Persepsi, Product Placement



ABSTRACT
AUDIENCE PERCEPTION OF PRODUCT PLACEMENT IN KOREAN

DRAMAS

SALMA SHALSABILLA
1908302044

Advertising is a form of communication to fulfill the marketing function so
that the marketing function runs well, advertising must be able to make
audiences interested through appropriate marketing strategies. Product
placement is an advertising strategy that is quite effective in this era because
this strategy makes it appear as if the product being advertised is part of an
impression. Korean dramas can be the right medium for placing product
placements, as did products from Indonesia, namely Kopiko, which placed their
products in the most popular Korean drama, namely Hometown Cha Cha Cha.

The formulation of the problems in this study are (1) How is the audience's
perception of the product placement concept of Kopiko candy in the screening of
the Korean drama Hometown Cha.Cha Cha seen based on A Three Dimensional
Framework of Product Placement? (2) What are the factors that can affect
audience perception so that it makes a difference when viewing the product
placement of Kopiko candy in the broadcast of the Korean drama Hometown
Cha Cha? (3) What is the product placement strategy for Kopiko candy in the
broadcast of the Korean drama Hometown Cha Cha Cha?

The purpose of this research is to find out how the public perceives the
product placement concept ofKopiko candy in the Korean drama Hometown
Cha Cha Cha and what factors-influence the perception and product placement
strategy used by Kopiko candy in the Korean drama Hometown Cha Cha Cha

The methodology used in this research is qualitative with a case study
approach. The main data sources-in this-study are primary data sources and
secondary data sources. Data collection techniques used in this study were
observation, in-depth interviews, and documentation, the data analysis
technique used is a qualitative analysis of the stake case study

The results of the study were that the interviewe gave a positive perception of
the placement of the Kopiko candy product placement in the Korean drama
Hometown Cha Cha visually and they were aware of its presence, the audio
source gave a negative perception because there was no mention of the Kopiko
candy brand and the flow of the source gave a positive perception that Kopiko
candy product placement does not interfere with the plot of the Korean drama
Hometown Cha Cha Cha. 2 factors affect perception, namely internal factors
are influenced by experience and memory and external factors are influenced by
the intensity and strength of the stimulus and the product placement strategy
used is Integrated Explicit Brand Placement by type of ad reminder advertising.

Keyword : Communication, Korean Drama, Perception, Product
Placement
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