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ABSTRAK 
 

ICA PRASTIKA. NIM: 1808204109. “Faktor-Faktor Yang 
Mempengaruhi Peningkatan Pendapatan Pelaku Usaha Mikro Kecil di 
Kecamatan Kersana Kabupaten Brebes”, 2022. 

 
Ekonomi digital terus berkembang pesat di tanah air, bahkan 

Indonesia dinilai memiliki potensi besar karena tingkat penggunaan internet 
semakin meningkat. Adanya arus globalisasi membuat perkembangan serba 
kearah digital. Adanya perkembangan sistem digitalisasi memudahkan para 
pelaku usaha mikro kecil untuk mengembangkan usahanya. Selain sistem 
digital marketing, faktor modal juga dapat mempengaruhi peningkatan 
pendapatan. Modal merupakan faktor pendukung utama untuk menjalankan 
sebuah usaha. Ketika memiliki modal yang besar maka pelaku usaha dapat 
mengembangkan usahanya, hal itu dapat meningkatkan pendapatan. Selain 
itu inovasi juga merupakan faktor yang dapat berpengaruh, untuk bersaing 
sehat dengan pelaku usaha lain, pelaku usaha harus pintar menciptakan 
invovasi terbaru dari pelaku usaha yang lain. 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh digital 

marketing, modal dan inovasi terhadap peningkatan pendapatan pelaku 
usaha mikro kecil di Kecamatan Kersana Kabupaten Brebes. Penelitian ini 
menggunakan metode pendekatan kuantitatif. Jenis data yang digunakan 
data primer dengan menggunakan sampel jenuh (sampel sensus) karena 
populasi kurang dari 100 yaitu jumlah sampel sebanyak 85 responden. Data 
yang diperoleh melalui penyebaran angket . Metode analisis yang digunakan 
untuk memperoleh data dengan menggunakan uji validitas, reabilitas, 
analisis rank spearman dan uji t dengan menggunakan bantuan IBM SPSS 
V.25. 

 
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa terdapat hubungan positif 

dan signifikan antara variabel digital marketing terhadap peningkatan 
pendapatan para pelaku usaha mikro kecil di Kecamatan Kersana Kabupaten 
Brebes. Terdapat hubungan positif dan signifikan antara variabel modal 
terhadap peningkatan pendapatan para pelaku usaha mikro kecil di 
Kecamatan Kersana Kabupaten Brebes. Terdapat hubungan positif dan 
signifikan antara variabel inovasi terhadap peningkatan pendapatan para 
pelaku usaha mikro kecil di Kecamatan Kersana Kabupaten Brebes. Hal ini 
ditujukan setelah para pelaku usaha mikro kecil memutuskan menggunakan 
digital marketing, menambahkan modal serta mampu menambah inovasi ini 
dapat meningkatkan pendapatan yang diperoleh. 

 
Kata Kunci : Digital Marketing, Modal, Inovasi, Pendapatan 
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ABSTRACT 
 

ICA PRASTIKA. NIM: 1808204109. "Factors Affecting the Increase in 
Income of Micro and Small Business Actors in Kersana District, Brebes 
Regency", 2022. 

 
The digital economy continues to grow rapidly in Indonesia, and 

even Indonesia is considered to have great potential because the level of 
internet usage is increasing. The current of globalization makes 
developments all towards digital. The development of a digitalization 
system makes it easier for micro and small entrepreneurs to develop their 
business. In addition to the digital archeting system, the capital factor can 
also affect income increase. Capital is the main supporting factor for 
running a business. When you have large capital, business actors can 
develop their business, this can increase income. In addition, innovation is 
also a factor that can influence, to compete healthily with other business 
actors, business actors must be smart in creating the latest innovations from 
other business actors. 

 
This study aims to determine the effect of digital marketing, capital 

and innovation on increasing the income of micro and small businesses in 
Kersana District, Brebes Regency. This study uses a quantitative approach 
method. The type of data used is primary data using a saturated sample 
(census sample) because the population is less than 100, namely the total 
sample is 85 respondents. The data obtained through the distribution of 
questionnaires. The analytical method used to obtain data using validity, 
reliability, rank Spearman analysis and t test using the help of IBM SPSS 
V.25. 

 
The results of this study indicate that there is a positive and 

significant relationship between digital marketing variables on increasing 
the income of small micro entrepreneurs in Kersana District, Brebes 
Regency. There is a positive and significant relationship between the capital 
variable and the increase in the income of small micro business actors in 
Kersana District, Brebes Regency. There is a positive and significant 
relationship between the innovation variable and the increase in the income 
of small micro business actors in Kersana District, Brebes Regency. This is 
intended after micro and small business actors decide to use digital 
marketing, add capital and are able to add to this innovation to increase the 
income earned. 

 
Keywords: Digital Marketing, Capital, Innovation, Income 
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ةنبذ ةمختصر  
 

یكاإ ستیكاابر. :NIM .١٨٠٨٢٠٤١٠٩ "ملالعوا لتيا تؤثر على دةیاز خلد لفاعلینا في للأعماا  
ةلصغیرا یةھلمتناوا لصغرا في منطقة كرسانا ، یجنسي بریبسر" ،  .٢٠٢٢   

 
یستمر دلاقتصاا لرقميا في لنموا بسرعة في نیسیاوندإ ، حتىو نیسیاوندإ تتمتع تبإمكانیا  
ةكبیر نلأ ىمستو امستخدا لإنترنتا خذآ في دیازدلاا. یجعل رتیا لعولمةا راتلتطوا كلھا نحو  

یةقملرا.  لھسی     تطویر  منظا  نةقملرا  على  باحصأ  یعرشالما  ةیرغلصا یةھلمتناوا  لصغرا تطویر   
م لھاعمأ. ةفضالإبا لىإ منظا ةفشرلأا یةقملرا ، نمكی أن یؤثر ملعا رأس لالما اضیأ      على دةیاز
 لدخلا.ل رأس لمااو ھلعامل اعم الدالرئیسي دارة الإل لأعماایة رلتجاا.عندما ن لدیك یكول رأس ما
كبیر ، یمكن لممثلي للأعماا تطویر عمالھمأ ، اذوھ یمكن أن یزید لدخلا. بالإضافة لىإ لكذ ، یعد  
راكبتلاا اضیأ      ماعلاً    نمكی أن یؤثر على ةسنافلما لصحیةا مع تاجھلا لةعلفاا یةرلتجاا ىلأخرا ،  
یجبو أن نیكو نلفاعلوا في لمجا للأعماا ءكیاأذ في ءنشاإ ثحدأ راتلابتكاا من تلجھاا لفاعلةا  

یةرلتجاا ىلأخرا.  
 

 فتھد هذھسة رالدا لىإتأثیر تحدید  لتسویقالرقمي ا ل ورأسلمار الابتكاواعلى  دةیاز
 خلت دلشركاا ةلصغیرایة ھلمتناوالصغر اكرسانا منطقة في ، یجنسي بریبس ر. متستخده ذھ

 تم سةرالداریقة طلنھج الكمي ا.ع نوت لبیاناالمستخدمة اي ت ھلبیاناالیة ولأام امشبعة عینة باستخد
 )عینة اددعت( نلأ ناسكلا قلأ من ١٠٠  ، أي أن ینةلعا الیةلإجما يھ ٨٥ ابیجتسم      . تلبیاناا لتيا
 للحصوامن علیھا ل یع خلازتوت لاستبیاناا.لطریقة التحلیلیة المستخدمة ل اعلى للحصوت لبیاناا

V. ٢٥. SPSS IBM ةبمساعد t امباستخد لصلاحیةا لموثوقیةوا تحلیلو تبةن رسبیرما رختباوا  
 

 كناھ نتائج تشیره ذھسة رالدالى د إجوویجابیة علاقة ى وذات إبین مغزات لتسویق متغیرا
 ةلصغیرا لرقميافي دة یازخل ب دصحاأیع رلمشاة الصغیراكرسانا منطقة في ، یجنسي بریبس ر.
ر لابتكادة ایاوز یجابیة علاقةإ امةوھبین  متغیررأس  للماا دةلزیاواخل في د لفاعلینافي  للأعماا

ف دیھولك ذبعد  ةلصغیراكرسانا منطقة في ، یجنسي بریبس ر.ك ناھیجابیة علاقة إامة وھمتغیر بین 
لتسویق الرقمي ا خلدلفاعلین افي ل لأعماة الصغیرة الصغیراكرسانا منطقة في ، یجنسي بریبس ر.
 لدخلا لمكتسبا. ر أنتقرت لجھاالفاعلة افي ل لأعماایة رلتجاة الصغیرایة ھلمتناوالصغر ام استخدا

ضافةوإ رأس للماا رةلقدوا لإضافة علىا لىإ اذھ رلابتكاا دةلزیا  
 

تلكلماا لمفتاحیةا: لتسویقا لرقمي، ا رأس للماا ، رلابتكاا ، لدخلا  
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