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ABSTRAK 

 

Himmatul’Aliyah Drajat. NIM 1808204032, “PENGARUH PERSEPSI 

HARGA, KUALITAS PRODUK DAN LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN DI PASAR TRADISIONAL PALIMANAN”, 

2023.  

 

Bisnis ritel pasar tradisional merupakan salah satu penunjang sektor 

perdagangan. Pasar merupakan salah satu tempat yang menjadi sarana manusia 

untuk mencukupi kebutuhan hidupnya. Harga menjadi daya tarik tersendiri bagi 

konsumen dalam menentukan tempat pembelian dengan penawaran harga yang 

murah terjangkau sehingga konsumen tertarik untuk memutuskan pembelian. 

Selain itu kualitas produk penting yaitu mengenai produk yang bisa diterima oleh 

konsumen yang sesuai dengan kebutuhan dan keinginananya. Dan Lokasi yang 

strategis akan membuat konsumen tertarik untuk datang dan melakukan transaksi 

pembelian. Namun walaupun factor yang telah disebutkan tadi sudah dipenuhi 

oleh pasar Palimanan akan tetapi jumlah konsumen yang datang dan melakukan 

pembelian menurun. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah 

persepsi harga, kualiatas produk dan lokasi dapat berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. 

Subjek penelitian ini adalah konsumen pada pasar tradisional Palimanan 

Cirebon. Penelitian ini menggunakan sampel populasi dengan jumlah responden 

sebanyak 100 konsumen pada pasar tradisional Palimanan. Teknik pengumpulan 

data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner yang dibagikan secara langsung 

kepada konsumen pada pasar tradisional Palimanan. Metode analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis inferensial dan regresi linier 

menggunakan SPSS Versi 25. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, kualitas produk  

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, 

lokasi tidak memiliki pengaruh positif dan  tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan secara simultan variabel persepsi harga, kualitas produk 

dan lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada konsumen pasar 

tradisional Palimanan.   

Kata Kunci: Persepsi Harga, Kualitas Produk, Lokasi dan Keputusan Pembelian.  
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ABSTRACT 

 

Himmatul'Aliyah Drajat. NIM 1808204032, "EFFECT OF PRICE 

PERCEPTIONS, PRODUCT QUALITY AND LOCATION ON 

CONSUMER PURCHASE DECISIONS IN PALIMANAN TRADITIONAL 

MARKETS", 2023. 

The traditional market retail business is one of the supporting trade 

sectors. The market is one place that is a means of human beings to meet their 

needs. Price is the main attraction for consumers in determining where to buy by 

offering affordable prices so that consumers are interested in making a purchase 

decision. In addition.n, product quality is important, namely regarding products 

that can be accepted by consumers according to their needs and desires. And a 

strategic location will make consumers interested in coming and making 

purchases. However, even though the factors mentioned above have been fulfilled 

by the Palimanan market, the number of consumers who come and make 

purchases has decreased. The purpose of this study was to determine whether the 

perception of price, product quality and location can influence purchasing 

decisions. 

The subjects of this study were consumers at the Palimanan Cirebon 

traditional market. This study used a population sample with a total of 100 

consumers in traditional Palimanan markets. Data collection techniques in this 

study used questionnaires which were distributed directly to consumers in 

traditional Palimanan markets. The data analysis method used in this research is 

descriptive analysis and linear regression using SPSS Version 25. 

  The results showed that price perceptions had a positive and significant 

influence on consumer purchasing decisions, product quality had a positive and 

significant effect on consumer purchasing decisions, location had no positive and 

insignificant influence on purchasing decisions. Meanwhile, simultaneously the 

price perception variables, product quality and location influence purchasing 

decisions on traditional Palimanan market consumers. 

Keywords: Perceived Price, Product Quality, Location and Purchase Decision. 

 

 

 



 

 

iv  

 الملخص

تأثير تصورات الأسعار وجودة المنتج "،  NIM 1808204032 .حمطة عالية درجات

 .2023والموقع على قرارات شراء المستهلك في الأسواق التقليدية باليمن" ، 

تعتبر تجارة التجزئة في السوق التقليدية أحد قطاعات التجارة الداعمة. السوق هو مكان واحد 

حتياجاتهم. السعر هو عامل الجذب الرئيسي للمستهلكين في تحديد هو وسيلة للبشر لتلبية ا

مكان الشراء من خلال تقديم أسعار معقولة بحيث يهتم المستهلكون باتخاذ قرار الشراء. 

بالإضافة إلى ذلك ، تعتبر جودة المنتج مهمة ، خاصة فيما يتعلق بالمنتجات التي يمكن أن 

م ورغباتهم. والموقع الاستراتيجي سيجعل المستهلكين يقبلها المستهلكون وفقاً لاحتياجاته

مهتمين بالقدوم وإجراء عمليات الشراء. ومع ذلك ، على الرغم من تلبية العوامل المذكورة 

، فقد انخفض عدد المستهلكين الذين يأتون ويقومون  Palimanan أعلاه من قبل سوق

ما إذا كان تصور السعر وجودة بعمليات الشراء. كان الغرض من هذه الدراسة هو تحديد 

 .المنتج والموقع يمكن أن يؤثر على قرارات الشراء

التقليدي. استخدمت  Palimanan Cirebon كان موضوع هذه الدراسة مستهلكين في سوق

التقليدية.  Palimanan مستهلك في أسواق 100هذه الدراسة عينة سكانية تضم ما مجموعه 

في هذه الدراسة الاستبيانات التي تم توزيعها مباشرة على استخدمت تقنيات جمع البيانات 

التقليدية. طريقة تحليل البيانات المستخدمة في هذا  Palimanan المستهلكين في أسواق

 .25الإصدار  SPSS البحث هي التحليل الوصفي والانحدار الخطي باستخدام

وهام على قرارات الشراء أظهرت النتائج أن التصورات السعرية كان لها تأثير إيجابي   

لدى المستهلك ، وجودة المنتج كان لها تأثير إيجابي وهام على قرارات الشراء لدى المستهلك 

، ولم يكن للموقع أي تأثير إيجابي وغير مهم على قرارات الشراء. وفي الوقت نفسه ، تؤثر 

شراء على متغيرات تصور السعر وجودة المنتج والموقع في وقت واحد على قرارات ال

 .التقليديين Palimanan مستهلكي سوق

 

 .السعر المدرك ، جودة المنتج ، الموقع وقرار الشراء الكلمات الرئيسية:
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PEDOMAN TRANSLITERASI  

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam penelitian ini menggunakan 

pedoman transliterasi dari Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI no. 158 tahun 1987 dan no. 0543 

b/U/1987. Secara garis besar uraiannya adalah sebagai berikut: 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 - Ba` B ب

 - Ta` T ت

 Śa` S s (dengan titik diatas) ث

 - Jim J ج

 Ḥa ḥ h (dengan titik ح

dibawah) 

 - Kha` Kh خ

 - Dâl D د

 Żâl Ż z (dengan titik diatas) ذ

 - Ra` R ر

 - Za` Z ز

 - Sin S س

 - Syīn Sy ش

 Ṣâd Ṣ s (dengan titik ص

dibawah) 

 Ḍâd ḍ d (dengan titik ض

dibawah) 

 Ṭa ṭ t (dengan titik ط

dibawah) 
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Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 - Mīm M م

 - Nūn N ن

 - Wâwu W و

 - Ha’ H ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 - Ya` Y ي

 

B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addidah متعد دة

 Ditulis `iddah عدة

 

C. Ta’Marbūṭah di akhir kata 

1. Bila Ta’Marbūṭah dibaca mati ditulis h, kecuali kata-kata Arab yang 

sudah terserap menjadi bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat dan 

sebagainya. 

 Ditulis ḥikmah حكمه

 Ditulis Jizyah جزيه

 Ẓa` ẓ z (dengan titik ظ

dibawah) 

 Aīn ‘ Koma terbalik‘ ع

 - Ghaīn Gh غ

 - Fa’ F ف

 - Qâf Q ق

 - Kâf K ك

 - Lâm L ل
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2. Bila Ta’Marbūṭah dikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua 

itu terpisah, maka ditulis dengan h 

كرا مة الأ و ليا 

 ء

Ditulis Karâmah 

al-auliyâ 

 

D. Vokal Pendek 

  َ  fatḥaḥ Ditulis A 

  َ  Kasrah Ditulis I 

  َ  ḍammah Ditulis U 

 

E. Vocal Panjang 

fatḥaḥ + alif 

 جا هلية

Ditulis Jâhiliyyah 

fatḥaḥ + ya’ mati 

 تنسي

Ditulis Tansâ 

Kasrah + ya’ mati 

 كريم

Ditulis Karīm 

ḍammah + wawu mati 

 فروض

Ditulis furūḍ 

 

F. Vokal Rangkap 

fatḥaḥ + ya’ mati 

 كيف

Ditulis Kaifa 

fatḥaḥ + wawu mati 

 هول

Ditulis Haula 
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G. Vocal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata 

Penulisan vocal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan 

dengan tanda apostof. 

 Ditulis a’antum اآنتم

 Ditulis La’in syakartum لئن شكر تم

 

H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Bila kata sandang Alif + Lam diikuti huruf Qamariyyah ditulis al. 

 Ditulis Al-Qalamu القلم

 Ditulis Al-Badī’u البديع

 

2. Bila kata sandang Alif + Lam diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan 

menggunakan huruf syamsiyyah yang mengikutinya. 

 Ditulis Al-Rajulu ارجل

 Ditulis Al-Sayyidah السيدة


