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ABSTRAK 

Putri Natasya. NIM : 1908204013, "Pengaruh Etika Bisnis Islam dan 

Transformasi Digital dalam Meningkatkan Volume Penjualan UMKM untuk 

Ketercapaia Sustainable Development Goals (Desa Tegalgubug Kecamatan 

Arjawinangun Cirebon)”, 2023. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh etika bisnis 

islam dan transformasi digital terhadap volume penjualan. Untuk mengetahui 

pengaruh volume penjualan terhadap sustainble development goals pelaku Usaha 

Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Desa Tegakgubug Kecamatan Arjawinangun 

Cirebon. 

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan subjek 

penelitian adalah pelaku UMKM di Desa Tegalgubug Kecamatan Arjawinangun 

Cirebon. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 215 pelaku usaha. Data 

diperoleh dari penyebaran kuesioner.  Teknik pengambilan dengan menggunakan 

porposive sampling, sehingga diperoleh jumlah sampel sebanyak 140 pelaku 

usaha dihitung dengan rumus slovin dengan taraf kesalahan 5%. Teknik analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji instrumen penelitian, uji asumsi 

klasik, uji hipotesis, uji regresi linear berganda, dan uji koefisien determinasi (R
2
). 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel etika bisnis islam, dan 

trasformasi digital secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

volume penjualan pelaku Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Desa 

Tegalgubug Kecamatan Arjawinangun Cirebon. Dan secara parsial variabel 

volume penjualan memiliki pengaruh langsung terhadap sustainable development 

goals. Secara simultan etika bisnis islam secara tidak langsung tidak berpengaruh 

signifikan terhadap volume penjualan melalui sustainable development goals dan 

transformasi digital memiliki pengaruh tidak langsung positif  dan signifikan 

terhadap volume penjualan melalui sustainable development goals  

Kata Kunci : Etika Bisnis Islam, Transformasi Digital, Volume Penjualan dan   

Sustainable Development Goals 
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ABSTRACT 

Putri Natasya. NIM : 1908204013, "THE EFFECT OF ISLAMIC BUSINESS 

ETHICS AND DIGITAL TRANSFORMATION IN INCREASING SALES 

VOLUME TO ACHIEVE SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS 

(TEGALGUBUG VILLAGE, ARJAWINANGUN CIREBON DISTRICT)", 2023. 

The purpose of this study is to determine the effect of Islamic business ethics 

and digital transformation on sales volume. To determine the effect of sales 

volume on sustainable development goals of Micro, Small and Medium 

Enterprises (MSMEs) in Tegakgubug Village, Arjawinangun District, Cirebon. 

This study uses quantitative research methods with research subjects as MSME 

actors in Tegalgubug Village, Arjawinangun District, Cirebon. The population in 

this study amounted to 215 business actors. Data obtained from distributing 

questionnaires. The sampling technique used is porposive sampling, in order to 

obtain a total sample of 140 business actors calculated using the slovin formula 

with an error rate of 5%. The data analysis technique used in this research is the 

research instrument test, the classical assumption test, the hypothesis test, the 

multiple linear regression test, and the coefficient of determination test (R2.) 

The results showed that the variables of Islamic business ethics and digital 

transformation partially had a positive and significant effect on the sales volume 

of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) in Tegalgubug Village, 

Arjawinangun District, Cirebon. And partially the sales volume variable has a 

direct influence on sustainable development goals. Simultaneously, Islamic 

business ethics does not directly have a significant effect on sales volume through 

sustainable development goals and digital transformation has a positive and 

significant indirect effect on sales volume through sustainable development goals.  

Keywords: Islamic Business Ethics, Digital Transformation, Sales Volume and 

Sustainable Development Goals 
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 خلاصة

حأثيز أخلالياث الأعًال الإسلاييت ٔانخحٕل انزلًي في سيادة "،  NIM: 1908204013 .الأييزة َاحاسيا

،  DESA TEGALGUBUG) حجى انًبيعاث يٍ أجم ححميك أْذاف انخًُيت انًسخذايت

ARJAWINANGUN CIREBON), 2023 

ْذِ انذراست ْٕ ححذيذ حأثيز أخلالياث انعًم الإسلايي ٔانخحٕل انزلًي عهٗ حجى انًبيعاث. انغزض يٍ 

 نخحذيذ حأثيز حجى انًبيعاث عهٗ أْذاف انخًُيت انًسخذايت نهًؤسساث انصغزٖ ٔانصغيزة ٔانًخٕسطت

(MSMEs) في لزيت Tegalgubug يُطمت ، Arjawinangun  ،Cirebon. 

نبحث انكًي يع يٕضٕعاث انبحث بصفخٓا جٓاث فاعهت في انًشزٔعاث حسخخذو ْذِ انذراست طزق ا

انصغيزة ٔانًخٕسطت ٔانصغيزة ٔانًخٕسطت في لزيت حيجانجٕبٕج ، يماطعت أرجٕيُاَجٌٕ ، سيزيبٌٕ. بهغ 

جٓت حجاريت. حى انحصٕل عهٗ انبياَاث يٍ حٕسيع الاسخبياَاث. حمُيت أخذ  215عذد انسكاٌ في ْذِ انذراست 

جٓت فاعهت  031انًسخخذيت ْي أخذ انعيُاث انًسطحت ، يٍ أجم انحصٕل عهٗ عيُت إجًانيت يٍ انعيُاث 

٪. حمُيت ححهيم انبياَاث انًسخخذيت في ْذا انبحث ْي اخخبار 4بًعذل خطأ  slovin يحسٕبت باسخخذاو صيغت

انخطي انًخعذد ، أداة انبحث ، ٔاخخبار الافخزاض انكلاسيكي ، ٔاخخبار انفزضيت ، ٔاخخبار الاَحذار 

 .(R2) ٔاخخبار يعايم انخحذيذ

أظٓزث انُخائج أٌ يخغيزاث أخلالياث انعًم الإسلايي ٔانخحٕل انزلًي كاٌ نٓا جشئيًا حأثيز إيجابي ْٔاو 

، يُطمت  guTugTegeT( في لزيت MEMSMعهٗ حجى يبيعاث انشزكاث انصغيزة ٔانًخٕسطت )

nuguanAuATeA انًبيعاث جشئياً بشكم يباشز عهٗ أْذاف انخًُيت  ، سيزيبٌٕ. ٔيؤثز يخغيز حجى

انًسخذايت. في انٕلج َفسّ ، لا حؤثز أخلالياث انعًم الإسلاييت بشكم يباشز عهٗ حجى انًبيعاث يٍ خلال 

أْذاف انخًُيت انًسخذايت ، ٔنهخحٕل انزلًي حأثيز إيجابي ْٔاو غيز يباشز عهٗ حجى انًبيعاث يٍ خلال 

 ايت. أْذاف انخًُيت انًسخذ

 انكهًاث انًفخاحيت9 أخلالياث انعًم الإسلاييت ، انخحٕل انزلًي ، حجى انًبيعاث ٔأْذاف انخًُيت انًسخذايت
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NOTA DINAS  

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon 
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saudara/i Putri Natasya, NIM : 1908204013 dengan judul "PENGARUH ETIKA 

BISNIS ISLAM DAN TRANSFORMASI DIGITAL DALAM 

MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN UMKM UNTUK 

KETERCAPAIAN SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS (DESA 

TEGALGUBUG KECAMATAN ARJAWINANGUN CIREBON)". Kami 

berpendapat bahwa skripsi tersebut diatas sudah dapat diajukan pada jurusan 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) Institut Agama Islam 

Negeri Syekh Nurjati Cirebon untuk dimunaqosyahkan. 
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