
 
 

ANALISIS STRATEGI PENETAPAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMESANAN  BUSANA DI GIFA COSTUME 

CIREBON DENGAN KUALITAS PRODUK SEBAGAI 

VARIABEL INTERVENING   

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat 

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi ( SE ) 

Pada Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

 Intitut Agama Islam Negeri (IAIN) Syekh Nurjati Cirebon  

 

 

Oleh : 

NOVIYANTI MEGA PUTRI 

NIM : 1908204088 

 

 

 KEMENTRIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN)  

SYEKH NURJATI CIREBON    

1444 H / 2022 M 



 

  

i 

 

ABSTRAK 

Noviyanti Mega Putri.NIM: 1908204088,” ANALISIS STRATEGI 
PENETAPAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMESANAN  BUSANA DI GIFA COSTUME CIREBON DENGAN 
KUALITAS PRODUK SEBAGAI VARIABEL INTERVENING”2023. 

Industri produksi busana kini semakin berkembang di indonesia.Salah 
satunya yaitu gifa costume sebagai industri produksi busana di 
cirebon.pada industri busana ini strategi penetapan harga dan kualitas 
produk menjadi faktor yang mempengaruhi konsumen dalam melakukan 
pembelian atau pemesanan. Maka dari itu tujuan Penelitian ini adalah 
untuk mengetahui dan menganalisis strategi penetapan harga terhadap 
keputusan pemesanan dengan kualitas produk sebagai variabel intervening 
pada konsumen gifa costume cirebon. 

Subjek penelitian ini adalah Konsumen Gifa Costume.Jumlah populasi 
dalam penelitian ini tidak diketahui.jumlah sampel dalam penelitian ini 
adalah 97 konsumen dihitung dengan rumus unknown dengan taraf 
kesalahan 10%.Metode analisis data dengan menggunakan pendekatan 
kuantitatif. Data yang diperoleh dari penyebaran angket. Data yang 
diperoleh dianalisis dengan menggunakan uji validitas, uji realibilitas, uji 
normalitas, ujiheteroskedastisitas,  uji multikolinearitas,  uji analisis  jalur,  
uji  t,  uji  F,  dan  uji  koefisien determinasi dengan spss versi 23.  

Hasil penelitian menunjukan secara parsial bahwa strategi penetapan harga 
memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pemesanan ,strategi 
penetapan harga berpengaruh positif terhadap kualitas produk,kualitas 
produk  berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pemesanan 
.Dan secara simultan strategi penetapan harga berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan pemesanan yang dimediasi oleh kualitas 
produk pada gifa costume secara simultan.Dapat disimpulkan strategi 
penetapan harga berpengaruh terhadap keputusan pemesanan melalui 
kualitas produk sebagai variabel intervening pada gifa costume cirebon. 

Kata kunci :Strategi penetapan harga,Kualitas Produk, Keputusan 
pemesanan,Industri busana 
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ABSTRACT  

Noviyanti Mega Putri.NIM: 1908204088,” ANALYSIS OF PRICING 
STRATEGY ON DECISIONS FOR CLOTHING ORDERING AT GIFA 
COSTUME CIREBON WITH PRODUCT QUALITY AS AN 
INTERVENING VARIABLE” 2023. 

The fashion production industry is now growing in Indonesia. One of them 
is the gifa costume as a fashion production industry in Cirebon. In this 
fashion industry, pricing strategies and product quality are factors that 
influence consumers in making purchases or orders. Therefore, the 
purpose of this study was to determine and analyze pricing strategies for 
ordering decisions with product quality as an intervening variable for 
consumers of Gifa Costume Cirebon. 

The subjects of this study were Gifa Costume consumers. The number of 
population in this study is unknown. The number of samples in this study 
were 97 consumers calculated by the unknown formula with an error rate 
of 10%. The data analysis method usesquantitative approach. Data 
obtained from distributing questionnaires. The data obtained were 
analyzed using the validity test, reliability test, normality test, 
heteroscedasticity test, multicollinearity test, path analysis test, t test, F 
test, and coefficient of determination test. with spss version 23. 

The results show partially that the pricing strategy has a positive effect on 
ordering decisions, the pricing strategy has a positive effect on product 
quality, product quality has a positive and significant effect on ordering 
decisions. And simultaneously the pricing strategy has a positive and 
significant effect on ordering decisions mediated by product quality on 
gifa costume simultaneously. It can be concluded that pricing strategy 
influences ordering decisions through product quality as an intervening 
variable on gifa costume cirebon. 

Keywords: Pricing strategy, product quality, order decisions, fashion 
industry 
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 خلاصة

  

Noviyanti Mega Putri.NIM: 1908204088  ،  " ئعزشارٞجٞخ اىزغؼٞش ػيٚ قشاساد رحيٞو 
 .2023 "ٍغ ج٘دح اىَْزج مَزـٞش ٍزذاخو GIFA طيت اىَلاثظ كٜ صٛ

صْبػخ ئّزبج الأصٝبء رَْ٘ اُٟ كٜ ئّذّٗٞغٞب ، أحذٕب ٕ٘ صٛ جٞلب مصْبػخ ئّزبج أصٝبء كٜ 
ىزٜ عٞشٝجُ٘. كٜ صْبػخ الأصٝبء ٕزٓ ، رؼزجش اعزشارٞجٞبد اىزغؼٞش ٗج٘دح اىَْزج ٍِ اىؼ٘اٍو ا

رإثش ػيٚ اىَغزٖينِٞ كٜ ئجشاء ػَيٞبد اىششاء أٗ اىطيجبد. ىزىل ، مبُ اىـشض ٍِ ٕزٓ اىذساعخ 
 ٕ٘ رحذٝذ ٗرحيٞو اعزشارٞجٞبد اىزغؼٞش ىطيت اىقشاساد ثج٘دح اىَْزج مَزـٞش ٍزذاخو ىَغزٖينٜ
Gifa Costume Cirebon. 

ٓ اىذساعخ ؿٞش ٍؼشٗف. ثيؾ ػذد اىغنبُ كٜ ٕز .Gifa ٍ٘ض٘ع ٕزٓ اىذساعخ ٌٕ ٍغزٖين٘ أصٝبء
ٍغزٖينًب رٌ حغبثٌٖ ث٘اعطخ اىصٞـخ ؿٞش اىَؼشٗكخ ثَؼذه خطأ  79ػذد اىؼْٞبد كٜ ٕزٓ اىذساعخ 

01٪. رغزخذً طشٝقخ رحيٞو اىجٞبّبرطشٝقخ رؼذاد سقَٞخ. رٌ اىحص٘ه ػيٚ اىجٞبّبد ٍِ ر٘صٝغ 
رٌ رحيٞو اىجٞبّبد اىزٜ رٌ اىحص٘ه ػيٖٞب ثبعزخذاً اخزجبس اىصلاحٞخ ، ٗاخزجبس  .الاعزجٞبّبد
اىَ٘ث٘قٞخ ، ٗاخزجبس اىَؼٞبسٝخ ، ٗاخزجبس اىَشّٗخ اىَزـبٝشح ، ٗاخزجبس اىخطٞخ اىَزؼذدح ، ٗاخزجبس 
 .spss 23 ئصذاس ٍغ .، ٗاخزجبس ٍؼبٍو اىزحذٝذ F ، ٗاخزجبس t رحيٞو اىَغبس ، ٗاخزجبس

ئٝجبثٜ ػيٚ قشاساد اىطيت ، ٗئعزشارٞجٞخ رظٖش اىْزبئج جضئًٞب أُ اعزشارٞجٞخ اىزغؼٞش ىٖب رأثٞش 
اىزغؼٞش ىٖب رأثٞش ئٝجبثٜ ػيٚ ج٘دح اىَْزج ، ٗج٘دح اىَْزج ىٖب رأثٞش ئٝجبثٜ ٕٗبً ػيٚ قشاساد 
اىطيت.ٗكٜ اى٘قذ ّلغٔ ، كاُ اعزشارٞجٞخ اىزغؼٞش ىٖب رأثٞش ئٝجبثٜ ٕٗبً. ػْذ طيت اىقشاساد اىزٜ 
ٗقذ ٗاحذ ، َٝنِ الاعزْزبج أُ اعزشارٞجٞخ اىزغؼٞش كٜ  gifa رزٌ ث٘عبطخ ج٘دح اىَْزج ػيٚ صٛ
 .gifa cirebon رإثش ػيٚ قشاساد اىطيت ٍِ خلاه ج٘دح اىَْزج مَزـٞش ٍزذاخو كٜ صٛ

 اىنيَبد اىَلزبحٞخ: ئعزشارٞجٞخ اىزغؼٞش ، ج٘دح اىَْزج ، قشاساد اىطيت ، صْبػخ الأصٝبء
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