BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya
pengaruh harga produk dan promosi terhadap minat beli pada e-commerce
Tiktok Shop. Sampel dari penelitian ini sebanyak 150 responden
mahasiswa aktif IAIN Syekh Nurjati Cirebon yang menggunakan aplikasi
Tiktok. Kemudian data tersebut diolah menggunakan alat bantu IBM SPSS
versi 22. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis diketahui bahwa variabel harga
produk (X1) secara parsial berpengaruh terhadap variabel minat beli
(Y) karena nilai signifikansi sebesar 0,001 lebih kecil dari 0,05 dan
nilai thitng > twber yaitu 3.247 > 1,97623. Hal ini menunjukkan
bahwa variabel harga produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon. Jadi
tinggi atau rendahnya harga produk-yang ada pada Tiktok Shop
mempengaruhi-minat beli mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon.

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis diketahui bahwa variabel promosi
(X,) secara parsial berpengaruh terhadap variabel minat beli ()
karena nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 dan nilai thiwng >
trapel Yaitu 9.028 > 1,97623. Hal ini menunjukkan bahwa variabel
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon. Jadi semakin banyak dan
menarik promosi yang ada pada Tiktok Shop mempengaruhi minat
beli mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon.

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis diketahui bahwa variabel harga
produk (X1) dan promosi (X;) secara simultan berpengaruh
terhadap variabel minat beli (Y) karena nilai signifikansi 0,000
lebih kecil dari 0,05 dan nilai Fhitung > Frabel Yaitu 151.961 > 3,06.

Hal ini menunjukkan bahwa variabel harga produk dan promosi
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berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli mahasiswa
IAIN Syekh Nurjati Cirebon.
B. Saran
1. Bagi perusahaan
Berdasarkan hasil penelitian, pada pernyataan kuesioner terdapat
penyataan yang memiliki rata-rata rendah. Untuk variabel harga
produk yaitu pernyataan harga produk yang ada pada Tiktok Shop
sesuai dengan hasil yang diinginkan. Dalam hal ini sebaiknya para
penjual/seller Tiktok Shop dalam menentukan/menetapkan harga
produk harus sesuai dengan barang/jasa yang akan konsumen dapat,
supaya mempunyai kesan yang bagus bagi konsumen dan tertarik
kembali untuk melakukan pembelian di Tiktok Shop. Untuk variabel
promosi yaitu pada pernyataan'saya merasa promosi yang dilakukan
Tiktok Shop. berlangsung di- waktu yang sangat tepat. Sebaiknya
perusahaan - Tiktok Shop menentukan jadwal promosi supaya
konsumen -mengingat setiap waktu promaesi yang ditentukan. Untuk
variabel minat beli yaitu pada pernyataan saya memilih e-commerce
Tiktok Shop-setiap berbelanja online.; Dalam hal ini perusahaan harus
lebih mempromesikan bahwa: Tiktok Shop merupakan e-commerce
yang sangat bagus dan lebih dari pada e-commerce lain. Tujuan
dilakukannya hal tersebut supaya lebih banyak lagi orang mengenal
Tiktok Shop. Selain itu, perusahaan sebaiknya memperbarui tampilan
Tiktok Shop supaya memudahkan konsumen yang ingin melakukan
pembelian.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya

Untuk penelitian selanjutnya, diharapkan agar peneliti bisa melakukan
pengembangan atau menambahkan variabel penelitian untuk

mengetahui faktor lain yang mempengaruhi minat beli konsumen.



