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ABSTRAK 

 

ISROBY RUNDHIA. NIM : 1908203159, “Pengaruh Sosialisasi Dan Motivasi 

Terhadap Minat Pedagang Pasar Induk Sandang Tegal Gubug 

Menggunakan Produk Bank Syariah Indonesia”, 2023. 

 

Perbankan syariah adalah suatu lembaga bank yang menjalankan kegiatan 

usaha berdasarkan prinsip syariah, yang diatur dalam fatwa Majelis Ulama 

Indonesia seperti prinsip keadilan dan keseimbangan ('adl wa tawazun), 

kemaslahatan (maslahah), universalisme (alamiyah), serta tidak mengandung 

gharar, maysir, riba, zalim dan obyek yang haram. Dengan lahirnya Bank Syariah 

Indonesia diharapkan memberikan layanan dan solusi keuangan syariah yang 

lengkap, modern dan universal. Akan tetapi pada kenyataanya, masih terdapat 

pelaku usaha yang masih belum menggunakan produk Bank Syariah Indonesia 

dikarenakan masih belum memahami konsep dari bank syariah. Terlihat dari 

jumlah nasabah industri perbankan syariah dalam 3 tahun terakhir (2020-2022) 

berjumlah 47.701.487 nasabah, dan tahun 2022 nasabah Bank Syariah Indonesia 

memiliki nasabah berjumlah 17,78 juta nasabah atau hanya mencapai 37,27% dari 

total nasabah industri perbankan syariah. Hal ini dapat dilihat bahwa jumlah 

nasabah Bank Syariah Indonesia masih sangat sedikit jika dibandingkan dengan 

jumlah penduduk Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh 

sosialisasi dan motivasi terhadap minat pedagang Pasar Induk Sandang Tegal 

Gubug menggunakan produk Bank Syariah Indonesia. Variabel dependen dalam 

penelitian ini adalah minat menggunakan produk (Y), sedangkan variabel 

independen yaitu sosialisasi (X1) dan motivasi (X2). 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah pedagang pasar induk 

sandang tegal gubug. Teknik yang digunakan dalam pengambilan sampel adalah 

teknik non-probability sampling dengan menggunakan metode purposive 

sampling, sehingga diketahui sampel pada penelitian ini berjumlah 98 responden. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

melalui dokumentasi dan penyebaran kuisioner penelitian. Data yang sudah 

diperoleh kemudian dianalisis dengan uji instrumen penelitian, uji asumsi klasik, 

uji analisis linear berganda, uji koefisien dan uji hipotesis menggunakan bantuan 

software IBM SPSS versi 22. 

Hasil yang ditemukan pada penelitian ini yaitu secara parsial variabel 

sosialisasi dengan nilai thitung (3,612) > ttabel (1,984) dan variabel motivasi dengan 

thitung (3,622) > ttabel (1,984) memiliki pegaruh yang  positif dan signifikan terhadap 

minat pedagang pasar induk sandang tegal gubug menggunakan produk bank 

syariah indonesia. Lalu secara simultan variabel sosialisasi dan motivasi bersama-

sama mempengaruhi minat pedagang pasar induk sandang tegal gubug 

menggunakan produk Bank Syariah Indonesia dengan nilai Fhitung (31.431) > Ftabel 

(2.36) dan hasil dari uji koefisien determinan (R2) sebesar  39,8%, sedangkan 

sisanya 60,2% dipengaruhi oleh faktor lain. 

   

Kata Kunci: Sosialisasi, Motivasi, Minat, Syariah. 
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ABSTRACT 

 

 

ISROBY RUNDHIA. NIM: 1908203159, "The Effect of Socialization and 

Motivation on the Interest of Tegal Gubug Clothing Main Market Traders 

Using Bank Syariah Indonesia Products", 2023. 

 

Sharia banking is a bank institution that carries out business activities 

based on sharia principles, which is regulated in the fatwa of the Indonesian 

Ulema Council such as the principles of justice and balance ('adl wa tawazun), 

benefit (maslahah), universalism (alamiyah), and does not contain gharar, 

maysir, usury, zalim and objects that are haram. With the birth of Bank Syariah 

Indonesia, it is expected to provide complete, modern and universal Islamic 

financial services and solutions. However, in reality, there are still business 

actors who still do not use Bank Syariah Indonesia products because they still do 

not understand the concept of Islamic banks.  It can be seen from the number of 

customers of the Islamic banking industry in the last 3 years (2020-2022) 

amounting to 47,701,487 customers, and in 2022 Bank Syariah Indonesia 

customers have 17.78 million customers or only reaching 37.27% of the total 

customers of the Islamic banking industry. It is seen that  the number of customers 

of Bank Syariah Indonesia is still very small when compared to the total 

population of Indonesia. This research aims to analyze the influence of  

socialization and motivation on the interest of traders of the Tegal Gubug 

Clothing Main Market using Bank Syariah Indonesia products. the dependent 

variables in this study are interest in using the product (Y), while the independent 

variables are socialization (X1) and motivation (X2). 

The population used in this study was the main market traders of tegal 

gubug. The technique used in sampling is a non-probability sampling technique 

using the purposive sampling method, so it was known that the sample in this 

study was 98 respondents. This research uses quantitative methods with data 

collection techniques through documentation and dissemination of research 

questionnaires. The data that has been obtained are then analyzed by research 

instrument tests, classical assumption tests, multiple linear analysis tests, 

coefficient tests and hypothesis tests using the help of  IBM SPSS software version  

22. 

 The results found in this study were partially socialization variables with 

calculated tcount (3.612) > ttable (1.984) and motivation variables with                 

tcount  (3,622) > ttable (1,984) has a positive and  significant  impact on the interest 

of traders in the tegal gubug clothing parent market using Bank Syariah 

Indonesia products. Then simultaneously the socialization and motivation 

variables together affect the interest of traders in the main market of tegal gubug 

using Bank Syariah Indonesia products with a calculated Fcount (31,431) > Ftable 

(2.36) and the results of the determinant coefficient test (R2) of 39.8%, While the 

remaining 60.2% is influenced by other factors. 

   

 Keywords: Socialization, Motivation, Interest, Sharia. 
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لخص مال  

 

تأثير التنشئة الاجتماعية والتحفيز على مصلحة تجار السوق  ، "  NIM: 1908203159  رونديا. اسروبي

 .2023" ، الشريعة في إندونيسياباستخدام منتجات بنك  Tegal Gubugالرئيسية لملابس 

 

تقوم بأنشطة تجارية تستند إلى مبادئ الشريعة   الخدمات المصرفية الشرعية هي مؤسسة مصرفية  

والتوازن العدل  مبادئ  مثل  الإندونيسي  العلماء  مجلس  فتوى  تنظمها  والتي  والتوازن)  الإسلامية،  (،  العدل 

والربا والزالم والأشياء الحرام.    والميسر  تحتوي على الغرر  ، ولاوالعالمية )العالمية((،  المصلحةوالمنفعة )

وحديثة  كاملة  إسلامية  مالية  وحلول  خدمات  يقدم  أن  المتوقع  من  إندونيسيا،  في  الشريعة  بنك  ولادة  مع 

بنك  وعالمية.   منتجات  تستخدم   لا   تزال  لا  تجارية  فاعلة  جهات  هناك  تزال  لا  الواقع،   في   ، ذلك  ومع 

عملاء   عدد  من  ذلك  ملاحظة  يمكن  الإسلامية.   البنوك  مفهوم  تفهم  لا  تزال  لا  لأنها  الإسلامية  الشريعة 

آخر   في  الإسلامية  المصرفية  )  3الصناعة  بلغ  0222-2020سنوات  عام   وفي عميلا،    47,701,487( 

من  ٪37.27لى مليون عميل أو يصلون فقط إ ٪17.78أصبح لدى عملاء بنك الشريعة في إندونيسيا  2022

المصرفية الإسلامية. يلاحظ    إجمالي الصناعة  إندونيسيا لا يزال عدد    أن  عملاء  الشريعة في  عملاء بنك 

التنشئة الاجتماعية  يهدف هذا البحث  إلى تحليل  تأثير      صغيرا جدا مقارنة بإجمالي عدد سكان إندونيسيا. 

باستخدام منتجات بنك الشريعة في   Tegal Gubugوالتحفيز  على مصلحة تجار  سوق الملابس الرئيسي  

( المنتج  باستخدام  الاهتمام  الدراسة هي  هذه  في  التابعة  المتغيرات  ،  Yإندونيسيا.  المتغيرات  (  أن  في حين 

 (.X2والدافع )( X1المستقلة هي التنشئة الاجتماعية ) 

في   الرئيسيون  السوق  تجار  هم  الدراسة  هذه  في  المستخدمون  السكان  التقنية .  tegal gubugكان 

المستخدمة في أخذ العينات هي تقنية أخذ العينات غير الاحتمالية باستخدام  طريقة أخذ العينات الهادفة، لذلك  

مستجيبا. يستخدم هذا البحث الأساليب الكمية مع تقنيات     98من المعروف أن العينة في هذه الدراسة كانت  

ونشراستبيانا توثيق  من خلال  البيانات  عليها عن جمع  الحصول  تم  التي  البيانات  تحليل  يتم  ثم  البحث.   ت 

واختبارات البحث  أدوات  اختبارات  المتعددة   طريق  الخطي  التحليل  واختبارات  الكلاسيكية  الافتراض 

 .IBM SPSS2 2باستخدام  مساعدة  الإصدار من  برنامج واختبارات المعامل واختبارات الفرضيات 

توصل  التي  النتائج  متغيراتوكانت  الدراسة  هذه  إليها   اجتماعية  ت  مع    تنشئة    عدد   t  قيم  جزئيا 

(3.612  > )t  ( ومتغيرات  الدافعية 1.984الجدول )    مع   t   (3,622)  عدد  > t  له  تأثير (  1,984)  الجدول 

باستخدام منتجات بنك الشريعة   Tegal Gubugإيجابي وكبير  على اهتمام التجار في سوق الملابس الأم  

التنشئة الاجتماعية والتحفيز معا على اهتمام المتداولين  في إندونيسيا. ثم في نفس الوقت ،  تؤثر متغيرات 

ل   الرئيسي  السوق  منتجات    Tegal Gubugفي  إباستخدام  في  الشريعة    عدد   Fبقيمة    ندونيسيابنك 

(31,431  ) > F  ( )(  2.36الجدول   المحدد  معامل  اختبار  نسبة 39.8بنسبة   (  2Rونتائج  تتأثر  بينما   ،  ٪

 ٪ المتبقية  بعوامل أخرى.60.2

   

 الكلمات المفتاحية: التنشئة الاجتماعية،  الدافعية،  الاهتمام، الشريعة. 
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NOTA DINAS 

 

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

di Cirebon 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb  

 

Setelah melakukan bimbingan, arahan, dan koreksi terhadap penulisan skripsi 

saudara/i Isroby Rundhia, NIM : 1908203159 dengan judul “Pengaruh 

Sosialisasi Dan Motivasi Terhadap Minat Pedagang Pasar Induk Sandang 

Tegal Gubug Menggunakan Produk Bank Syariah Indonesia”. Kami 

berpendapat bahwa skripsi tersebut di atas sudah dapat diajukan pada jurusan 

Perbankan Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN) Syekh Nurjati Cirebon untuk di munaqosyahkan. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

Cirebon, 15 Februari 2023 

 

Pembimbing : 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

 Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan hasil keputusan 

bersama (SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI 

Nomor: 158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

1. Konsonan 

 Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf Latin dapat 

dilihat pada halaman berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf latin Nama 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak 

dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

  Tsa ث

Es (dengan titik 

diatas) 

 Jim J Je ج

  Ha ح

Ha (dengan titik 

diatas 

 Kha Kh Ka dan Ha خ

 Dal D De د

  Dzal ذ

Zet (dengan titik 

diatas) 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Ṣad ص
  

Es (dengan titik 

di bawah) 

 Ḍad ض
  

De (dengan titik 

di bawah) 

   Ṭa ط
Te (dengan titik 
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di bawah) 

   Ẓa ظ
Zet (dengan titik 

di bawah) 

 Ain‘ ع

‘_ Apostrof  

Terbalik 

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qof Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah _’ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

 Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda 

(‘). 

2. Vokal 

 Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal bahasa 

Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf latin Nama 

 Fathah A A ا  

 Kasrah I I ا  

 Dhammah U U ا  

 

 Contoh:    ه وْل (Haula);   ك يْف (Kaifa). 
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 Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf latin Nama 

يْ ا    Fathah dan ya Ai A dan I 

وْ ا    
Kasrah dan wau Au A dan U 

 

3. Maddah 

 Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Tanda Nama Huruf latin Nama 

َ  ا/ي   Fathah dan Alif 

atau ya 
Ā 

a dan garis di 

atas 

َ  ي  Kasrah dan ya Ī 
i dan garis di 

atas 

و َ    
Dhammah dan 

wau 
Ū  

u dan garis di 

atas 

 

Contoh :   ات وْت   ;(qila) ق يْل   ;(māta) م   .(yamutū) ي م 

 

4. Ta Marbu’tah 

 Transliterasi untuk ta marbu’tah ada dua, yaitu ta marbu’tah yang hidup 

atau mendapat harkat fathah, kasrah dan dammah, transliterasinya adalah (t). 

Sedangkan ta marbu’tah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya 

adalah (h). 

 Kalau pada kata yang berakhir dengan ta marbu’tah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). Contoh :     ة  الْا طْفا  ل وْض  -raudah al) ر 

atfal);   د يْن ة   ا لْم   (al-madinah). 
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5. Syaddah (Tasydid) 

 Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid dalam transliterasinya ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsinan ganda) yang diberi tanda syaddah. Contoh :   بَّنا  ر 

(rabbanā);   ج  .(al-ḥajj) ا لْح 

 Jika huruf ي bertasydid di akhir sebuah kata dan di dahului oleh huruf 

kasrah, maka ia di transliterasi seperti huruf maddah (i). Contoh :   ع ل ي (‘Ali (bukan 

Aliyy atau ‘Aly);   ب ي  .Arabi (bukan ‘Arabiyy atau ‘Araby)) ع ر 

 

6. Kata Sandang 

 Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf (ال) alif lam 

ma’rifah). Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang ditransliterasi seperti 

biasa, al-, baik ketika diikuti oleh huruf syamsyiah maupun qamariah. Kata 

sandang tidak mengikuti bunyi huruf langsung yang mengikutinya. Kata sandang 

ditulis terpisah dari kata yang mengikutinya dan dihubungkan dengan garis 

mendatar (-). Contoh :   ل ة لْز  ا لْب لا د     ;(al-Zalzalah) ا لْز  (al-biladu). 

 

7. Hamzah 

 Aturan transliterasi huruf hamzah menjadi apostrof (‘) hanya berlaku bagi 

hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun bila hamzah terletak di 

awal kata, ia tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab ia berupa alif. Contoh 

رْ  ;(Syai’un) ش يْء   : ت  ا م   (umirtu). 

 

8. Penulisan Kata Arab yang Lazim digunakan dalam Bahasa Indonesia 

 Kata istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah, 

kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau kalimat 

yang sudah lazim dan menjadi bagian dari pembendaharaan bahasa Indonesia, 

atau sudah sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, tidak lagi ditulis menurut 

cara translitersasi diatas. Misalnya kata Al-Qur’an (dari al Qur’ān), sunnah, 

khusus dan umum. Namun bila kata-kata tersebut menjadi bagian dari satu 

rangkaian teks Arab, maka mereka harus ditransliterasi secara utuh. Contoh :  

ل  الْق رْأن       ف ى ز   (Fì zilāl al-Qur’ān);   ا لْس نَّة  ق بْل  الْت دْو ن (Al -Sunnah qabl al-tadwìn). 
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9. Lafẓ al -Jalālah (اللة) 

 Kata “Allah” yang didahului partikel seperti huruf jarr dan huruf lainnya 

atau berkedudukan sebagai mu āf ilaih (prasa nominal), ditransliterasi tanpa huruf 

hamzah.  Contoh :   ا لله  ا كْب ر (Allāhu Akbar);   با لله (Billāhi). 

 Adapun ta marbutah diakhir kata yang disandarkan kepada laf al-jalālah, 

ditransliterasi dengan huruf (t). Contoh :   ة  الل حْم   .(Rahmātillah) ر 

 

10. Huruf Kapital 

 Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), dalam 

transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang penggunaan huruf  

kapital berdasarkan pedoman ejaan bahasa Indonesia yang berlaku (EYD). Huruf 

kapital, misalnya digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri (orang, 

tempat, bulan) dan huruf pertama pada permulaan kalimat. Bila nama 

dirididahului oleh kata sandang (-al), maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Jika terletak 

pada awal kalimat, maka huruf A dari kata sandang tersebut menggunakan huruf 

kapital (Al-). Ketentuan yang sama juga berlaku untuk huruf awal dari judul 

referensi yang didahului oleh kata sandang al-, baik ketika ia ditulis dalam teks 

maupun dalam catatan rujukan (CK, DP, CDK dan DR). Contoh :  الَّذ ى ضا ن   م  ر   ش هْر 

(Syahru Ramadān al-lażi);   ن  الْد ل لْ ا لْم نْق زْ م   (Al-Munqiż min al-Dalāl).  

 

 

 


