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ABSTRAK 

 

PUPUT KARTIKA 1908203016 : Pengaruh Lokasi dan Brand Image 

Terhadap Minat Masyarakat Pedesaan Menabung di Bank Syariah (Studi Pada 

Masyarakat Desa Sedong Kidul Kecamatan Sedong Kabupaten Cirebon), 

Skripsi 2023. 

Melihat perkembangan lembaga keuangan saat ini, seharusnya pihak 

lembaga keuangan tersebut dapat menerapkan strategi  agar masyarakat 

berkeinginan untuk menabung yaitu dengan memenuhi kebutuhan dan keinginan 

masyarakat, maka lembaga harus meningkatkan  Brand Image  baik dari 

produknya maupun dari pelayanannya. Selain memberikan produk yang terbaik, 

lokasi suatu bank juga sangat berpengaruh dalam minat masyarakat menabung 

karena dengan lokasi yang mudah di jangkau dapat memberikan kemudahan bagi 

masyarakat untuk bertransaksi. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, jenis penelitian ini 

menggunakan metode survey dengan penyebaran angket. Pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling dengan jumlah responden 100 masyarakat Desa 

Sedong Kidul Kecamatan Sedong Kabupaten Cirebon. Data primer diolah dengan 

menggunakan SPSS 23. 

  Dapat disimpulkan bahwa, 1). Penelitian responden terhadap lokasi yaitu 

sulit di jangkau oleh masyarakat, lokasi merupakan suatu tempat perusahaan 

beroperasi atau tempat perusahaan melakukan kegiatan untuk menghasilkan 

barang atau jasa yang mementingkan strategi dalam segi ekonominya. Brand 

image merupakan penggambaran dari keseluruhan tanggapan terhadap merek dan 

dibentuk dari pengetahuan terhadap merek tersebut. Sehingga di dapat dari 

responden mengenai brand image bank syariah yaitu mempunyai keunggulan. 

Oleh karena itu, masyarakat berminat menabung di bank syariah. 2). Hasil 

penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

secara simultan antara lokasi dan brand image terhadap minat masyarakat 

menabung di bank syariah.  
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ABSTRACT 

 

PUPUT KARTIKA 1908203016: The Effect of Location and Brand Image on 

the Interest of Rural Communities to Save in Islamic Banks (Case Study of 

Sedong Kidul Village Communities, Sedong District, Cirebon Regency), Thesis 

2023. 

Seeing the current development of financial institutions, these financial 

institutions should be able to apply strategies so that people want to save, namely 

by meeting the needs and desires of the community, the institution must improve 

the brand image of both its products and services. In addition to providing the 

best products, the location of a bank is also very influential in people's interest in 

saving because an easy-to-reach location can make it easy for people to make 

transactions. 

This research uses a quantitative approach, this type of research uses a 

survey method by distributing questionnaires. Sampling used purposive sampling 

with a total of 100 respondents from Sedong Kidul Village, Sedong District, 

Cirebon Regency. Primary data is processed using SPSS 23. 

It can be concluded that, 1). Respondents' research on location is that it is 

difficult to reach by the community, location is a place where the company 

operates or where the company carries out activities to produce goods or services 

that prioritize strategy in terms of its economy. Brand image is a depiction of the 

overall response to the brand and is formed from knowledge of the brand. So that 

it can be obtained from respondents regarding the brand image of Islamic banks, 

namely having advantages. Therefore, people are interested in saving in Islamic 

banks. 2). The results of the study show that there is a positive and significant 

influence simultaneously between location and brand image on people's interest 

in saving in Islamic banks. 
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 خلاصت
 

(: تأثير الموقع وصورة العلامت التجاريت على مصلحت المجتمعاث 9103008091) فوفوث كرتيكا

شربون وك الإسلاميت )دراست حالت لمجتمعاث قريت سيدن كيدولالريفيت في الادخار في البن ، أطروحت  

0008  

ثبٌٕظش ئٌٝ اٌزطٛس اٌذبٌٟ ٌٍّإعغبد اٌّب١ٌخ ، ٠جت أْ رىْٛ ٘زٖ اٌّإعغبد اٌّب١ٌخ لبدسح ػٍٝ رٕف١ز 

الاعزشار١ج١بد ثذ١ش ٠شغت إٌبط فٟ الادخبس ، أٞ ِٓ خلاي رٍج١خ ادز١بجبد ٚسغجبد اٌّجزّغ ، ٠جت 

ٝ اٌّإعغخ رذغ١ٓ صٛسح اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ ٌىً ِٓ ِٕزجبرٙب ٚخذِبرٙب. ثبلإضبفخ ئٌٝ رٛف١ش أفضً ػٍ

إٌّزجبد ، ٠ؼذ ِٛلغ اٌجٕه أ٠ضًب ِإصشًا جذاً فٟ ا٘زّبَ إٌبط ثبلادخبس لأْ اٌّٛلغ اٌزٞ ٠غًٙ اٌٛصٛي ئ١ٌٗ 

 ٠ّىٓ أْ ٠غًٙ ػٍٝ الأشخبص ئجشاء اٌّؼبِلاد.

اٌىّٟ ، ٠ٚغزخذَ ٘زا إٌٛع ِٓ اٌجذش طش٠مخ اٌّغخ ِٓ خلاي رٛص٠غ ٠غزخذَ ٘زا اٌجذش إٌّٙج 

،  ِشبسن ِٓ لش٠خ ع١ذْ و١ذٚي ٓٓٔالاعزج١بٔبد. اعزخذَ أخز اٌؼ١ٕبد أخز ػ١ٕبد ٘بدفخ ِغ ِب ِجّٛػٗ 

. رزُ ِؼبٌجخ اٌج١بٔبد الأعبع١خ ثبعزخذاَ ششثْٛ، ِمبطؼخ ع١ذْ  SPSS ٕٖ.  

ٓ دٛي اٌّٛلغ ٘ٛ أٔٗ ِٓ اٌصؼت اٌٛصٛي ئ١ٌٗ ِٓ لجً اٌّجزّغ ، (. ثذش اٌّغزج١ج٠ٔ١ّىٓ اعزٕزبج أْ ، 

ٚاٌّٛلغ ٘ٛ اٌّىبْ اٌزٞ رؼًّ ف١ٗ اٌششوخ أٚ د١ش رمَٛ اٌششوخ ثأٔشطخ لإٔزبج عٍغ أٚ خذِبد رؼطٟ 

الأ٠ٌٛٚخ ٌلاعزشار١ج١خ ف١ّب ٠زؼٍك ثبلالزصبد. صٛسح اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ ٟ٘ رص٠ٛش ٌلاعزجبثخ اٌشبٍِخ ٌٍؼلاِخ 

خ ٚرزشىً ِٓ ِؼشفخ اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ. ثذ١ش ٠ّىٓ اٌذصٛي ػ١ٍٙب ِٓ اٌّجذٛص١ٓ ف١ّب ٠زؼٍك ثصٛسح اٌزجبس٠

اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ ٌٍجٕٛن الإعلا١ِخ ، أٞ أٔٙب رزّزغ ثبٌّضا٠ب. ٌزٌه ، ٠ٙزُ إٌبط ثبلادخبس فٟ اٌجٕٛن الإعلا١ِخ. 

ٌزضآِ ث١ٓ اٌّٛلغ ٚصٛسح اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ ػٍٝ (. ث١ٕذ ٔزبئج اٌذساعخ أْ ٕ٘بن رأص١شاً ئ٠جبث١بً ِٚؼ٠ٕٛبً ثبٕ

 ا٘زّبَ إٌبط ثبلادخبس فٟ اٌجٕٛن الإعلا١ِخ.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اٌىٍّبد اٌشئ١غ١خ: اٌّٛلغ ٚصٛسح اٌؼلاِخ اٌزجبس٠خ ٚالا٘زّبَ
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