A. Kesimpulan
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secara parsial terhadap volume penjualan mempunyai nilai 6,451 sementara t

tabel bernilai 1,69092 maka Jika tiung > tiane maka HO ditolak dan Ha diterima dan
Jika Jika fhuune < v inaka 110 diterima dan 1a ditoleh. Hasil dari penelitian ini
menginformasikan HO ditolak dan Ha diterima, artinya bahwa produk secara
parsial mempunyai pengaruh positif yang signifukan terhadap volume
penjualai.

2. Dari hasil uji hipotesis secara parsial, diketahui pengaruh variabel harga
secara parsial terhadap volume penjualan mempunyai nilai -6,982 dimaa
secara hipotesis awal harga bersifat negative,
harga secara hipotesis bernilai negatif maka Jika e < ti maka HO ditolak dan

Ha diterima dan jika Jika tynng > tawe maka HO diterima dan Ha ditolak. Hasil dari
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harga secara parsial mempunyai pengaruh negatif terhadap volume penjualan.

3. Dari hasil uji hipotesis secara parsial, diketahui pengaruh variabel
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mempunyai nilai 1,730 sementara t tabel bernilai 1,69092 maka Jika thitung >
tines aka HO ditolak dan Ha diterima dan jike Jike G < tuvs tiaka HO diterima dan
Ha ditolak. Hasil dari penelitian ini menginformasikan HO ditolak dan Ha
diterima, artinya bahwa tempat/saluran distribusi secara parsial mempunyai
sengaruh positif yang signifikan terhadap volume penjualan.

Dari hasil uji hipotesis secara parsial, diketahui pengaruh variabel promosi

secara parsial terhadap volume penjualan mempunyai nilai 2,381 sementara t
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jika Jika typne < tane maka HO diterima dan Ha ditolak. Hasil dari penelitian ini
menginformasikan HO ditolak dan Ha diterima artinya bahwa promosi secara
parsial mempunyai pengaruh positif yang signifikan terhadap volume
penjualan.

Dari hasil hipotesis secara simultan, diketahui bahwa nilai F = 15,418 lebih
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esar dari Fuape yaitu 2,68 maka dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh

yang signifikan antara bauran keempat elemen bauran pemasaran secara

simultan terhadap volume penjualan.

Berkaitan dengan berjalannya system keuangan yang sesual, dimana

penghimpunan seimbang dengan pembiayaan di BMT Al-Falah, maka ada
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berperan aktif membantu para pengusaha atau nasabah yang membutuhkan
ana baik uniuk dana produktif atau dana konsumitif.

Untuk meningkatkan volume penjualan dengan bauran pemasaran, maka ada
baiknya bahwa BMT Al-Falah selalu meningkatkan dari segi bauran
pemasaran secara menyceluruh, baik tiu dalam melakukan riset atau di lakukan
dilapangan. BMT AL-Falah hanya perlu meningkatkan pemahaman bauran
pemasaran kepada setiap elemen dari dalam perusahanan saja agar nasabah
akan merasa puas dan meningkatkan volume penjualan.

Perlu dilakukan penelitian selanjutnya dalam meningkatkan volume penjualan
baik dengan bauran pemasaran ataupun dengan metode pemasaran lainnya,
dengan maksud untuk mendapatkan data yang lebihk obyektif lagi dan lebih
bervariasi dengan subyek yang lebih luas. Sehingga hasilnya dapat_ digunakan
untuk menggeneralisir populasi yang ada, dan pihak BMT Al-Falah Cirebon

akan mendapatkan data dan hasil penclitian yang lebih obycktif



