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ABSTRAK
Dea Delviana: Pengaruh Strategi Direct Marketing  terhadap Minat
Masyarakat Memilih Taman Kanak-Kanak (TK) Ampera
Kota Cirebon sebagai Lembaga Pendidikan Anak

Latar belakang dari penelitian ini adalah kurangnya pemahaman masyarakat
mengenai jenis pendidikan dan pentingnya kualifikasi akademik seorang guru
dalam sebuah lembaga pendidikan, hal tersebut juga didukung dengan perbedaan
biaya yang membuat masyarakat lebih memilih pendidikan dengan alasan “yang
lebih murah”. Ironisnya masyarakat yang memilih pendidikan tersebut adalah
masyarakat yang memiliki kemampuan ekonomi yang lebih. Akan tetapi hadirnya
TK Ampera Kota Cirebon mematahkan paradigma tersebut, bahwa dengan sistem
pendidikan yang lebih terstruktur yang didukung oleh kemampuan tenapa pendidik
yang mumpuni akan lebih menjamin meningkatknya kualitas pendidikan. Dalam
hal ini TK Ampera Kota Cirebon memiliki cara tersendiri yaitu dengan strategi
direct marketing atau pemasaran langusng. Karena yang diteliti dalam penelitian
ini variabel pengaruh, maka metode penelitian yang digunakan adalah metode
kuantitatif dengan analisis deskriptif dan asosiatif. Data utama yang digunakan
adalah data primer yaitu hasil kuesioner dari 30 orang wali murid sebagai
responden. Adapun untuk menganalisis data menggunakan bantuan pengolah data
SPSS versi 26.00. Hasil dari penelitian yang telah dilakukan ini dapat diketahui
bahwasanya pengaruh yang diberikan oleh strategi pemasaran yang dilakukan yaitu
sebesar 34,1%. Hal tersebut terlihat dari hasil korelasi sebesar 0,584 yang berada
pada rentang cukup rendah dan memiliki hubungan positif antara kedua variabel,
dalam artian semakin baik pemasaran yang dilakukan, semakin tinggi minat
masyarakat.

Kata Kunci: Direct marketing, Minat Masyarakat



ABSTRACT
Dea Delviana: The Effect of Direct Marketing Strategy on Public Interest in
Choosing Ampera Kindergarten (TK) in Cirebon City as a

Children's Education Institution

The background of this study is the lack of public understanding of the type of
education and the importance of a teacher's academic qualifications in an
educational institution, this is also supported by the difference in costs that makes
people prefer education for "cheaper" reasons. Ironically, the people who choose
this education are people who have more economic capacity. However, the
presence of Ampera Kindergarten in Cirebon City broke this paradigm, that with a
more structured education system supported by the ability of qualified educators, it
would guarantee an increase in the quality of education. In this case, Ampera
Kindergarten, Cirebon City, has its own way, namely with a direct marketing
strategy. Because what is examined in this study is the influence variable, the
research method used is quantitative method with descriptive and associative
analysis. The main data used is primary data, namely the results of questionnaires
from 30 parents as respondents. As for analyzing the data using the help of the SPSS
data processor version 26.00. The results of this research that has been done can
be seen that the correlation result is 0.584 which is in a fairly low range and has a
positive relationship between the variables and the influence exerted is 34.1%.

Keywords: Direct marketing, Public Interest
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