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ABSTRAK 

 

Dwi Sunanta 1808109007 : Strategi Pemasaran Sekolah dalam 

Meningkatkan Minat Siswa di MTs Al-Wahdah 

Kabupaten Cirebon 

 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah terdapat lembaga pendidikan dengan 

jenjang yang sama dalam satu yayasan dan lingkungan sekitarnya serta kurangnya 

strategi promosi sekolah dalam memasarkan produknya. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran sekolah dalam meningkatkan 

minat siswa di MTs Al-Wahdah Kabupaten Cirebon. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini ialah deskriptif kualitatif. Teknik yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu wawancara, observasi dan dokumentasi dengan Kepala 

Madrasah, Wakil Kepala Madrasah bidang Hubungan Masyarakat, Sekretaris 

Panitia Penerimaan Peserta Didik Baru, siswa dan orang tua siswa. Teknik analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengumpulan data, reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Berdasarkan hasil penelitian yang 

diperoleh dari wawancara, observasi dan dokumentasi di MTs Al-Wahdah 

Kabupaten Cirebon menyatakan bahwa strategi pemasaran yang dilakukan kurang 

memadai karena promosi yang dilakukan masih tergolong konvensional dan belum 

terkelola dengan baik pemasaran di media sosial. Dibuktikan dengan adanya 

penurunan jumlah peserta didik saat pandemi karena terbatasnya pemasaran yang 

dilakukan. Saran yang dapat disampaikan dalam penelitian ini yakni, hendaknya 

madrasah melakukan inovasi baru untuk memasarkan sekolahnya lewat dunia 

digital yaitu di platform media sosial yang ada di zaman sekarang, hal tersebut 

memiliki kemungkinan baik yang dapat membuat MTs Al-Wahdah Kabupaten 

Cirebon menjadi lebih dikenal lagi dan dapat menarik minat siswa untuk bersekolah 

di madrasah ini. 

  

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Promosi Sekolah, Minat Siswa 
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ABSTRACT 

 

Dwi Sunanta 1808109007 : School Marketing Strategy Increasing Students’ 

Interest in Al-Wahdah Islamic Junior High School, 

Cirebon Regency 

 

The problem in this research is that there are educational institutions with the same 

level in one foundation and the surrounding environment and the lack of school 

promotion strategies in marketing their products. This study aims to find out how 

the school's marketing strategy in increasing student interest in MTs Al-Wahdah, 

Cirebon Regency. The method used in this research is descriptive qualitative. The 

techniques used in this study were interviews, observation and documentation with 

the Head of Madrasah, Deputy Head of Madrasah for Public Relations, Secretary 

of the Committee for New Student Admissions, students and parents. The data 

analysis techniques used in this study were data collection, data reduction, data 

presentation, and drawing conclusions. Based on the research results obtained 

from interviews, observation and documentation at MTs Al-Wahdah, Cirebon 

Regency, it was stated that the marketing strategy carried out was inadequate 

because the promotions carried out were still conventional and had not been well 

managed marketing on social media was evidenced by a decrease in the number of 

students when pandemic due to limited marketing. Suggestions that can be 

conveyed in this study are that madrasahs should innovate to market their schools 

through the digital world, namely on social media platforms that exist today, this 

has a good possibility that can make MTs Al-Wahdah Cirebon Regency even more 

well-known and can attract students to study at this madrasah. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Promotion School, Student Interest 
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