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IKHTISAR

Nurhayati: Konsep Viral Marketing dalam Perspektif Hukum Islam

Peneclitian ini dilakukan atas dasar lahirya sebuah konsep baru berinvestasi
dan berwiraswasta yang disebut viral marketing. Dengan konsep dasar yang telah
lama muncul dan berkembang dewasa ini. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menjelaskan konsep viral marketing dan mengetahui pandangan hukum islam
terhadap konsep viral marketing yang berkaitan dengan proses jual beli, model
kerjasama dan bentuk investasinya.

Penelitian ini menggunakan library research (studi pustaka) yaitu dengan
mempelajari, meneliti dan mengkaji bahan-bahan pustaka yang relevan sehingga
dapat ditemukan rasionalisasi yang dapat menjawab permasalahan yang sedang
dikaji. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan yuridis (normatif)
yaitu pendekatan penelitian dengan melihat dan memahami permasalahan dengan
menitik beratkan pada aspek hukumnya, yaitu hukum Islam. Kemudian pendekatan
ini dilanjutkan dengan tabapan evaluatif. Tahapan evaluatif adalah suatu pendekatan
yang menggunakan analisis isi (content analisis), berusaha menemukan teori dan
aplikasi serta dengan analisis praduga antara konsep viral marketing dengan hukum
islam. Sesuai dengan pendekatan yang digunakan, dalam penelitian ini teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah teknik dokumentasi. Yaitu, mengkaji dari
buku-buku (literatur) yang relevan dan mendukung terhadap persoalan yang diteliti
dan mengemukakan beberapa pendapat tokoh-tokoh ekonomi. Analisis data yang
digunakan ada tiga tahapan yaitu : data display, conclusion drawin, dan data
reduction. Yakni, dengan mengumpulkan data teori yang relevan dengan masalah
konsep viral marketing, kemudian mengaplikasikan untuk diuraikan kembali secara
sistematis, kemudian langkah terakhir adalah mencari kesimpulan atas pembahasan
dengan menggunakan teknik analisis isi (content analisis).

Penelitian ini berpijak pada konsepnya, bukan pada produk yang
dikembangkan dalam bisnis viral marketing secara umum. Dapat disimpulkan bahwa,
walaupun produk yang diperjual-belikan adalah halal, tetapi akad yang terjadi dalam
konsep viral marketing telah melanggar ketentuan syara’, baik dari sisi shafgatayn fi
shafgah (pemakelaran atas pemakelaran), maka hukumnya haram. Pada kondisi lain
tidak memenuhi ketentuan akad. Karena akad terhadap jaminan mendapat
keuntungan dari pembelian yang memenuhi syarat terdapat dalam konsep viral
marketing, sehingga bentuk kerjasama dan investasinya juga dilarang menurut hukum
islam. Solusinya adalah sebagai seorang muslim yang selalu mengikuti
perkembangan hukum muamalah dan hukum figh, bagaimana caranya dapat
menemukan konsep baru dalam berinvestasi atau berbisnis dengan mengambil dari
kelebihan-kelebihan yang ditawarkan dalam konsep viral marketing. Selain itu juga,
memadukan unsur-unsur yang ada dalam konsep tersebut yang tidak sesuai dengan
hukum islam.
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