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ABSTRAK 

 

Rinanti Oktaviani. NIM:1908204143, “STRATEGI PENGEMBANGAN 

UMKM DRINKGO DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN BISNIS DI 

ERA DIGITAL”, 2023. 

 

Usaha Rezeky Cake n Cookies adalah nama UMKM dari produk Drinkgo. 

Salah satu UMKM yang berkembang dibawah bimbingan Rumah BUMN Cirebon. 

pada tahun 2015 Rezeky Cake n Cookies memprodusi berbagai macam cake, roti 

dan jajanan pasar lainnya. Pada tahun 2017 mulai launching produk baru yaitu 

Drinkgo yang merupakan minuman dari bahan baku Mangga gedong dan nama 

Drinkgo diambil dari kata Drink Manggo. Pada awalnya produk Drinkgo hanya 

mampu dipasarkan pada wilayah cirebon namun memasuki tahun 2021 produk ini 

sudah dipasarkan pada wilayah Cirebon, Indramayu, Majalengka, dan Kuningan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran Rumah BUMN di kota 

Cirebon, untuk mengetahui implementasi strategi penngembangan UMKM 

Drinkgo di era digital, serta untuk mengetahui analisis SWOT UMKM Drinkgo. 

Dan Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif, wawancara mendalam, 

observasi, dokumentasi, dan analisis SWOT. Teknik pengumpulan data dalam 

penelitian ini adalah dengan melakukan wawancara secara mendalam, observasi 

secara langsung, dan dokumentasi sebagai pendukung kegiatan penelitian. 

Hasil dari penelitian ini: Peran RBC terhadap Drinkgo yaitu untuk membantu 

UMKM Drinkgo semakin berkembang dan memiliki nama yang dapat dikenal oleh 

seluruh masyarakat lokal dan menjadikan Drinkgo dan UMKM lain menjadi 

UMKM yang berkualitas. strategi yang harus dilakukan oleh UMKM Drinkgo 

adalah strategi SO bersifat pertumbuhan bertahap. Strategi WO bersifat 

mempertahankan peran secara agresif. Strategi WT bersifat mencari peluang. 

Strategi ST  bersifat diverifikasi secara luas ke berbagai kegiatan. 
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ABSTRACT 

 

Rinanti Oktaviani. NIM:1908204143, "DRINKGO MSME DEVELOPMENT 

STRATEGY IN DEALING WITH BUSINESS COMPETITION IN THE 

DIGITAL ERA", 2023. 

 

The Rezeky Cake n Cookies business is the MSME name for the Drinkgo 

product. One of the SMEs that is developing under the guidance of Rumah BUMN 

Cirebon. in 2015 Rezeky Cake n Cookies produced various kinds of cakes, bread 

and other market snacks. In 2017, a new product was launched, namely Drinkgo, 

which is a drink made from Gedong Mango and the name Drinkgo is taken from 

the word Drink Manggo. Initially Drinkgo products were only able to be marketed 

in the Cirebon area but entering 2021 this product has been marketed in the Cirebon, 

Indramayu, Majalengka and Kuningan areas. 

This study aims to determine the role of Rumah BUMN in the city of 

Cirebon, to determine the implementation of the Drinkgo MSME development 

strategy in the digital era, and to determine the Drinkgo MSME SWOT analysis. 

And this study uses qualitative research, in-depth interviews, observation, 

documentation, and SWOT analysis. The data collection technique in this study was 

by conducting in-depth interviews, direct observation, and documentation to 

support research activities. 

The results of this study: RBC's role for Drinkgo is to help Drinkgo MSMEs 

grow and have a name that can be recognized by all local people and turn Drinkgo 

and other MSMEs into quality MSMEs. The strategy that must be carried out by 

MSMEs Drinkgo is a gradual growth SO strategy. The WO strategy is to defend the 

role aggressively. The WT strategy is looking for opportunities. The ST strategy is 

broadly verifiable across a wide range of activities. 
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 الملخص

 

،"استراتيجية تطويرالمشروعات المتناهية الصغر والصغيرة  1908204143ريننتي اكةفاني. 

." ة منافسة الأعمال في العصر الرقميشربفي مواجه والمتوسطة    

 

. يشرب لمنتج والصغيرة والمتوسطةالمشروعات المتناهية الصغر  هو اسم الكعك والوجبات الخفيفة عمل

ألفين في عام  منزل سيريبون بوم. واحدة من الشركات الصغيرة والمتوسطة التي يتم تطويرها تحت إشراف

الخفيفة الأخرى أنواعًا مختلفة من الكعك والخبز والوجبات  الكعك والوجبات الخفيفةأنتجت  ،.وخمسة عشر

 ، وهو مشروب مصنوع من وهويشرب ، تم إطلاق منتج جديد،  ألفين وسبعة عشر عامفي السوق. في 

إلا  يشرب في البداية ، لم يكن بالإمكان تسويق منتجات. مشروب مانجو مأخوذ من كلمة يشرب مانجوواسم

 ، تم تسويق هذا المنتج في مناطق سيريبونألفين وواحد وعشرون ولكن مع دخول عام سيريبون في منطقة

 انطلاقا من نوع نهج البيانات المستخدم في هذه الدراسة هو البحث . نحاسو  لينجك،مايا و  إندرامايو، و

  نية جمع البيانات في هذه الدراسةكانت تق .كدح النوعي والمقابلات المتعمقة والملاحظة والتوثيق وتحليل

  .اشرة ، والتوثيق لدعم أنشطة البحمن خلال إجراء مقابلات متعمقة ، والملاحظة المب

 

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد دور دور المؤسسات المملوكة للدولة في مدينة سيريبون ، لتحديد مدى تنفيذ 

استراتيجية تطوير المشاريع الصغيرة والمتوسطة والمتناهية الصغر في مشروبات المانجو ، ونقاط القوة 

وة والضعف والفرص والضعف والفرص والتهديدات في العصر الرقمي ، و لتحديد تحليل نقاط الق

والتهديدات التجارية ومشروبات المانجو الصغيرة والمتوسطة. وتستخدم هذه الدراسة البحث النوعي 

والمقابلات المتعمقة والملاحظة والتوثيق وتحليل نقاط القوة والضعف والفرص والتهديدات. كانت تقنية جمع 

، والملاحظة المباشرة ، والتوثيق لدعم أنشطة  البيانات في هذه الدراسة من خلال إجراء مقابلات متعمقة

.البحث هذه الدراسة: يتمثل دور دور الشركات المملوكة للدولة في مجال مشروبات المانجو في  نتائ

متناهية الصغر والصغيرة. والمؤسسات المتوسطة ذات جودة عالية. إن الإستراتيجية التي يجب أن تنفذها 

ة والمتوسطة لمشروبات المانجو هي استراتيجية نمو تدريجي لنقاط القوة الشركات متناهية الصغر والصغير

والفرص. تدافع استراتيجيات نقاط الضعف والفرص عن الدور بقوة. تبحث استراتيجيات نقاط الضعف 

والتهديدات عن الفرص. يمكن التحقق من استراتيجية العلم والتكنولوجيا على نطاق واسع عبر مجموعة 

نشطةواسعة من الأ . 

 

 

 

 

 

كدح ،مسابقة الأعمال الرقمية ،المشروعات المتناهية الصغر والصغيرة والمتوسطة: الكلمات الرئيسية    
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NOTA DINAS 

 

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Di  

 Cirebon 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Setelah melakukan bimbingan, arahan, dan koreksi terhadap  penulisan skripsi 

saudari Rinanti Oktaviani, NIM: 1908204143 dengan judul “Strategi 

Pengembangan UMKM Drinkgo Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis di Era 

Digital (Studi Kasus Rumah BUMN Kota Cirebon)”. Kami berpendapat bahwa 

skripsi di atas sudah dapat diajukan pada jurusan Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Syekh 

Nurjati Cirebon untuk dimunaqosahkan. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 
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