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ABSTRAK 

KINTAN YUNIAR RAHMAWATI. NIM: 1908204100, “DETERMINAN 

MINAT BELI PRODUK FASHION THRIFT SHOPPING DI KALANGAN 

REMAJA KOTA CIREBON.” 

Pada zaman modern seperti sekarang ini, thrifting menjadi tren baru di 

kalangan remaja yang berpengaruh terhadap gaya hidup (lifestyle) keseharian 

remaja. Trend ini berkaitan erat dengan gaya hidup remaja modern yang selalu 

mengejar prestige dan faktor range harga yang lebih terjangkau. Saat ini tidak 

perlu mengeluarkan uang banyak dan harus cari barang baru untuk tetap tampil 

fashionable, karena zaman sekarang fashion outfit second merupakan pilihan 

yang tepat agar membuat penampilan tetap styles dan tidak ketinggalan gaya 

fashion terkini. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-faktor apa saja 

yang mempengaruhi minat belii produk fashion thrift shopping di kalangan 

remaja Kota Cirebon. Adapun metode dalam penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Penarikan sampel 

menggunakan random sampling untuk variabel bebas (X1) yaitu harga, (X2) 

yaitu self image dan (X3) yaitu lifestyle untuk variabel independen (Y) yaitu 

minat beli. Pada penelitian ini jumlah responden yang digunakan adalah 400 

responden. Data yang diperoleh kemudian dianalisis menggunakan analisis 

regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh secara 

langsung terhadap minat beli remaja pada thrift shopping, hal ini dibuktikan 

dengan nilai  8,476>  1,966. Self image berpengaruh positif terhadap 

minat beli, hal ini dibuktikan dengan nilai thitung > ttabel (9,022 >1,966) dan 

nilai signifikan sebesar 0,000. Lifestyle berpengaruh positif terhadap Minat Beli 

remaja pada thrift shopping, hal ini dibuktikan dengan nilai thitung > ttabel 

(4,715>1,966) dengan nilai signifikan 0,000. Dan variabel harga (X1), self image 

(X2) dan lifestyle (X3) secara bersama-sama (simultan) memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap minat beli (Y). Dengan nilai nilai Fhitung > Ftabel 

yaitu 129,747 ≥ 2,627. 

 

Kata Kunci: Harga, Self Image, Lifestyle, Minat Beli, thriftshop 
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ABSTRACT 

KINTAN YUNIAR RAHMAWATI. NIM: 1908204100 “DETERMINAN OF 

INTEREST IN BUYING THRIFT SHOPPING FOR FASHION PRODUCT 

AMONG CIREBON CITY ADOLESCENT” 

In modern times like today, is a new trend among teenagers who affect the 

lifestyle or daily and these are closely related to modern teenage lifestyle who always 

pursue perspek and other factors that are more affordable. able to appear fashion, 

because nowadays the fashion outfit second is the right choice so to make your 

appearance style and not outdated in the latest fashion styles. 

The purpose of this study is to determine what factors influence the interest of 

youth to buy on thrift shopping in the city of Cirebon. The method in this study uses 

quantitative research methods with a descriptive approach. The withdrawal of 

samples using purposive sampling for free variables (X1) namely Prices, (X2), 

namely Self Image and (X3), namely Lifestyle for an independent variable (Y), 

namely Interest in Buying. In this study, the number of respondents used was 400 

respondents. The data obtained were then analyzed using multiple linear regression 

analysis. 

The results of this study indicate that the analysis of the Price variables directly 

affect the interest of buying consumers in second-hand outfits, this is evidenced by 

the value of _ calculates 8.476> t _ table 1.966. Self-Image positive effect 

terhadapMinat Buy, this is evidenced by the value of thitung> ttabel (9.022> 1,966) 

and a significant value of 0.000. Lifestyle has a positive effect on Buying consumers 

Interests in a second outfit, this is evidenced by the value of thitung> ttabel (4,715> 

1,966) with a significant value of 0.000. And Price Variables (X1), Self Image (X2) 

and Lifestyle (X3) together (simultaneous) had a positive and significant influence on 

Buying Interests (Y). With the value of Fhitung> Ftabel, which was 129.747 ≥ 2.627. 

 

Keywords: Prices, Self Images, Lifestyle, Interests Buy, Thriftshop 

 



 

iii 

 

 الملخص

 

يونيار رحمواتي.  كينت المراهقين  ، "  NIM: 1908204100ان  اهتمام  على  تؤثر  التي  العوامل 
 ."CIREBONمدينة   الزي الثاني فيبشراء 

توفر    ، اليوم  مثل  الحديث  العصر  الحياة    الموضةفي  بجوانب  يتعلق  فيما  للغاية  مهمة  تغييرات 
ننا أنفقنا الكثير من المال ، خاصة مجرد  في بعض الأحيان يجعلنا لا نشعر بأ الموضة    البشرية. إن اتباع

. في الوقت الحاضر ليست هناك حاجة لإنفاق الكثير من المال  أنيقة  شراء الأشياء التي نريد شرائها لتبدو
في الوقت الحاضر    الزي الثاني  ، لأن  العصري  ويجب أن تبحث عن عناصر جديدة للحفاظ على المظهر  

 .   الموضة ولا يفوتك أحدث أنماط  أنيقا  لهو الخيار الصحيح لجعل المظهر يظ

  الملابس الثانية الغرض من هذه الدراسة هو معرفة العوامل التي تؤثر على اهتمام المراهقين بشراء  
يستخدم المنهج في هذه الدراسة مناهج البحث الكمي مع منهج وصفي. أخذ العينات  .  Cirebonفي مدينة  

( X3و )  الصورة الذاتية  أي  (  X2أي السعر ، )( ،  X1ير المستقل )باستخدام أخذ العينات الهادفة للمتغ
الحياة    وهي )نمط  المستقل  ،  Yللمتغير  المستجيبين  (  عدد  كان   ، الدراسة  هذه  في  الشرائية.  الفائدة  أي 

مستجيب. ثم تم تحليل البيانات التي تم الحصول عليها باستخدام تحليل الانحدار الخطي    400المستخدمين  
 .المتعدد

أظهرت نتائج هذه الدراسة أن تحليل متغيرات الأسعار له تأثير مباشر على اهتمام المستهلك الشرائي 

لها تأثير    الصورة الذاتية.   1,966<  8,476، ويتضح ذلك من خلال  قيمة    بالزي الثاني

الجد  > المحسوبة  القيمة  خلال  من  ذلك  ويتضح   ، الشرائية  الفائدة  على  )إيجابي  (  1.966<  9.022ول 
،   الزي الثاني  له تأثير إيجابي على اهتمام المستهلك بالشراء فينمط الحياة  .   0.000وقيمة معنوية تبلغ  

  > ل  المحسوبة  القيمة  خلال  من  ذلك  تبلغ    )ttable )4.715>1.966ويتضح  كبيرة  .  0.000بقيمة 
( السعر  الذاتية(  X1والمتغيرات   الحياة(  X2)  والصورة  تأثير  (  X3)  ونمط  لها  واحد(  وقت  )في  معا 

 .2.627≤  129.747وهو  F<  جدول احسب Fمع قيمة  قيمة  (.  Yإيجابي وكبير على شراء الفائدة )

 

 الثاني  الزي، الفائدة على الشراء ،  نمط الحياة،  الصورة الذاتيةالكلمات المفتاحية: السعر ، 
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“Jalani, Nikmati, Syukuri dan abaikan yang tak perlu” 

-today is hard, tomorrow is harder- (hari ini sulit, besok lebih sulit)” 

-Kintan Yuniar Rahmawati- 

“Allah akan mencukupi orang yang bertawakal” 

(Q.S At-Tahalaq: 3) 

Kupersembahkan karya sederhana ini kepada kedua orang tuaku Ayah dan 

Ibu sebagai tanda bukti bakti, hormat, rasa terimakasih yang tak terhingga karena 

banyak finansial yang telah dikeluarkan selama masa Pendidikan ku sedari kecil 

hingga saat ini mampu mencapai gelar sarjana yang mungkin tak bisa kubalas 

dengan selembar kertas ini yang berisikan rasa terimakasihku yang taakan bisa 

membalas seluruh doa, dukungan kalian selama ini. Kupersembahkan juga karya 

sederhana ini untuk suamiku sebagai bukti rasa hormat, rasa terimakasihku dan 

meyakinkan bahwa menikah semasa kuliah tak menghambat sebuah proses menuju 

pencapaian gelar yang di inginkan. Dan kupersembahkan pula karya sederhana ini 

untuk anakku tersayang yang telah membersamai dan menguatkan semasa di 

kandungan selama masa-masa semester akhir ini hingga mampu menyelesaikan 

skripsi ini dengan semaksimal mungkin. Semoga dengan karya sederhana ini menjadi 

awal kebahagiaan untuk ayahku, ibuku, suamiku dan anakku karena ku sadar dengan 

karya tulis ini belum bisa memberikan kebahagiaan yang lebih. Teruntuk semuanya 

yang telah memberikan doa serta dukungan kepadaku. 

TERIMAKSIH TERIMAKASIH DAN TERIMAKASIH 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-huruf dan dari abjad yang 

satuke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-

huruf Arab dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.  

A. Konsonan  

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf.  Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengantanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

Tabel 0.1: Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س



 

xiii 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` Koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G ge غ

 Fa F ef ف

 Qaf Q ki ق

 Kaf K ka ك

 Lam L el ل

 Mim M em م

 Nun N en ن

 Wau W we و

 Ha H ha ھ

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya Y ye ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 
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1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasiya sebagai berikut: 

Tabel 0.2: 

Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A a ـَ

 Kasrah I i ـِ

 Dammah U u ـُ

 

2. Vokal Rangkap  

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut: 

Tabel 0.3: 

Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan u يْ.َ..

  Fathah dan wau Au a dan u وْ.َ..

Contoh: 

 kataba كَتَبََ -
 fa`ala  فَ عَلََ -
 suila  سُئِلََ -
 kaifa كَيْفََ -
 haula حَوْلََ -
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A. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Tabel 0.4: 

Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf Arab Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alifatauya Ā a dan garis di atas اَ...ىَ..َ.

 Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas ىِ...

 Dammah dan wau Ū u dan garis di atas وُ..َ.

Contoh: 

 qāla قاَلََ -

 ramā رَمَى -

 qīla قِيْلََ -

 yaqūlu يَ قُوْلَُ -
 

B. Ta’ Marbuttah 

Transliteras iuntuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutahmati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah “h”. 
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3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata ituterpisah, maka 

ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

طْفَالَِلََرَؤْضَةَُا -  raudah al-atfāl / raudaht ulatfāl 

 al-madīnah al - munawwarah / al - madīnatul munawwarah الْمَدِيْ نَةَُالْمُنَ وَّرةََُ -

 talhah  طلَْحَةَْ -

C. Syaddah / Tasydid 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan hurufyang diberitanda syaddah itu. 

Contoh: 

 nazzala نَ زَّلََ -

 al-birr البِرَ -

 

D. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu  :namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas , ال

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti denganhuruf yang langsung 

mengikuti kata sandangitu. 



 

xvii 

 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan dengan 

sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. 

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh: 

  ar-rajulu الرَّجُلَُ -

 al-qalamu الْقَلَمَُ -

 asy-syamsu الشَّمْسَُ -

لَُالَْْلََ -  al-jalālu 

 

E. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagaia postrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تََْخُذَُ -

 syai’un شَيئَ  -

 an-nau’u الن َّوْءَُ -

 inna إِنََّ -
 

F. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. 
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Contohnya : 

 بِسْمَِاِللهَمََْراَهَاَوََمُرْسَاهَاَ
Bismillāhi majrehā wamursāhā 

 

 

G. HURUF KAPITAL 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana 

nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 

Contoh: 

َالْعَالَمِيََْ -  /Alhamdulillāhi rabbi al-`ālamīn  الْْمَْدَُلِلهَرَبِ 

Alhamdulillāhirabbil `ālamīn 

H. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan ke fasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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