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ABSTRAK

Rika Ambar Juliani Nim : 1908203099, “Pengaruh Digital Marketing dan
Financial Literacy Terhadap Minat Menabung Pedagang PGC Pada Produk
Mudharbah BSI Cabang Cirebon”,2023

Dalam industri yang saat ini semakin berkembang munculah konsep bisinis
baru yaitu digital marketing. Perkembangan teknologi digital saat ini menjadi
dorongan yang kuat dalam dunia perbankan. Digital marketing instagram dapat
meberikan kemudahan dalam mempromosikan produk tabungan yang dimiliki
Bank Syariah. Namun, saat ini masih banyak masyarakat yang belum memahami
konsep Bank Syariah itu sendiri, sehingga mereka masih bingung untuk
menentukan produk tabungan apa yang mereka butuhkan. Dengan adanya
transformasi dukungan digital marketing instagram yang dilakukan BSI
bersamaan dengan financial literacy pedagang diharapkan mampu untuk
meningkatkan minat menabung.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh digital marketing
instagram dan financial literacy terhadap minat menabung pedagang PGC pada
produk easy mudharbah. Penelitian ini dilakukan dengan metode kuantitatif dan
data berasal dari data primer dan data sekunder dengan sumber data berasal dari
kuesioner. Populasi dalam penelitian ini berdasarkan data yang diberikan oleh
pegawai kantor PGC PT Duta Mas saat ini terdapat 132 pedagang di PGC. Jumlah
sampel dari penelitian ini adalah 100 responden menggunakan rumus slovin
dengan standar error 5%. Teknik analisis yang dilakukan dalam penelitian ini
yaitu uji istrumen penelitian, uji asumsi Klasik, uji analisis linear berganda, uji
koefisien dterminasi, dan uji hipotesis.

Berdasarkan hasil penelitian, uji parsial (uji t) menunjukkan bahwa variabel
Digital Marketing Instagram diperoleh nilai thiwng (2,227) > tuaver (1.98447) dan
Sighitung (0,028) < 0,1 yang artinya variabel digital marketing instagram
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung. variabel
Financial Literacy diperoleh nilai thitung (7,707) > ttabel (1.98447) dan Sighitung
(0,000) < 0,1 yang artinya variabel financial literacy memiliki pengaruh positif
dan signifikan terhadap minat menabung. Hasil uji simultan (uji f) menunjukkan
nilai Fhitung (56,717) > nilai Ftabel (3,09) dan nilai Sighitung (0,000) < 0,1 yang
artinya dapat dinyatakan bahwa variabel digital marketing instagram dan financial
literacy secara simultan mempengaruhi variabel minat menabung pedagang PGC
pada produk easy mudharbah.

Kata Kunci : Digital Marketing Instagram, Financial Literacy, Minat Menabung



ABSTRACT

Rika Ambar Juliani Nim : 1908203099, "The Influence of Digital Marketing
and Financial Literacy on the Interest in Saving of PGC Traders in Mudharbah
Products BSI’s Cirebon Branch'", 2023

In an industry that is currently growing, a new business concept is emerging,
namely digital marketing. The development of digital technology is currently a
strong impetus in the banking world. Instagram digital marketing can provide
convenience in promoting savings products owned by Islamic banks. However,
currently there are still many people who do not understand the concept of
Islamic banking itself, so they are still confused about what savings product they
need. With the transformation of Instagram digital marketing support carried out
by BSI together with the financial literacy of traders, it is expected to be able to
increase the interest in saving.

This research was conducted to determine the effect of digital marketing
Instagram and financial literacy on the interest in saving PGC traders on easy
mudharbah products. This research was conducted using quantitative methods
and data derived from primary data and secondary data with data sources
derived from questionnaires. The population in this study is based on data
provided by employees of the PT Duta Mas PGC office, currently there are 132
traders at PGC. The number of samples from this study was 100 respondents
using the slovin formula with a standard error of 5%. The analysis techniques
used in this study were the research instrument test, the classical assumption test,
the multiple linear analysis test, the coefficient of determination test, and the
hypothesis test.

Based on the results of the study, the partial test (t test) shows that the Digital
Marketing Instagram variable obtained tcount (2.227) > ttable (1.98447) and
Sigcount (0.028) <0.1, which means that the digital marketing Instagram variable
has a positive and significant influence on the intention to save . for the Financial
Literacy variable, the value of tcount (7.707) > ttable (1.98447) and Sigcount
(0.000) <0.1 means that the financial literacy variable has a positive and
significant influence on the intention to save. Simultaneous test results (f test)
show Fcount value (56.717) > Ftable value (3.09) and Sigcount value (0.000)
<0.1 which means that it can be stated that the digital marketing instagram
variable and financial literacy simultaneously affect the trader's intention to save
PGC on easy mudharbah products.

Keywords: Instagram Digital Marketing, Financial Literacy, Interest in Saving.
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PEDOMAN TRANSLITERASI BAHASA ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama antara Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan R.I. Nomor 158/1987 dan Nomor 0543b/U/1987.

A. Konsonan

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf

latin:

Huruf Nama Huruf Latin Nama

Arab
| Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa S es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De
3 Zal Z Zet (dengan titik di atas)
0 Ra R er
D Zai Y4 zet
o Sin S es

XiX




o Syin Sy es dan ye
o Sad $ es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik di bawah)
& "ain ) koma terbalik (di atas)
' Gain G ge

< Fa F ef

3 Qaf Q Ki

| Kaf K ka

J Lam L el

a Mim M em

J Nun N en

B Wau W we

2 Ha H ha

. Hamzah : apostrof

¢ Ya ¥ ye

B. Vokal
Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.
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1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

berupa tanda atau

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
: Fathah a a
- Kasrah I I
2 Dammah u u

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
.. K8 Fathah dan ya ai adanu
15 Fathah dan wau au adanu
Contoh:
S Kkataba Jx8  fa'ala J suila
e kaifa Jsa | haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Huruf Arab

Nama

Huruf Latin

Nama

.

Fathah dan alif atau ya

a dan garis di atas
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S Kasrah dan ya 1 I dan garis di atas

) Dammah dan wau i u dan garis di atas
Contoh:
- & qala - d& qila
- =) rama - J%  yaqilu

D. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:

1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan
dammabh, transliterasinya adalah “t”.

2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya
adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka
ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

JukY) <=5, raudah al-atfal/raudahtul atfal

5554l 28l al-madinah al-munawwarah/al-madinatul munawwarah
4all  Talhah

E. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan
huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.
Contoh:

- U3 nazzala - 50 al-birr
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F. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu J), namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:
1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai

661”

dengan bunyinya, yaitu huruf diganti dengan huruf yang langsung
mengikuti kata sandang itu.

2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan dengan
sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.
Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang ditulis

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.

Contoh:

- 355 ar-rajulu - 4l asy-syamsu

- Al al-galamu - J5al aljalalu
G. Hamzah

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku
bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah
yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa
alif.

Contoh:

2.
<

- X6 ta’khuzu - 43 an-nau’u
- {25 syai’un | inna
H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap Kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah.
Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan,
maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang

mengikutinya.
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Contoh:
GBS A 58 G) 5 Wa innallaha lahuwa khair ar-razigin/Wa

innallaha lahuwa khairurraziqin

li)s 5l55s A oo Bismillahi majreha wa mursaha

MRZSg

IAIN

UL

SYEKH NURJAT
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