BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan
Dari hasil deskripsi dan analisis yang peneliti lakukan, berikut ini
peneliti sampaikan kesimpulan dari strategi manajemen digital marketing dalm
peningkatan kuantitas santri baru pada masa pandemi Covid-19 di pondok
pesantren Manba’ul ‘Ulum :

1. Perencanaan Strategi Manajemen Digital Marketing Pendidikan Dalam
Peningkatan Kuantitas santri baru di Pondok Pesantren Manba’ul ‘Ulum
Cirebon. Perencanaan yang ada pada strategi digital marketing ini
dilakukan sebelum kegiatan penerimaan santri baru berlangsung, untuk itu
perencanaan strategi pemasaran melalui beberapa tahap yaitu:

a. Pembentukan tim PSB yang terdiri dari Kabid Akademik, wali kelas
dan guru-guru pengabdian.

b. Menentukan perangkat pemasaran mulai dari waktu, tempat, dan target
strategi pemasaran yang akan dilakukan.

c. Menentukan alat atau media promosi kegiatan strategi pemasaran yang
akan dilakukan.

Tujuan dilaksanakannya program digital marketing adalah :
a. Mempermudah dalam mencari informasi terkait kegiatan dan
perkembangan dalam lembaga tersebut

b. Mengenalkan Pondok Pesantren secara luas di media sosial.
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2. Implementasi Strategi Digital Marketing Pendidikan Dalam Peningkatan

Kuantitas Santri Baru Pondok Pesantren Manba’ul ‘Ulum Cirebon.

Implementasi dari perencanaan strategi manajemen digital marketing

diatas dapat diuraikan sebagai berikut:

a. Panitia atau tim PSB saling berkoordinasi dan melakukan tugas sesuai

topoksinya yaitu SK PSB

b. Melaksanakan pemasaran sebelum pergantian semester pada bulan

Oktober-Mei, dan target yang dituju yakni anak-anak lulusan SD/MI

dan SMP/MTs negeri maupun swasta.

c. Penyebaran alat atau media promosi melalui media sosial youtube,

facebook, instgram, whatsapp, tiktok, brosur, banner, panflet, wali

santri, alumni, abituren, simpatisan.

Mekanisme pelaksanaan program digital marketing adalah dengan cara :

a.

3. Faktor

Memposting kegiatan dan promosi pondok di media sosial dan
website. Media sosial yang digunakan adalah Website, Facebook,
Instagram, Youtube, Tiktok dan WhatsApp.

Mensosialisasikan ~ kepada  Wali/Orangtua, Alumni  dan
Simpatisan.

pendukung strategi manajemen digital marketing dalam

peningkatan kuantitas santri baru yaitu dengan adanya fasilitas yang

memadai seperti adanya kantor, kamera, komputer dan internet yang selalu

terkoneksi. Sedangkang faktor penghambat terbatasnya pengetahuan

103



sumber daya manusia (SDM) tentang lImu Strategi Pemasaran yang baik.
B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan diatas, maka dengan
segala kerendahan hati peneliti memberikan saran dengan adanya perbaikan
ke arah yang lebih baik lagi.

1. Kepada lembaga pendidikan, untuk terus melakukan pengembangan
strategi pemasaran pendidikan demi meningkatkan kualitas layanan
pendidikan sesuai dengan perkembangan yang ada, baik dalam situasi
pandemi maupun nonpandemi.

2. Kepada peneliti lain untuk bisa meneliti ulang masalah ini, sebab
hasil penelitian ini masih jauh dari kesempurnaan. Hal ini
dikarenakan semata-mata keterbatasan pengetahuan dan metodologi
penulis, namun demikian semoga hasil penelitian ini bisa dijadikan
sebagai acuan untuk penelitian selanjutnya. Penelitian ini masih jauh
dari sempurna karena masih banyak kekurangan dalam beberapa hal.
Penelitian ini berdasarkan kondisi pesantren yang ada di Pondok
Pesantren Manba’ul ‘Ulum. Objek penelitian belum tentu akan
mengalami kondisi yang sama. Diharapkan pada peneliti berikutnya
dapat memperoleh data yang lebih lengkap dengan melakukan

analisis data yang lebih Comprehensive.
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3. Dari kemajuan dan pengembangan pondok pesantren, maka untuk
semua alumni santri Pondok Pesantren Manba’ul ‘Ulum supaya
dapat memberikan kontribusi pemikiran maupun material untuk
mendukung segala sesuatu yang dilakukan dalam rangka pengelolaan
pesantren dan memberikan standar pengajaran umum Yyang bisa
dimanfaatkan oleh santri ketika mereka hidup bermasyarakat.

C. Penutup

Tidak ada kata yang pantas penulis ucapkan kecuali rasa syukur
Alhamdulillahirobbil 'alamin kepada Allah SWT, yang telah memberikan
rahmat-Nya kepada penulis atas terselesaikannya penulisan Tesis ini. Shalawat
bermutiarakan salam semoga tetap terlimpahkan kepada baginda Nabi
Muhammad SAW. Semoga kita selalu mendapatkan ridho dan ampunan dari
Allah Robbil ‘alamin.

Penulis menyadari sepenuhnya atas segala kekurangan dan kekhilafan
baik dari kata-kata, kalimat maupun susunannya. Dan penulis menyadari
pula bahwa penulisan tesis ini jauh dari kesempurnaan bahkan masih
terdapat banyak kesalahan dan kekurangan. Namun mudah-mudahan bisa
memberikan sedikit kontribusi positif bagi penulis khususnya dan pembaca
pada umumnya dari tulisan ini. Pada akhirnya, penulis berharap dengan
segala kekurangannya tesis ini dapat bermanfaat dalam menambah khazanah

pemikiran keislaman.
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