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ABSTRAK 

 

Nadia Imania. NIM: 1908203074, ―PENGARUH PROMOSI PRODUK GADAI 

SYARIAH TERHADAP MINAT MENJADI NASABAH DENGAN GENDER 

SEBAGAI VARIABEL MODERASI (Studi Kasus Pada Pegadaian Syariah Unit 

Tukmudal)‖, 2023. 

 

Penelitian dalam skripsi ini dilatar belakangi oleh pentingnya promosi pada 

Pegadaian Syariah Unit Tukmudal untuk menarik dan meningkatkan jumlah 

nasabah dan memahami kebutuhan dan keinginan dari nasabah agar produk dapat 

terjual dan tercapainya tujuan perusahaan yaitu meningkatkan keuntungan. 

Adapun rumusan masalah dari skripsi ini adalah: Bagaimana Pengaruh Promosi 

Pegadaian syariah terhadap Minat menjadi Nasabah dan Seberapa Besar Pengaruh 

Promosi Produk terhadap Minat menjadi Nasabah di Pegadaian Syariah Unit 

Tukmudal. Sedangkan Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan 

menganalisis Pengaruh Promosi Produk Gadai Syariah terhadap Minat menjadi 

Nasabah dengan Gender sebagai Variabel Moderasi (Studi Kasus Pada Pegadaian 

Syariah Unit Tukmudal). 

 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah melalui pendekatan 

kuantitatif, dengan menggunakan analisis data regresi linear sederhana. Data 

diambil dari hasil penyebaran kuesioner pada 99 orang nasabah atau responden 

pada Pegadaian Syariah Unit Tukmudal. 

 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel independen (Promosi) 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap minat nasabah memilih produk 

gadai syariah, dilihat dari Thitung > dari Ttabel (8.124 > 1.66071) sehingga dapat 

disimpulkan bahwa H1 diterima artinya, Promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat nasabah memilih produk gadai syariah di Pegadaian 

Syariah Unit Tukmudal dan H0 ditolak. 

 

Berdasarkan hasil analisis dari tabel Model Summary bahwa nilai koefisien 

determinasi (R Square) sebesar 0.405 atau 40.5% sehingga hasil tersebut 

menjelaskan bahwa pengaruh Promosi produk terhadap minat nasabah memilih 

Produk gadai syariah di Pegadaian Syariah Unit Tukmudal adalah sebesar 40.5 % 

sedangkan sisanya di pengaruhi oleh variabel yang lainya yang tidak ada dalam 

penelitian ini. 

 

 

Kata kunci: Promosi, Minat, Produk Gadai dan Pegadaian Syariah. 
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ABSTRACT 

 

Nadia Imania. NIM: 1908203074, “THE EFFECT OF SHARIA PAWN 

PRODUCT PROMOTION ON INTEREST TO BECOME CUSTOMERS WITH 

GENDER AS A MODERATION VARIABLE (Case Study on Tukmudal Unit 

Sharia Pawnshops)”, 2023. 

 

The research in this thesis is motivated by the importance of promotion at 

the Tukmudal Unit Sharia Pawnshop to attract and increase the number of 

customers and understand the needs and desires of customers so that products 

can be sold and achieve company goals, namely increasing profits. The 

formulation of the problem in this thesis is: How does the influence of sharia 

pawnshop promotion on the interest in becoming a customer and how big is the 

influence of product promotion on the interest in becoming a customer at the 

Tukmudal Unit Sharia Pawnshop. While the purpose of this research is to find out 

and analyze the Effect of Promotion of Islamic Pawn Products on Interest in 

Becoming a Customer with Gender as a Moderation Variable (Case Study on 

Islamic Pawnshop Unit Tukmudal). 

 

The method used in this study is through a quantitative approach, using 

simple linear regression data analysis. The data was taken from the results of 

distributing questionnaires to 99 customers or respondents at the Tukmudal Unit 

Sharia Pawnshop. 

 

The results of this study indicate that the independent variable (Promotion) 

has a significant influence on customers' interest in choosing Islamic pawn 

products, seen from T count > from T table (8.124 > 1.66071) so it can be concluded 

that H1 is accepted meaning, Promotion has a positive and significant effect on 

interest the customer chooses sharia pawn products at the Tukmudal Unit Sharia 

Pawnshop and H0 is rejected. 

 

Based on the results of the analysis from the Model Summary table, the 

coefficient of determination ( R Square) is 0.405 or 40.5%, so these results 

explain that the effect of product promotion on customer interest in choosing 

sharia pawn products at the Tukmudal Sharia Pawnshop Unit is 40.5%, while the 

rest is influenced by variables others that were not included in this study. 

 
 

Keywords: Promotion, Interest, Pawn Products and Sharia Pawnshops. 
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 الملخص

 

يصبح العملاء تأثير ترويج منتج الشريعة الإسلامية على المصلحة في أن  ، " 4703008091نيم:  نادية إيمانيا.
0202مع الجنس كمتغير معتدل )دراسة حالة عن وحدات في الوحدة التوكمودل الشريعة(" ،   

ة وىي زيادة الأرباح. وزيادة عدد العملاء وفهم احتياجات ورغبات العملاء بحيث يمكن بيع الدنتجات وتحقيق أىداف الشرك
إن صياغة الدشكلة في ىذه الأطروحة ىي: كيف يؤثر ترويج مرىن الشريعة على الاىتمام بأن تصبح عميلًا ، وما مدى تأثير ترويج 
الدنتج على الدصلحة في أن تصبح عميلًا في وحدة تكمودل ، مرىن الشريعة. في حين أن الغرض من ىذا البحث ىو معرفة وتحليل 

الترويج لدنتجات البيدق الإسلامية على الفائدة في أن تصبح عميلًا مع الجنس كمتغير معتدل )دراسة حالة على وحدة متجر تأثير 
 )الرىونات الإسلامية التوكمودل

الطريقة الدستخدمة في يذاكر ىذا يكون خلال يقترب الكمي مع  يستخدم تحليل بيانات الانحدار الخطي البسيط . 
 عميلًا أو الددعى عليو على مرىن وحدة التكمود الشرعي . 99ات من نتائج تعيين استبيان على استرجاع البيان

تشير نتائج ىذه الدراسة إلى أن الدتغير الدستقل )الترويج( لو تأثير كبير على اىتمام العملاء باختيار منتجات البيدق 
مقبول الدعنى ،  )1( لذلك يمكن استنتاج أن ).T )..(0T >(.662< من جدول عدد تي  Tالإسلامية ، كما يظهر من 

 .مرفوض 12 الترويج لو تأثير إيجابي وىام على الفائدة حيث يختار العميل منتجات الرىن الشرعية في وحدة التوكمودل الشريعة

أو  T20.2مرتكز على نتائج تحليل من نموذج جدول الدلخص أن علامة معامل في الرياضيات او درجة تحديد من 
T2.0 بذلك نتائج ال يشرح الذي  التي تأثير التنشئة الاجتماعية منتج ل اىتمام عملاء يختار منتج بيدق الشريعة في مكاتب ٪

٪ في غضون ذلك يتأثر الباقي بواسطة الدتغيرات الأخرى التي ليست كذلك T2.0الرىونات وحدة التكمود الشرعي يكون بنسبة 
 ىنالك في يذاكر ىذا .

 
 الشريعة  و مرىن والاىتمامات، والدنتجات بيدق لاجتماعية،ا, الترويج: الرئيسية تالكلما
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NOTA DINAS 

 

Kepada Yth. 
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IAIN Syekh Nurjati Cirebon 
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 Cirebon 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Setelah melakukan bimbingan, arahan, dan koreksi terhadap penulisan 

skripsi saudarai  Nadia Imania, NIM: 1908203074 dengan judul ―PENGARUH 

PROMOSI PRODUK GADAI SYARIAH TERHADAP MINAT MENJADI 

NASABAH DENGAN GENDER SEBAGAI VARIABEL MODERASI (Studi 

Kasus Pada Pegadaian Syariah Unit Tukmudal)”. 

 Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut di atas sudah dapat diajukan 

pada jurusan Perbankan Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Syekh Nurjati Cirebon untuk di 
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