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ABSTRAK 

Eri Khairina. NIM: 1908202099, “ANALISIS STRATEGI PEMASARAN 

SEKTOR HALAL FASHION PADA BISNIS BUSANA MUSLIM PT 

ANUGERAH MANDIRI APPAREL MAJALENGKA DALAM PERSPEKTIF 

HUKUM EKONOMI SYARI’AH”. 

Fenomena halal life style belakangan tengah melanda dunia. Di dalam 

perkembangannya halal life style memuat beberapa industri salah satunya halal 

fashion. Kesadaran akan pemenuhan kebutuhan halal dan maraknya tren hijab 

dikalangan masyarakat menjadi peluang bagi para pelaku usaha busana muslim 

untuk meningkatkan volume penjualannya. Hal yang sama pun dilakukan oleh PT. 

Anugerah Mandiri Apparel, salah satu produsen busana muslim di Majalengka. 

Memulai bisnis pada tahun 2017, PT. Anugerah Mandiri Apparel melakukan 

pemasaran secara online dan terus berkembang hingga saat ini.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui indikator halal pada produk 

fashion PT. Anugerah Mandiri Apparel Majalengka, mengetahui seperti apa 

strategi pemasaran dan tinjauan hukum ekonomi syariah terhadap strategi 

pemasarannya. 

Metode yang digunakan penelitian ini yaitu pendekatan deskriptif 

kualitatif dengan dua jenis penelitian yaitu penelitian lapangan (field research) 

dan penelitian kepustakaan (library research). Terdapat dua sumber data yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu sumber data primer yang didapat secara 

langsung melalui wawancara, observasi dan dokumentasi dari PT. Anugrah 

Mandiri Apparel Majalengka, dan sumber data sekunder berasal dari literatur 

dan dokumentasi seperti buku-buku, jurnal dan lainnya. Kemudian dianalisis 

dengan metode dekriptif analisis. 

Adapun hasil dari penelitian ini yaitu pertama produk fashion PT. 

Anugrah Mandiri Apparel sudah selayaknya mendapatkan sertifikasi halal, akan 

tetapi sertifikasi halal tersebut belum dilakukan oleh PT. Anugrah Mandiri 

Apparel karena PT. Anugrah Mandiri Apparel belum mengetahui mengenai 

adanya sertifikasi halal pada pakaian. Kedua, strategi pemasaran yang 

digunakan oleh PT. Anugrah Mandiri Apparel adalah strategi pemasaran secara 

online yang dilakukan melalui market place seperti Shopee, Tokopedia dan 

Lazada. Ketiga, strategi pemasaran yang dilakukan PT. Anugrah Mandiri 

Apparel jika ditinjau dari perspektif Islam dikenal dengan akad salam. Praktik 

akad salam PT. Anugrah Mandiri Apparel sudah sesuai dengan ketentuan kaidah 

fiqih dan KHES akan tetapi belum sesuai jika dilihat berdasarkan fatwa DSN No. 

05/DSN-MUI/IV/2000. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Halal Fashion, Hukum Ekonomi Syariah. 
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ABSTRACT 

Eri Khairina. NIM: 1908202099,  “MARKETING STRATEGY ANALYSIS 

OF THE HALAL FASHION SECTOR IN THE MUSLIM CLOTHING 

BUSINESS OF PT ANUGERAH MANDIRI APPAREL MAJALENGKA IN 

THE PERSPECTIVE OF SHARIA ECONOMIC LAW”. 

The phenomenon of halal lifestyle is currently sweeping the world. In its 

development, halal life style includes several industries, one of which is halal 

fashion. Awareness of fulfilling halal needs and the rise of the hijab trend among 

the public is an opportunity for Muslim fashion entrepreneurs to increase their 

sales volume. PT. Anugerah Mandiri Apparel, a Muslim fashion manufacturer in 

Majalengka. Starting a business in 2017, PT. Anugerah Mandiri Apparel 

conducts online marketing and continues to grow to this day. 

This study aims to answer the questions that form the formulation of the 

problem: "How is the review of Islamic economic law against the marketing 

strategy used by PT. Anugrah Mandiri Apparel Majalengka in increasing sales of 

halal fashion products”. 

The method used in this research is a descriptive qualitative approach. 

The data source used is the primary data source obtained directly through 

interviews, observation and documentation from PT. Anugrah Mandiri Apparel 

Majalengka, and secondary data sources come from literature and documentation 

such as books, journals and others. Then analyzed by descriptive analysis method. 

The results of this study are: the first, fashion products of PT. Anugrah 

Mandiri Apparel should have received halal certification, however, the halal 

certification has not been carried out by PT. Anugrah Mandiri Apparel because of 

PT. Anugrah Mandiri Apparel did not know about the existence of halal 

certification for clothing. Second, the marketing strategy used by PT. Anugrah 

Mandiri Apparel is an online marketing strategy carried out through market place 

such as Shopee, Tokopedia and Lazada. Third, the marketing strategy carried out 

by PT. Anugrah Mandiri Apparel when viewed from an Islamic perspective is 

known as the salam contract. The practice of the greeting contract of PT. 

Anugrah Mandiri Apparel is in accordance with the provisions of fiqh and KHES 

rules, but it is not appropriate when viewed based on DSN fatwa No. 05/DSN-

MUI/IV/2000. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Halal Fashion, Sharia Economic Law. 
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 الملخص
 

"تحليل إستراتيجية التسويق لقطاع الأزياء الحلال في شركة الملابس . NIM. 1908202099ايري خيرنا. 
 ور القانون الاقتصادي للشريعة".الإسلامية التابعة لشركة شركة محدودة انوغراه مانديري افاريل مجاليعكا  من منظ

 
ظاهرة نمط الحياة الحلال تجتاح العالم حاليًا. يشمل نمط الحياة الحلال في تطوره العديد من الصناعات ، إحداها 
هي الأزياء الحلال. يعد الوعي بتلبية الاحتياجات الحلال وظهور اتجاه الحجاب بين الجمهور فرصة لرواد الأعمال 

شركة محدودة انوغراه مانديري افاريل ل الأزياء لزيادة حجم مبيعاتهم. تم فعل نفس الشيء من قبل المسلمين في مجا
. شركة محدودة انوغراه مانديري 2017مجاليعكا  أحد مصنعي الأزياء المسلمين في مجاليعكا. بدأ العمل في عام 

 حتى يومنا هذا. يقومون بالتسويق عبر الإنترنت ويستمرون في النمو افاريل مجاليعكا   
تهدف هذه الدراسة إلى الإجابة عن الأسئلة التي تشكل صياغة المشكلة: كيف تتم مراجعة القانون الاقتصادي 

في زيادة شركة محدودة انوغراه مانديري افاريل مجاليعكا  الشرعي مقابل استراتيجية التسويق التي تستخدمها شركة  
 مبيعات منتجات الأزياء الحلال.

المستخدم في هذا البحث هو المنهج الوصفي النوعي. مصدر البيانات المستخدم هو مصدر البيانات  المنهج
شركة محدودة انوغراه مانديري الأساسي الذي تم الحصول عليه مباشرة من خلال المقابلات والملاحظة والتوثيق من 

ثائق مثل الكتب والمجلات وغيرها. ثم حللت ، وتأتي مصادر البيانات الثانوية من المؤلفات والو افاريل مجاليعكا  
 بطريقة التحليل الوصفي.

شركة محدودة انوغراه مانديري افاريل مجاليعكا  من المناسب نتائج هذه الدراسة هي منتجات الموضة الأولى 
ريل الحصول على شهادة الحلال ، ولكن لم يتم تنفيذ شهادة الحلال من قبل شركة محدودة انوغراه مانديري افا

ثانيًا ، استراتيجية التسويق التي يستخدمونها هي   مجاليعكا  لأنهم لا يعرفون شيئًا عن شهادة الحلال على الملابس.
ثالثاً ،   استراتيجية تسويق عبر الإنترنت يتم تنفيذها من خلال التجارة الإلكترونية مثل شوفي, لازادا, توكوفيدييا.

ذونها من منظور إسلامي باسم عقد السلام. تكون ممارسة عقد التحية وفق تعُرف استراتيجية التسويق التي ينف
أحكام الفقه, تجميع القانون الاقتصادي الشرعي, ومع ذلك ، فإنه ليس من المناسب عند النظر إليها بناء على 

 .DSN-MUI / IV / 2000/  05لا.  الفتوى المجلس الشرعي الوطني
 

 لتسويق ، أزياء الحلال ، القانون الاقتصادي الشرعي.إستراتيجية ا الكلمات المفتاحية:
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