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ABSTRAK 

DEWI HANDAYANI: 1708203097 “PENGARUH HARGA DAN PROMOSI 

TERHADAP MINAT PEMBELIAN ULANG PADA MINUMAN 

FRANSCHISE (Studi Kasus: Minuman Merek Maomao Thai Tea)” 

 Minat terhadap pembelian ulang yang tinggi mencerminkan tingkat 

kepuasan yang tinggi dari konsumen ketika memutuskan untuk mengkonsumsi 

produk yang diberikan setelah mencoba produk tersebut dan kemudian timbul rasa 

suka atau tidak suka terhadap produk. Seperti halnya dengan produk minuman 

MaoMao yang saat ini mulai berkembang dan dikenal masyarakat terutama 

dikalangan mahasiswa karena harga yang diberikan dirasa cukup dengan produk 

yang ditawarkan baik dari segi rasa, ukuran, dan kemasan serta promosi yang 

menarik setiap bulannya.  

 Penelitian ini ditujukan untuk menganalisis ada tidaknya pengaruh harga 

dan promosi terhadap minat pembelian ulang minuman MaoMao. Adapun jenis 

penelitian ini adalah deskriptif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis 

data yang digunakan adalah data primer dengan sumber data berasal dari 

kuesioner. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 96 responden dengan 

menggunakan rumus Cochran dengan tingkat ketetapan 10%. Teknik analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan analisis deskriptif, 

analisis statistik berupa uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi 

linear berganda, uji hipotesis berupa uji t (parsial) dan uji F (simultan), serta uji 

koefisien determinasi (R
2
) dengan menggunakan bantuan alat IBM SPSS 

Statistics 21. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan 

signifikan  terhadap pengaruh variabel harga (X1) dan variabel promosi (X2) 

secara simultan berpengaruh terhadap minat pembelian ulang (Y) dalam uji 

koefisien determinasi sebesar 0,43 atau 43% dan sisanya 57% dipengaruhi oleh 

faktor lain. 

Kata Kunci: Harga, Promosi, Minat Pembelian Ulang, MaoMao 
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ABSTRACT 

DEWI HANDAYANI: 1708203097 “THE EFFECT OF PRICE AND 

PROMOTION ON REPURCHASING INTERST IN FRANCHISE 

BEVERAGES (CASE STUDY: MaoMao Thai Tea)” 

 High interest in repurchasing reflects a high level of satisfaction from 

consumers when they decide to consume a given product after trying the product 

and then a feeling of liking or disliking the product arises. As is the case with the 

MaoMao beverage product, which is currently starting to develop and be known 

to the public, especially among students, because the price given is considered 

sufficient for the product offered, both in terms of taste, size, and packaging as 

well as attractive promotions every month. 

 This study aims to analyze whether there is an influence of price and 

promotion on the intention to repurchase MaoMao drinks. The type of this 

research is descriptive using a quantitative approach. The type of data used is 

primary data with data sources derived from questionnaires. The number of 

samples in this study were 96 respondents using the Cochran formula with an 

accuracy rate of 10%. The data analysis technique used in this research is using 

descriptive analysis, statistical analysis in the form of validity test, reliability test, 

classical assumption test, multiple linear regression test, hypothesis test in the 

form of t test (partial) and F test (simultaneous), as well as the coefficient of 

determination (R2) test using the help of the IBM SPSS Statistics 21.  

 The results of this study indicate that there is a positive and significant 

influence on the effect of the price variable (X1) and the promotion variable (X2) 

simultaneously affecting repurchase intention (Y) in the test of the coefficient of 

determination of 0.43 or 43% and the remaining 57% is influenced by another 

factor. 

Keywords: Price, Promotion, Repurchase Interest, MaoMao 
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 خلاصت

DEWI HANDAYANI: 1708203097 " حأرُش اىغعش واىخشوَج عيً اىَصيحت لإعبدة

 MaoMao Thai دساعت حبىت: ٍششوببث اىعلاٍت اىخجبسَت) ششاء ٍششوببث الاٍخُبص

Tea)" 

َعنظ الاهخَبً اىنبُش بئعبدة اىششاء ٍغخىي عبهٍ ٍِ سضب اىَغخهينُِ عْذٍب َقشسوُ اعخهلاك ٍْخج ٍعُِ 

ببلإعجبة أو عذً الإعجبة ببىَْخج. مَب هى اىحبه ٍع ٍْخجبث ٍششوببثبعذ حجشبت اىَْخج رٌ َْشأ شعىس   

MaoMao  واىخٍ بذأ حطىَشهب حبىُبً وٍعشوفت ىيجَهىس ، خبصت بُِ اىطلاة ، لأُ الأععبس اىَقذٍت ،

حعخبش مبفُت ىيَْخجبث اىَعشوضت ، عىاء ٍِ حُذ اىزوق واىحجٌ واىخعبئت ، حُذ ببلإضبفت إىً اىعشوض 

اىجزابت مو شهشاىخشوَجُت  . 

 حهذف هزٓ اىذساعت إىً ححيُو ٍب إرا مبُ هْبك حأرُش ىيغعش واىخشوَج عيً ُّت إعبدة ششاء ٍششوببث

MaoMao.  ّىع هزا اىبحذ وصفٍ ببعخخذاً ٍْهج مٍَ. ّىع اىبُبّبث اىَغخخذٍت هٍ اىبُبّبث الأوىُت ٍع

ٍغخجُببً ببعخخذاً ٍعبدىت  69ٍ هزٓ اىذساعت ٍصبدس اىبُبّبث اىَغخَذة ٍِ الاعخبُبّبث. بيػ عذد اىعُْبث ف

٪. حقُْت ححيُو اىبُبّبث اىَغخخذٍت فٍ هزا اىبحذ هٍ اىخحيُو اىىصفٍ ، واىخحيُو 01مىمشاُ بْغبت دقت 

الإحصبئٍ فٍ شنو اخخببس اىصذق ، واخخببس اىَىرىقُت ، واخخببس الافخشاض اىنلاعُنٍ ، واخخببس الاّحذاس 

ببس اىفشضٍ عيً شنو اخخببساىخطٍ اىَخعذد ، والاخخ  t جضئٍ( ، واخخببس( F  ومزىل اخخببس ، )ٍٍِخضا(

 .IBM SPSS Statistics 20 بَغبعذة أداة (R2) ٍعبٍو اىخحذَذ

 (X2) وٍخغُش اىخشوَج (X0) حشُش ّخبئج هزٓ اىذساعت إىً وجىد حأرُش إَجببٍ وهبً عيً حأرُش ٍخغُش اىغعش

عبدة اىششاءاىزٌ َؤرش فٍ ّفظ اىىقج عيً ُّت إ  (Y)  75٪ واىببقٍ  0.أو  0..1فٍ اخخببس ٍعبٍو ححذَذ ٪

 .َخأرشوُ بعبٍو آخش

oaMoaMاىغعش ، اىخشوَج ، إعبدة اىششاء اىفبئذة ،  :ىنيَبث اىشئُغُت  
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