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ABSTRAK

Fajriyatin. 2008204092. Pengaruh Harga dan Promosi Pada Media Sosial
Terhadap Penjualan Produk Batik (Studi Kasus Pada Toko Batik Salma
Kabupaten Cirebon), Skripsi 2024.

Indonesia telah lama dikenal sebagai negara kaya akan kerajinan lokal,
khususnya industri seperti fashion dan kerajinan tangan. Salah satu industri yang
ada di Indonesia adalah industri kerajinan batik tulis, hal tersebut menyebabkan
semakin ketat persaingan yang terjadi pada bisnis batik. Untuk menghadapi
persaingan ini, bisnis harus menciptakan harga dan promosi pada media sosial
yang menarik konsumen untuk membeli suatu produk agar meningkatkan
penjualan produknya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis harga dan
promosi pada media sosial terhadap penjualan-produk batik Toko Batik Salma
Kabupaten Cirebon.

Penelitian ini. menggunakan- jenis penelitian -asosiatif dan pendekatan
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini yaitu karyawan Toko Batik Salma,
pernah membeli produk Toko Batik Salma dan mengetahui produk Toko Batik
Salma yang berjumlah 561 orang. /Adapun teknik yang digunakan dalam
pengambilan sampel vaitu Slovin dan memperoleh 85 responden. Penentuan

kriteria responden menggunakan metode Random Sampling.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga memiliki nilai
signifikansi 0.000<0,05 artinya harga berpengaruh positif signifikan terhadap
penjualan produk dan variabel promosi memiliki nilai signifikansi 0.000<0,05
artinya promosi berpengaruh positif signifikansi terhadap penjualan produk serta
simultan nilai signifikansi 0.000<0,05 artinya bahwa harga dan promosi pada
media sosial bersama-sama berpengaruh positif signifikan terhadap penjualan

produk batik pada Toko Batik Salma Kabupaten Cirebon.

Kata Kunci : Harga, Promosi, Penjualan Produk



ABSTRACT
Fajriyatin. 2008204092. The Effect of Price and Promotion on Social Media
on Sales of Batik Products (Case Study at Batik Salma shop, Cirebon
Regency), Thesis 2024.

Indonesia has long been known as a country rich in local crafts, especially
industries such as fashion and handicrafts. One of the industries in Indonesia is the
handicraft industry of written batik, this has led to increasingly fierce competition
in the batik business. To face this competition, businesses must create prices and
promotions on social media that attract consumers to buy a product in order to
increase product sales. This study aims to analyse the price and promotion on

social media on the sale of batik products at Batik Salma shop Cirebon Regency.

This study uses associative research and,a quantitative approach. The
population in this study were employees of Batik Salma shop, had bought Toko
Batik Salma products and knew shop Batik Salma products, totalling 561 people.
The technique used-in sampling is Slovin and obtained 85 respondents.

Determination of respondent criteria using the Random Sampling method.

The results showed that the price variable has a significance value of 0.000
<0.05, meaning that price has a significant positive effect on product sales and the
promotion variable has a significance value of 0.000 <0.05, meaning that

promotion has a significant positive effect on product sales at the same time.

Keywords : Price, Promotion, Product Sales
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