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ABSTRAK 

Fajriyatin. 2008204092. Pengaruh Harga dan Promosi Pada Media Sosial 

Terhadap Penjualan Produk Batik (Studi Kasus Pada Toko Batik Salma 

Kabupaten Cirebon), Skripsi 2024. 

Indonesia telah lama dikenal sebagai negara kaya akan kerajinan lokal, 

khususnya industri seperti fashion dan kerajinan tangan. Salah satu industri yang 

ada di Indonesia adalah industri kerajinan batik tulis, hal tersebut menyebabkan 

semakin ketat persaingan yang terjadi pada bisnis batik. Untuk menghadapi 

persaingan ini, bisnis harus menciptakan harga dan promosi pada media sosial 

yang menarik konsumen untuk membeli suatu produk agar meningkatkan 

penjualan produknya. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis harga dan 

promosi pada media sosial terhadap penjualan produk batik Toko Batik Salma 

Kabupaten Cirebon.  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian asosiatif dan pendekatan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini yaitu karyawan Toko Batik Salma, 

pernah membeli produk Toko Batik Salma dan mengetahui produk Toko Batik 

Salma yang berjumlah 561 orang. Adapun teknik yang digunakan dalam 

pengambilan sampel yaitu Slovin dan memperoleh 85 responden. Penentuan 

kriteria responden menggunakan metode Random Sampling.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga memiliki nilai 

signifikansi 0.000<0,05 artinya harga berpengaruh positif signifikan terhadap 

penjualan produk dan variabel promosi memiliki nilai signifikansi 0.000<0,05 

artinya promosi berpengaruh positif signifikansi terhadap penjualan produk serta 

simultan nilai signifikansi 0.000<0,05 artinya bahwa harga dan promosi pada 

media sosial bersama-sama berpengaruh positif signifikan terhadap penjualan 

produk batik pada Toko Batik Salma Kabupaten Cirebon.  

Kata Kunci : Harga, Promosi, Penjualan Produk 
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ABSTRACT 

Fajriyatin. 2008204092. The Effect of Price and Promotion on Social Media 

on Sales of Batik Products (Case Study at Batik Salma shop, Cirebon 

Regency), Thesis 2024. 

Indonesia has long been known as a country rich in local crafts, especially 

industries such as fashion and handicrafts. One of the industries in Indonesia is the 

handicraft industry of written batik, this has led to increasingly fierce competition 

in the batik business. To face this competition, businesses must create prices and 

promotions on social media that attract consumers to buy a product in order to 

increase product sales. This study aims to analyse the price and promotion on 

social media on the sale of batik products at Batik Salma shop Cirebon Regency.  

This study uses associative research and a quantitative approach. The 

population in this study were employees of Batik Salma shop, had bought Toko 

Batik Salma products and knew shop Batik Salma products, totalling 561 people. 

The technique used in sampling is Slovin and obtained 85 respondents. 

Determination of respondent criteria using the Random Sampling method.  

The results showed that the price variable has a significance value of 0.000 

<0.05, meaning that price has a significant positive effect on product sales and the 

promotion variable has a significance value of 0.000 <0.05, meaning that 

promotion has a significant positive effect on product sales at the same time. 

Keywords : Price, Promotion, Product Sales 
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 انًهخص

. تأثير السعر والترويج على وسائل التىاصل الاجتماعي على مبيعات مىتجات 2004208002الفجريتيه. 

 .2028 الباتيك )دراسة حالة في متجر سلمى الباتيك ، سيريبىن ريجىسي( ، أطروحة

 الأسٌاء نطانًا عزفد إَذٍَٔسٍا تأَٓا تهذ غًُ تانحزف انٍذٌٔح انًحهٍح ، ٔخاصح انصُاعاخ يثم

ٔاحذج يٍ انصُاعاخ فً إَذٍَٔسٍا ًْ صُاعح انحزف انٍذٌٔح انثاذٍك ، ْٔذا ٌسثة ٔانحزف انٍذٌٔح. 

ٌجة عهى انشزكاخ إَشاء  يُافسح أكثز صزايح انرً ذحذز فً ذجارج انثاذٍك. نهرعايم يع ْذِ انًُافسح ،

أسعار ٔعزٔض ذزٌٔجٍح عهى ٔسائم انرٕاصم الاجرًاعً ذجذب انًسرٓهكٍٍ نشزاء يُرج يٍ أجم سٌادج 

يثٍعاخ يُرجاذٓا. ذٓذف ْذِ انذراسح إنى ذحهٍم الأسعار ٔانعزٔض انرزٌٔجٍح عهى ٔسائم انرٕاصم 

 ٌ رٌجُسً. الاجرًاعً حٕل تٍع يُرجاخ انثاذٍك يرجز سهًى تاذٍك ، سٍزٌثٕ

اسرخذيد ْذِ انذراسح إَٔاع انثحٕز انرزاتطٍح ٔانُٓج انكًٍح. انسكاٌ فً ْذِ انذراسح ْى يٍ 

يٕظفً يرجز سهًى تاذٍك ، ٔقذ اشرزٔا يُرجاخ يرجز سهًى انثاذٍك ٌٔعزفٌٕ يُرجاخ يرجز سهًى انثاذٍك 

 51ٔحصهد عهى  ًْ انسهٕفٍٍشخصا. كاَد انرقٍُح انًسرخذيح فً أخذ انعٍُاخ  165انرً ٌثهغ يجًٕعٓا 

 . أخذ انعٍُاخ انعشٕائٍحيسرجٍثا. ذحذٌذ يعاٌٍز انًسرجٍثٍٍ تاسرخذاو  طزٌقح 

يًا ٌعًُ أٌ انسعز نّ ذأثٍز إٌجاتً  0.01>0.000أظٓزخ انُرائج أٌ يرغٍز انسعز نّ قًٍح دلانح 

ًا ٌعًُ أٌ انرزٌٔج نّ ي 0.01>0.000يعُٕي عهى يثٍعاخ انًُرجاخ ٔأٌ يرغٍز انرزٌٔج نّ قًٍح دلانح 

ذعًُ أٌ انسعز ٔانرزٌٔج عهى  0.01>0.000ذأثٍز إٌجاتً عهى يثٍعاخ انًُرجاخ ٔقًٍح الأًٍْح انًرشايُح 

ٔسائم انرٕاصم الاجرًاعً يعا نًٓا ذأثٍز إٌجاتً كثٍز عهى يثٍعاخ يُرجاخ انثاذٍك فً يرجز سهًى انثاذٍك 

 سٍزٌثٌٕ رٌجُسً. 

 انرزٌٔج ، يثٍعاخ انًُرجانسعز ، الكلمات البحث : 
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NOTA DINAS 

Kepada Yth 

Dekan Fakultas 

Ekonomi Syariah 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

di 

Cirebon  

 

Assalamu‟alaikum Wr.Wb 

Setelah melakukan bimbingan, telaah, arahan dan koreksi terhadap penulisan 

skripsi saudara/i Fajriyatin, NIM: 2008204092 dengan judul “Pengaruh Harga 

dan Promosi Pada Media Sosial Terhadap Penjualan Produk Batik (Studi 

Kasus Pada Toko Batik Salma Kabupaten Cirebon)”. Kami bersepakat bahwa 

skripsi tersebut sudah dapat diajukan untuk di-munaqosah-kan. Atas 

pertimbangan dan kebijakannya kami haturkan banyak terima kasih.  

Menyetujui  

                     Pembimbing 1 

    
 

Pembimbing II 
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MOTTO 

 

رْ وَ لَا تعَُسِّرْ   الَلَّهُمَّ يسَِّ

Ya Allah, mudahkanlah dan janganlah engkau persulit 

 

Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelahmu itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu lancar. Tapi, gelombang-gelombang 

itu yang nanti bisa kau ceritakan. (Boy Candra) 

 

ُ وفَْسًا الِاَّ وُسْعَهاَ  لَا يكَُلِّفُ اّللّه

Allah tidak membebani seseorang, kecuali menurut kesanggupannya 
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