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ABSTRAK 

Firman Maulana. NIM : 2008204127. “FAKTOR- FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN KOPI ROEMAH 

KESAMBI PADA MAHASISWA/I IAIN SYEKH NURJATI CIREBON”. 

Skripsi 2024. 

Di Indonesia banyak peluang untuk mencari keuntungan dalam membuka usaha, 

dikarenakan Indonesia adalah negara berkembang dan memiliki banyak penduduk 

sehingga itu dapat menjadi suatu peluang usaha bagi perusahaan untuk mencari 

keuntungan dari produk yang akan dijual. Beberapa hal yang dapat membedakan 

dalam persaingan yaitu harga, brand image, cita rasa dalam menciptakan 

keputusan pembelian. Oleh karena itu, perusahaan harus memperhatikan apa yang 

melandasi konsumen dalam memilih produk. 

Tujuan penelitian adalah Untuk mengetahui apakah brand image berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian Kopi Roemah Kesambi pada mahasiswa IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon, untuk mengetahui apakah harga berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian Kopi Roemah Kesambi pada mahasiswa IAIN Syekh Nurjati 

Cirebon, untuk mengetahui apakah cita rasa berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Kopi Roemah Kesambi pada mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

dan untuk mengetahui apakah brand image, harga dan cita rasa berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian Kopi Roemah Kesambi pada mahasiswa IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 101 responden dari 

populasi 22.968 dengan menggunakan rumus slovin yang diambil melalui 

penyebaran kuesioner dan dianalisi menggunakan IMB SPSS versi 25. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan cluster sampling. Analisis data mencakup uji 

instrument penelitian, asumsi dasar (normalitas dan linearitas), asumsi klasik 

(multikkolinearitas dan heterkoskedatisitas), uji koefisien determinasi dan uji 

hipotesis. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh brand image terhadap 

keputusan pembelian kopi roemah kesambi pada mahasiswa/I IAIN Syekh Nurjati 

Cirebon. Terdapat pengaruh harga terhadap keputusan pembelian kopi roemah 

kesambi pada mahasiswa/I IAIN Syekh Nurjati Cirebon. Terdapat pengaruh cita 

rasa terhadap keputusan pembelian kopi roemah kesambi pada mahasiswa/I IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon. Terdapat pengaruh brand image, harga dan cita rasa 

terhadap keputusan pembelian kopi roemah kesambi pada mahasiswa/I IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon. 

Kata Kunci :  brand image, harga, cita rasa dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Firman Maulana. NIM : 2008204127 “ FACTORS INFLUENCING THE 

DECISION TO PURCHASE ROEMAH KESAMBI COFFEE FOR IAIN 

SYEKH NURJATI CIREBON STUDENTS ” Thesis. 2024 

In Indonesia there are many opportunities to make a profit in opening a business, 

because Indonesia is a developing country and has a large population so it can be 

a business opportunity for companies to make a profit from the products they sell. 

Several things that can differentiate in competition are price, brand image, taste in 

creating purchasing decisions. Therefore, companies must pay attention to what 

underlies consumers in choosing products. 

The aim of the research is to find out whether brand image influences the decision 

to purchase Roemah Kesambi Coffee among IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

students, to find out whether price influences the decision to purchase Roemah 

Kesambi Coffee among IAIN Syekh Nurjati Cirebon students, to find out whether 

taste influences the decision to purchase coffee. Roemah Kesambi among IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon students and to find out whether brand image, price and 

taste influence the decision to purchase Roemah Kesambi Coffee among IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon students. 

This research used a quantitative approach with 101 respondents from a 

population of 22,968 using the Slovin formula which was taken through 

distributing questionnaires and analyzed using IMB SPSS version 25. The 

sampling technique used cluster sampling. Data analysis includes research 

instrument tests, basic assumptions (normality and linearity), classical 

assumptions (multicollinearity and heteroscedasticity), coefficient of 

determination tests and hypothesis tests. 

The results of this research show that there is an influence of brand image on the 

decision to purchase Roemah Kesambi coffee among IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

students. There is an influence of price on the decision to purchase Roemah 

Kesambi coffee among IAIN Syekh Nurjati Cirebon students. There is an 

influence of taste on the decision to purchase roemah kesambi coffee among IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon students. There is an influence of brand image, price and 

taste on the decision to purchase Roemah Kesambi coffee among IAIN Syekh 

Nurjati Cirebon students. 

Keywords: brand image, price, taste and purchasing decisions 
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 الملخص 

 كيسامبي   روماه  قهوة  شراء  قرار  على  تؤثر  التي  العوامل. "2008204127. مولانا  فرمان

 .2024 أطروحة". سيريبون  نورجاتي سيخ إيان لطلاب

 لأن   تجاري،  مشروع  فتح  خلال  من  الربح  لتحقيق   الفرص   من  العديد   هناك  إندونيسيا  في

 للشركات   عمل  فرصة  تكون  أن  يمكن  لذلك  السكان  من  كبير  عدد   ولديها  نامية  دولة  إندونيسيا

  هي   المنافسة  في  تفرق أن  يمكن  التي الأشياء  من  العديد .  تبيعها  التي  المنتجات   من  ربح  لتحقيق

 على   يجب   لذلك،.  الشراء   قرارات   اتخاذ   في  والذوق  التجارية  العلامة  وصورة  السعر

 .المنتجات  اختيار عند  المستهلكين وراء يكمن ما إلى الانتباه الشركات 

 قهوة  شراء  قرار  على  تؤثر  التجارية العلامة  صورة  كانت   إذا   ما  معرفة  هو  البحث   من  الهدف

Roemah Kesambi طلاب   بين IAIN Syekh Nurjati Cirebon،  كان  إذا  ما   لمعرفة 

 IAIN Syekh طلاب   بين Roemah Kesambi قهوة  شراء  قرار  على  يؤثر   السعر

Nurjati Cirebon،  قهوة  شراء  قرار  على  يؤثر   السعر  كان   إذا  ما  لمعرفة Roemah 

Kesambi طلاب   بين IAIN Syekh Nurjati Cirebon.  على   يؤثر  الطعم   كان  إذا  ما  

 ومعرفة  IAIN Syekh Nurjati Cirebon طلاب   بين  كيسامبي  رويما  القهوة  شراء  قرار

 Roemah قهوة  شراء  قرار  على  تؤثر  والطعم  والسعر  التجارية  العلامة  صورة   كانت   إذا  ما

Kesambi طلاب  بين IAIN .Syekh Nurjati Cirebon 

 باستخدام  22,968  يبلغ  سكان  عدد   من   مستجيبًا  101  مع   كميًا  منهجًا   البحث   هذا  استخدم

 IMB باستخدام   وتحليلها  الاستبيانات   توزيع  خلال  من  أخذها  تم  التي  السلوفينية  الصيغة

SPSS تحليل   يتضمن.  العنقودية  العينات   أخذ   العينات   أخذ   تقنية  استخدمت .  25  الإصدار  

  ، (طيةوالخ  الطبيعية  الحالة)  الأساسية  والافتراضات   البحث،  أداة  اختبارات   البيانات 

 التحديد   معامل  واختبارات   ،(والتغايرية  المتعددة  الخطية)  الكلاسيكية   والافتراضات 

 .الفرضيات  واختبارات 

 قهوة  شراء  قرار  على  التجارية  العلامة  لصورة   تأثيرًا   هناك   أن   البحث   هذا  نتائج   تظهر

Roemah Kesambi طلاب   بين IAIN Syekh Nurjati Cirebon. للسعر  تأثير  هناك  

 IAIN Syekh Nurjati طلاب   بين Roemah Kesambi قهوة  شراء   قرار  على

Cirebon. طلاب   بين  كيسامبي  رويما  قهوة  شراء  قرار  على  للذوق  تأثير  هناك IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon. على   والذوق  والسعر  التجارية  العلامة  لصورة  تأثير  هناك  

 IAIN Syekh Nurjati Cirebon. طلاب  بين Roemah Kesambi قهوة شراء قرار

 الشراء  وقرارات  والذوق والسعر  التجارية  العلامة صورة :البحث الكلمات
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB – LATIN  

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu 

ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf 

Arab dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya. 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب 

 Ta T Te ت 

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث 

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر
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 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س 

 Syin Sy es dan ye ش 

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط 

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ 

̀  ain` ع koma terbalik (di atas) 

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف 

 Qaf Q Ki ق 

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل 

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y ي
 

Ye 
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B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A ـَ

 Kasrah I I ـِ

 Dammah U U ـُ

 

 Contoh :  

 Kataba =  كَتبََ   

 su’ila =  سُ ءِ لَ   

 hasuna =  حَسُنَ   

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf 

sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan u ...ي  ْ  

 Fathah dan wau Au a dan u ...و  ْ  

 

Contoh : 
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كَيْفَ       =kaifa 

 qaula= قَوْلَ  

C. Maddah  

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif atau ...ى  ...ا  

ya 

Ā a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas ى  ...

 Dammah dan wau Ū u dan garis di atas و  ...

 

Contoh : 

=    قلََ سُبْحاَ نكَ  qala subhanaka 

 iz qala yusufu li abihi  =  اِذَ قالََ يوُ سُفُ لِا بَِيهِ 

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:  

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, 

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.  

Contoh : 

ضَهُ ا لْا َ طفاَلْ رَ وْ    = raudah al-atfal atau raudatul atfal 

 talhah =   طَلْحَهُ 
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E. Syaddah (Tasydid) 

        Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syadd. 

Contoh : 

 rabbana=  رَبنََا 

 nu’’ima=  نعُِِّمْ 

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh : 

رُ هالدَّ  ْْ  =ad-dahru  ُاَ لشَّمْس  = asy-syamsyu 

 al-lailu=  اَ للَيْلُ   an-namlu= اَ لْنمَْلُ 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai 

dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun 

qamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh : 

 al-faqru =  الَْفَقْرُ   al-qamaru =        اَ لْقمَرُ 

لْعَيْنُ اَ   al-gaibu = اً لْغَيْبُ    = al-‘ainu 

G. Hamzah  

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 
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hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan 

Arab berupa alif. 

Contoh : 

 umirtu =  امُِرْتُ   syai’un= شَ ْئُ 

 akala =  اكََل   inna =  اِنَّ 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis 

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat 

yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan 

kata lain yang mengikutinya. 

Contoh : 

يْمُ هاِبْرَا الْخلِيْل  ِْ      =Ibrahim al Khalil atau Ibrahimul-Khalill 

اللهَّ ِ مَجْ هَا وَمُرْ سَهَا بسِْمِ    =Bissmillahi majraha wa mursaha 

I. HURUF KAPITAL 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf 

kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital 

digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. 

Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandangnya. 

Contoh : 

دِِّ الاَّرَسُوْ لُ   Wa ma Muhammad illa Rasul=  وَمَا مُحَمَّ

رَبِِّ الْعَالمَِنْ  لْ حَمْدُللهِّ َْ   = alhamdu lillah rabbil-‘alamin 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila 

dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh : 

 Lillahi al-amru jami’an =   لِِلِ الْا مَْرُ جَمِ ْعًا 
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 wallahu bi kulli sya’in ‘alim =  وَاللهُ بكُِلِِّ شَيْئٍ عَلِ مِْ 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan 

Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai 

dengan pedoman tajwid. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


