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ABSTRAK

Anggun Afifah. NIM : 2008204131, “ Pengaruh Citra Merek, Harga dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare Wardah (Studi
Komparasi Mahasiswi Ekonomi Syariah dan Pendidikan Guru Madrasah
Ibtidaiyah”

Skincare menjadi topik yang semakin populer di kalangan wanita.
Sebagian besar mahasiswi ingin memiliki kulit wajah cerah secara instan.
Keragaman produk kecantikan merubah sikap seseorang dalam melakukan
keputusan pembelian produk skincare. Produk skincare wardah menjadi pilihan
mahasiswi karena terjamin kehalalan dan keamanan produknya. Tujuan
penelitian ini adalah untuk menganalis pengaruh citra merek, harga dan
promosi terhadap keputusan pembelian mahasiswi Ekonomi Syariah dan
Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah.

Subjek penelitian ini adalah mahasiswi Ekonomi Syariah dan
Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah semester 3 dan semester 7. Populasi
dalam penelitian ini berjumlah 957 mahasiswi. Jumlah sampel dalam penelitian
ini adalah 90 mahasiswi dihitung menggunakan rumus slovin dengan taraf
kesalahan 10%. Metode analisis data yang digunakan analisis deskriptif dan
regresi linier berganda menggunakan-SPSS versi 23.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek, harga dan promosi
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. Analisisis data
penelitian menunjukkan hasil uji T diperoleh bahwa variabel citra merek, harga
dan promosi mahasisiwi Ekonomi Syariah dan Pendidikan Guru Madrasah
Ibtidaiyah mempengaruhi variabel keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji
komparasi diperoleh citra merek; harga dan promosi terdapat perbedaan yang
signifikan antara mahasiswi Ekonomi Syariah dan Pendidikan Guru Madrasah
Ibtidaiyah. Dimana nilai rata-rata citra- merek, harga dan promosi pada
mahasiswi Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah lebih tinggi dibandingkan
mahasiswi Ekonomi Syariah .

Kata Kunci: Citra Merek, -Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Anggun Afifah. NIM: 2008204131, "The Influence of Brand Image, Price and
Promotion on the Purchase Decision of Wardah Skincare Products (Comparative
Study of Sharia Economics Students and Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education”

Skincare is becoming an increasingly popular topic among women. Most
female college students want to have bright facial skin instantly. The diversity of
beauty products changes a person's attitude in making decisions to buy skincare
products. Wardah's skincare products are the choice of female students because they
are guaranteed to be halal and the safety of their products. The purpose of this study
is to analyze the influence of brand image, price and promotion on the purchasing
decision of Sharia Economics and Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education students.

The subjects of this study were students of Sharia Economics and Madrasah
Ibtidaiyah Teacher Education in semester 3 and semester 7. The population in this
study amounted to 957 female students. The number of samples in this study was 90
female students calculated using the slovin formula with an error rate of 10%. The
data analysis method used descriptive analysis and multiple linear regression using
SPSS version 23.

The results showed that brand image, price and promotion simultaneously
affect purchasing decisions. Analysis of research data shows that the results of the T
test are obtained that the, variables of brand image, price and promotion of Sharia
Economics students and Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education affect purchasing
decision variables. Based on the results of the comparison test, brand image, price
and promotion obtained a significant difference between Sharia Economics students
and Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education. Where the average value of brand
image, price and promotion in Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education students is
higher than Sharia Economics students.
Keywords: Brand Image, Price,; Promotion and-Purchase Decision
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MOTTO
“Gonna fight and don’t stop, until you are proud”
Selalu ada harga dalam sebuah proses
Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk
menjadikan dirimu serupa yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan mulus, tapi
gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.

“Semoga apa yang kamu inginkan adalah apa yang semesta inginkan untukmu”
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