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ABSTRAK 
 
 

FADLY SYAHRUL RAMDHANI, 2008204079, 2024, “Pengaruh Citra Merek 

Dan Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian Motor Yamaha Aerox Pada 

Istana Motor Yamaha Kabupaten Kuningan”. Skripsi. Jurusan Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Isalam, Institut Agama Islam Negeri Syekh Nurjati 

Cirebon. Pembimbing I: Dr. Abdul Nasir.,ME. Sy;  Pembimbing II: H.Syaeful 

Bakhri.,SE, M.Si. 

  

 Penelitian ini dilatar belakangi oleh rendahnya tingkat keputusan pembelian 

Yamaha Aerox pada Istana Motor Kuningan. Selanjutnya, berdasarkan data yang 

didapat pada tahun 2017-2022 mengalami penurunan penjualan dengan total 

penjualan mencapai 119 unit motor Yamaha Aerox pada tahun 2022. Total tersebut 

jika dibandingkan pada tahun 2019 mencapai 151 unit Yamaha Aerox yang terjual. 

Selain itu, yang menjadi dasar penelitian ini adalah adanya persaingan ketat yang 

terjadi dalam penjualan sepeda motor sehingga menurunnya tingkat keputusan 

pembelian Yamaha Aerox Pada Istana Motor Kuningan.. 

 Pada penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh citra merek dan 

desain produk terhadap keputusan pembelian serta menganalisis pengaruh citra 

merek dan desain produk terhadap keputusan pembelian Yamaha Aerox di Istana 

Motor Kuningan. 

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei. Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen dealer 

Yamaha Aerox Istana Motor Kuningan sebanyak 90 orang konsumen. Instrumen 

penelitian ini berupa kuesioner yang berisi pernyataan dan menyebarkan melalui 

bantuan google form. Teknik analisis data menggunakan skala likert dan analisis 

regresi linear berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis dengan bantuan 

program SPSS 23 for windows.  

 Berdasarkan hasil penelitian, dapat diketahui bahwa citra merek 

berpengaruh negative dan signifikan terhadap pengambilan keputusan pembelian, 

dengan nilai t hitung sebesar -0,273 < t tabel (1,663) dan nilai signifikan 0,000. 

Sedangkan desain produk berpengaruh positive dan signifikan terhadap 

pengambilan keputusan pembelian, dengan nilai t hitung sebesar 1,782 > t tabel 

(1,663) dan nilai signifikan 0,000. Dari hasil data pengujian hipotesis pengaruh citra 

merek (X1) dan desain produk (X2) terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 

0,000 < 0,05 dan f hitung 1,588 > dari f tabel 3,10. Hal tersebut dapat membuktikan 

bahwa terdapat pengaruh dari variabel independen terhadap variabel dependen 

secara signifikan. 

  

Kata Kunci: Citra Merek, Desain Produk, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

FADLY SYAHRUL RAMDHANI, 2008204079, 2024, "The Influence of Brand 

Image and Product Design on the Decision to Buy Yamaha Aerox Motorcycles 

at Yamaha Motor Palace, Kuningan Regency". Thesis. Department of Sharia 

Economics, Faculty of Islamic Economics and Business, Syekh Nurjati State 

Islamic Institute, Cirebon. Supervisor I: Dr. Abdul Nasir., ME. Sy; Supervisor II: 

H. Syaeful Bakhri., SE, M.Sc. 

 

 This research was motivated by the low level of Yamaha Aerox purchase 

decisions at Istana Motor Kuningan. Furthermore, based on data obtained in 2017-

2022, sales have decreased with total sales reaching 119 Yamaha Aerox 

motorcycles in 2022. This total compared to 2019 reached 151 units of Yamaha 

Aerox sold. Apart from that, what is the basis of this study is the intense competition 

that occurs in motorcycle sales, resulting in a decrease in the level of purchasing 

decisions for Yamaha Aerox at Kuningan Motor Palace.  

 This study aims to examine the influence of brand image and product design 

on purchasing decisions and to analyze the influence of brand image and product 

design on Yamaha Aerox purchasing decisions at Istana Motor Kuningan.  

 The method used in this study is a quantitative approach with survey 

methods. The sample in this study was 90 Yamaha Aerox dealer consumers Istana 

Motor Kuningan. This research instrument is in the form of a questionnaire 

containing statements and distributed using Google Form. Data analysis 

techniques using the Likert scale and multiple linear regression analysis, 

coefficients of determination, and hypothesis testing with the help of the SPSS 23 

for Windows program. 

 Based on the results of the study, it can be seen that brand image has a 

negative and significant effect purchasing decision making, with a calculated t 

value of -0.273 < t table (1.663) and a significant value of 0.000. While product 

design has a positive and significant effect on purchasing decision making, with a 

calculated t value of 1.782 > t table (1.663) and a significant value of 0.000. From 

the results of testing the hypothesis data, the influence of brand image (X1) and 

product design (X2) on purchasing decisions is 0.000 < 0.05 and calculated f is 

1.588 > from f table 3.10. This can prove that there is a significant influence on the 

independent variable on the dependent variable. 

  

Keywords: Brand Image, Product Design, Purchase Decision. 

 

 

 

 



 

iii 
 

   الملخص

 

، رمضاني  سياهرول  وتصميم   ،  2024  2008204079  فضلي  التجارية  العلامة  "تأثير صورة 
كونينجان   النارية  للدراجات  ياماها  قصر  في  النارية  الدراجات  شراء  قرارات  على  المنتج 

المعهد  ريجنسي".    ، إسلام  والأعمال  الاقتصاد  كلية   ، الشرعي  الاقتصاد  قسم  اطروحه. 

في   الحكومي  سي;  الشيخ نورجاتي سيريبونالإسلامي  الناصر.  عبد  د.  الأول:  المشرف   .

 .M.Siالمشرف الثاني: ه. سييفول باخري.، سي، 

  

كان الدافع وراء هذا البحث هو المستوى المنخفض لقرارات شراء ياماها ايروكس 

في إستانا موتور كونينجان. علاوة على ذلك ، استنادا إلى البيانات التي تم الحصول عليها في  

المبيعات    2017-2022 بلغ إجمالي  المبيعات حيث  انخفضت  ياماها    119،  وحدة من دراجات 

وحدة من ياماها   151  2019. بلغ الإجمالي عند مقارنته في عام  2022إيروكس النارية في عام  

Aerox   المباعة. بالإضافة إلى ذلك ، فإن أساس هذه الدراسة هو المنافسة الشرسة التي تحدث

في مبيعات الدراجات النارية بحيث ينخفض مستوى قرارات الشراء لشركة ياماها ايروكس  

 في كونينجان موتور بالاس. 

المنتج على   وتصميم  التجارية  العلامة  تأثير صورة  إلى فحص  الدراسة  هذه  تهدف 

قرارات شراء   المنتج على  التجارية وتصميم  العلامة  تأثير صورة  وتحليل  الشراء  قرارات 

 ياماها ايروكس في كونينجان موتور بالاس. 

الطريقة المستخدمة في هذه الدراسة هي نهج كمي مع طرق المسح. كانت العينة في  

مستهلكا من وكلاء ياماها ايروكس إستانا موتور كونينجان. أداة البحث هذه   90هذه الدراسة  

. تقنيات تحليل  Googleفي شكل استبيان يحتوي على بيانات ويتم نشره من خلال مساعدة نماذج  

واختبار   التحديد  ومعامل  المتعدد  الخطي  الانحدار  وتحليل  ليكرت  مقياس  باستخدام  البيانات 

 للنوافذ.  SPSS 23الفرضيات بمساعدة برنامج 

بناء على نتائج الدراسة ، يمكن ملاحظة أن صورة العلامة التجارية لها تأثير سلبي   

  ( 1.663)الجدول    t>    0.273-محسوبة تبلغ    tوكبير على اتخاذ القرارات المهنية للطلاب ، مع قيمة  

. في حين أن تصميم المنتج له تأثير إيجابي وكبير على اتخاذ القرارات 0.000وقيمة معنوية تبلغ  

. من 0.000وقيمة معنوية تبلغ   (1.663)الجدول   t < 1.782محسوبة تبلغ  tالمهنية للطلاب ، بقيمة  

  ( X2)وتصميم المنتج  (  X1)نتائج بيانات اختبار الفرضيات ، كان تأثير صورة العلامة التجارية  

. هذا يمكن أن يثبت أن f 3.10من الجدول  <    f 1.588وعدد    0.05>    0.000على قرارات الشراء  

 هناك تأثيرا كبيرا للمتغير المستقل على المتغير التابع. 

  

 صورة العلامة التجارية ، تصميم المنتج ، قرار الشراء الكلمات الدالة:
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