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ABSTRAK
Muhammad Ilham Bahauddin. NIM 2008204044. Pengaruh Digital Marketing,
Fasilitas, dan Daya Tarik Wisata Terhadap Minat Wisatawan di Pantai
Kejawanan Cirebon, Jawa Barat, Skripsi 2024.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Digital Marketing, Fasilitas,
dan Daya Tarik Wisata Terhadap Minat Wisatawan di Pantai Kejawanan Cirebon,
Jawa Barat. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, dengan kuisioner
digunakan sebagai sumber data. Data yang dikumpulkan diproses dengan
menggunakan program IBM SPSS versi 25. Responden penelitian ini berjumlah

100 wisatawan Pantai Kejawanan Cirebon, Jawa Barat.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa uji t variabel digital marketing memiliki
nilai Thiryng > Traper Yaitu sebesar 2,438 > 1,984, dengan tingkat signifikansi 0,017
< 0,05, artinya digital marketing berpengaruh signifikan terhadap minat wisatawan
Pantai Kejawanan Cirebon, Jawa Barat. Variabel fasilitas memiliki nilai Ty, >
T:aper Yaitu sebesar 2,438 > 1,984, dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, artinya
fasilitas berpengaruh signifikan terhadap minat wisatawan Pantai Kejawanan
Cirebon, Jawa Barat. Variabel daya tarik wisata memiliki nilai Tppng < Traper
yaitu sebesar 0,411 < 1,984, dengan tingkat signifikansi 0,682 > 0,05 artinya daya
tarik wisata tidak berpengaruh signifikan terhadap minat wisatawan Pantai
Kejawanan Cirebon, Jawa Barat. Serta hasil uji F menunjukan bahwa nilai Fy ;04
> Fraper, Yaitu sebesar 81,706 > 2,70, dan tingkat signifikasi 0,000 < 0,05, artinya
digital marketing, fasilitas dan daya tarik wisata secara bersama-sama berpengaruh

terhadap minat wisatawan Pantai Kejawanan, Cirebon, Jawa Barat.

Kata Kunci: Digital Marketing, Fasilitas, Daya Tarik Wisata, Minat

Wisatawan



ABSTRACT
Muhammad Ilham Bahauddin. NIM 2008204044. The Influence of Digital
Marketing, Facilities and Tourist Attractions on Tourist Interest at Kejawanan
Beach, Cirebon, West Java, Thesis 2024.
This research aims to analyze the influence of digital marketing, facilities and
tourist attractions on tourist interest at Kejawanan Beach, Cirebon, West Java. This
research uses quantitative methods, with questionnaires used as a data source. The
data collected was processed using the IBM SPSS version 25 program. The
respondents for this research were 100 tourists from Kejawanan Beach, Cirebon,
West Java.
The results of this research show that the t test for the digital marketing variable
hasa T.ount > Trapie Value of 2.438 > 1.984, with a significance level of 0.017 <
0.05, meaning that digital marketing has a significant effect on tourist interest at
Kejawanan Beach, Cirebon, West Java. The facility variable has a value of T,,,n:
> Tiapie, Namely 2.438 > 1.984, with a significance level of 0.000 < 0.05, meaning
that facilities have a significant effect on tourist interest at Kejawanan Beach,
Cirebon, West Java. The tourist attraction variable has a T.oynt < Ttapie Value of
0.411 < 1.984, with a significance level of 0.682 > 0.05, meaning that tourist
attraction has no significant effect on tourist interest at Kejawanan Beach, Cirebon,
West Java. And the results of the F test show that the F.,,nt > Frapie Value, namely
81.706 > 2.70, and the significance level is 0.000 < 0.05, meaning that digital
marketing, facilities and tourist attractions together influence tourist interest at
Kejawanan Beach, Cirebon, West Java.

Keywords: Digital Marketing, Facilities, Tourist Attraction, Tourist Interest
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan hasil keputusan bersama
(SKB) Menteri Agama serta Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor: 158
Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. Uraian secara garis besarnya sebagai
berikut:

A. Konsonan Tunggal
Fonen konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, sedangkan dalam transliterasi ini sebagian
dilambangkan dengan huruf, sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.
Dibawah ini merupakan tabel daftar huruf Arab dan transliterasinya ke

dalam huruf latin:

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan
| Alif | Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
(] Ba B Be
< Ta T Te
< Sa 5 es (dengan titik di atas)
c Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh Ka dan Ha
N Dal D De
3 Zal z Zet (dengan titik di atas)
D) Ra R Er
B Zai Z Zet
o Sin S Es
B Syin Sy Es dan Ye
) Sad $ es (dengan titik di bawah)
) Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)

XX



XXi

L Za z zet (dengan titik di bawah)
& "ain ) koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge
s Fa F Ef

3 Qaf Q Ki

<l Kaf K Ka

J Lam L El

e Mim M Em

8 Nun N En

3 Wau W We

2 Ha H Ha

3 Hamzah ¢ Apostrof

S Ya Y Ye

B. Vokal

Vokal bahasa Arab sama seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong).

1. Vokal Tunggal (Monoftong)

Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
B Fathah A A
- Kasrah I I
- Dhammah u u
Contoh:
G ditulis  kataba

da2  ditulis fa'ala
d ditulis  su’ila
2. Vokal Rangkap (Diftong)
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Vokal rangkap bahasa Arab lambangnya berupa gabungan antara
harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin | Keterangan
- Fathah dan Ya Ai Adan |
5- Fathah dan Wau Au Adan U
Contoh:

<X ditulis  kaifa
dsa  ditulis  haula

C. Maddah
Maddah atau vokal panjang dalam bahasa Arab dilambangkan dengan
harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda. Vokal panjang
ditulis masing-masing dengan tanda (-) di atasnya. Berikut ini tabel maddah dan

transliterasinya ke dalam huruf latin:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
a i@ Fathah dan Alif atau Ya A a dan garis di atas
- ¢ Kasrah dan Ya I i dan garis di atas
S Dammah dan Wau U u dan garis di atas

Contoh:

J& ditulis qala
= ditulis rama
JB ditulis gila

Jj;-’ ditulis yagqiilu
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D. Ta’Marbutah
Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:
1. Ta’ Marbutah Hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan
dammah, transliterasinya adalah “t”.
2. Ta’ Marbutah Mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya
adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’
marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:
4—\-’3-63‘ ijéf\ii‘ ditulis al-madinah  al-munawwarah /  al-madinatul
munawwarah

iadl, ditulis zalhah

E. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, yaitu tanda syaddah atau tanda tasydid. Syaddah ini
ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi
tanda syaddabh itu.

Contoh:

u—u ditulis zuyyina
&l ditulis al-hubbu

F. Kata Sandang Alif +Lam (J')
Kata sandang alif lam dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
huruf, yaitu JI, transliterasi kata sandang alif lam itu dibedakan menjadi dua
jenis, yaitu:

1. Kata Sandang yang Diikuti Huruf Syamsiyah
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Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “I” diganti dengan huruf yang sama
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang tersebut.

Contoh:
&l ditulis ad-dinu
S ditulis an-nasu
2. Kata sandang yang Diikuti Huruf Qamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan
bunyinya, yaitu ditulis dengan “al”.
Contoh:
G ditulis al-kitabu
é-iij\ ditulis al-hukmu
G. Hamzah
Hamzah (=) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya diberi tanda apa
pun dan tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa alif. Hamzah
dapat ditransliterasikan dengantanda apostrof apabila hamzah terletak di tengah

dan di akhir kata, jika terletak diantara dua hal tersebut maka ditulis dengan

tanda ().

Contoh:

3,51-1 ditulis za ’kulu
) ditulis an-nau u
u‘ ditulis inna

H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik /i il (kata kerja), isim (kata benda) maupun
huruf ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf
Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat
yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata
lain yang mengikutinya.
Contoh:
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A& Akl ditulis al-makkah al-mukarramah / al-makkatul
mukarramah

pee A aawWlias  ditulis bismillahi majreha wa mursahda

Huruf Kapital

Walau dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti
apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:
Gl o d sl ditulis Athamduditiahi rabbil “alamin
“alish JB J\ ditulis izqala Yusufu

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam
tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan
dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf
kapital tidak dipergunakan.
Contoh:

A }JB)EG ) ditulis  Allaahu gafiirun rahim

Giex AWV ditulis Lillahi al-amru jamian | Lillahil-amru jamt'a



