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ABSTRAK 

 

Susmiyati. 2286010016 :  Strategi Membangun Brand 

Image sebagai upaya inovasi 

pemasaran pendidikan dalam 

meningkatkan minat calon 

peserta didik di Madrasah 

Aliyah Negeri 1 Brebes  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji strategi membangun brand image sebagai 

upaya inovasi pemasaran pendidikan dalam meningkatkan minat calon peserta 

didik oleh Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes. Metode penelitian yang digunakan 

penelitian ini termasuk dalam penelitian lapangan (field research) yang bersifat 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

teknik wawancara semi terstruktur, observasi partisipatif, dan dokumentasi. 

Teknik analisis data meliputi reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. Pengecekan keabsahan temuan dilakukan teknik triangulasi sumber, 

teori, dan metode; dan ketekunan pengamatan. Hasil temuan penelitian strategi 

membangun brand image sebagai upaya inovasi pemasaran pendidikan dalam 

meningkatkan minat calon peserta didik  di Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes, 

sebagai berikut :1. Strategi membangun brand image yang dilakukan oleh 

Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes diantaranya adalah : a. Menentukan Segmentasi, 

Targeting, Positioning (STP), b. Pembentukan Brand Image seperti image religius, 

image anggun bermoral, image madrasah robotik, image madrasah berprestasi     

c. Melakukan program unggulan dan Khas seperti ekstrakurikuler robotik dan 

karya ilmiah remaja dengan melakukan riset di lapangan .2. Upaya inovatif 

pemasaran pendidikan yang dilakukan oleh Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes 

dalam meningkatkan minat calon peserta didik di Madrasah Aliyah Negeri 1 

Brebes diantaranya : a. Membangun Brand Image dengan berupaya 

mempertahankan image yang sudah dibentuk dengan cara mempertahankan 

eksistensi image tersebut. b. Memasarkan Brand Image dengan cara promosi 

online maupun offline. c. Pemanfaatan Media Sosial. 3. Dampak dari strategi 

membangun brand image sebagai upaya inovatif pemasaran pendidikan dalam 

meningkatkan minat calon peserta didik di  Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes 

diantaranya adalah : a. Menciptakan Pasar Pendidikan Tersendiri, b. Kualitas 

Pelayanan Meningkat, c. Kepercayaan Masyarakat Terhadap Lembaga Pendidikan 

Meningkat d. Minat Masyarakat Mendaftarkan Anaknya Tinggi. 

 

Kata Kunci :  Brand Image, pemasaran pendidikan, peserta didik 
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ABSTRACK 

 

Susmiyati. NIM 2286010016 : Brand Image Building Strategy 

as an educational marketing 

innovation effort to increase the 

interest of prospective students at 

Madrasah Aliyah Negeri 1 

Brebes 

 

This research aims to examine the strategy of building a brand image as an 

educational marketing innovation effort to increase the interest of prospective 

students by Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes. The research method used in this 

research is included in descriptive field research with a qualitative approach. 

Data collection was carried out using semi-structured interview techniques, 

participant observation and documentation. Data analysis techniques include 

data reduction, data presentation, and drawing conclusions. Checking the validity 

of the findings is carried out by triangulation techniques of sources, theories and 

methods; and persistence of observation. The results of the research findings on 

strategies for building a brand image as an educational marketing innovation 

effort to increase the interest of prospective students at Madrasah Aliyah Negeri 1 

Brebes are as follows: 1. The brand image building strategies carried out by 

Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes include: a. Determining Segmentation, 

Targeting, Positioning (STP), b. Formation of Brand Image such as religious 

image, elegant image with morals, image of robotic madrasah, image of high 

achieving madrasah c. Carrying out superior and distinctive programs such as 

robotics extracurriculars and youth scientific work by conducting research in the 

field.2. Innovative educational marketing efforts carried out by Madrasah Aliyah 

Negeri 1 Brebes to increase the interest of prospective students at Madrasah 

Aliyah Negeri 1 Brebes include: a. Building a Brand Image by trying to maintain 

the image that has been formed by maintaining the existence of that image.          

b. Marketing Brand Image by means of online and offline promotions.                  

c. Utilization of Social Media 3. The impact of the strategy to build a brand image 

as an innovative educational marketing effort in increasing the interest of 

prospective students at Madrasah Aliyah Negeri 1 Brebes includes: a. Creating a 

separate education market, b. Service Quality Increases, c. Public Trust in 

Educational Institutions Increases d. Public interest in registering their children 

is high. 

Keywords: Brand Image, educational marketing, students 

  

viii 



ix 
 

 

 

صةخلا  

قي استراتيجية بناء صورة العلامة التجارية كجهد ابتكاري تسوي :NIM 2286010016 .سوسمياتي

تعليمي لزيادة اهتمام الطلاب المحتملين في 

 بريبس 1المدرسة العليا نيجيري 

 

عليمي لزيادة يهدف هذا البحث إلى دراسة استراتيجية بناء صورة العلامة التجارية كجهد ابتكاري تسويقي ت
ا تم تضمين طريقة البحث المستخدمة في هذ .بريبس 1اهتمام الطلاب المحتملين بالمدرسة العالية نيجيري 
ه المنظمة باستخدام تقنيات المقابلة شبتم جمع البيانات  .البحث في البحث الميداني الوصفي مع النهج النوعي
واستخلاص  تشمل تقنيات تحليل البيانات تقليل البيانات وعرض البيانات .وملاحظة المشاركين والتوثيق
يب؛ واستمرارية تم التحقق من صحة النتائج باستخدام تقنيات التثليث للمصادر والنظريات والأسال .النتائج
سويقي تعليمي حول استراتيجيات بناء صورة العلامة التجارية كجهد ابتكاري تنتائج نتائج البحث  .الملاحظة
 تتضمن استراتيجيات .1 :بريبيس هي كما يلي 1لزيادة اهتمام الطلاب المحتملين في المدرسة العليا نيجيري 
ئة تحديد التجز .أ :بريبس ما يلي 1بناء صورة العلامة التجارية التي تنفذها مدرسة علياء نيجيري 
رة تكوين صورة العلامة التجارية مثل الصورة الدينية، والصو .، ب(STP)والاستهداف وتحديد المواقع 
تنفيذ برامج متفوقة  .الأنيقة ذات الأخلاق، وصورة المدرسة الروبوتية، وصورة المدرسة عالية الإنجاز ج

اء البحوث في هذا المجالومميزة مثل الروبوتات اللامنهجية والعمل العلمي الشبابي من خلال إجر تشمل  .2.
بريبيس لزيادة اهتمام الطلاب  1الجهود التسويقية التعليمية المبتكرة التي نفذتها المدرسة عالية نيجيري 
بناء صورة العلامة التجارية من خلال محاولة  .أ :بريبيس ما يلي 1المحتملين في المدرسة عالية نيجيري 

يلها من خلال الحفاظ على وجود تلك الصورةالحفاظ على الصورة التي تم تشك تسويق صورة العلامة  .ب .
 .استخدام وسائل التواصل الاجتماعي .ج .التجارية عن طريق العروض الترويجية عبر الإنترنت وخارجها
زيادة اهتمام  يشمل تأثير إستراتيجية بناء صورة العلامة التجارية كجهد تسويقي تعليمي مبتكر في .3

لمحتملين في المدرسة الثانوية الطلاب ا زيادة جودة  .إنشاء سوق تعليمي منفصل، ب .أ :بريبس ما يلي 1
 .الاهتمام العام بتسجيل أطفالهم مرتفع .زيادة ثقة الجمهور في المؤسسات التعليمية د .الخدمة، ج
 

  صورة العلامة التجارية، التسويق التعليمي، الطلاب :الكلمات المفتاحية
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

KEPUTUSAN BERSAMA 

MENTERI AGAMA DAN MENTERI PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN 

REPUBLIK INDONESIA 

Nomor: 158 Tahun 1987 

Nomor: 0543b//U/1987 

 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu 

ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf 

Arab dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.  

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan 

sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf 

latin: 

Tabel 0.1: Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal d De د

 Żal ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra r er ر

x 
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 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain g ge غ

 Fa f ef ف

 Qaf q ki ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun n en ن

 Wau w we و

 Ha h ha ه

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya y ye ي
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