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ABSTRAK
Aisyah Nurul lzza. NIM 2008202080. “Analisis Hukum Ekonomi Syariah
Terhadap Strategi Pemasaran Produk Muslimah Di Toko Navira Collection
Sumber Cirebon”, 2024,

Perkembangan Halal life style memuat beberapa industri yaitu halal food, Halal
fashion, halal travel, halal kosmetik, halal media. Penulis disini ingin menganalisis sektor
halal fashion, trend fashion muslimah kini begitu pesat, hal ini terlihat dari
berbagai busana dengan berbagai model seperti gamis, rok, celana, kulot, jilbab,
tunik, abaya dan lainnya yang dikenakan para muslimah. Selain itu, outlet dan
brand fahion muslimah Seperti Rabbani, Zoya, Mezora, Elzatta, Nibras, Ethica,
dan zaskia sungkar dengan brand sendiri Bernama Kia by zaskia sungkar masih
banyak lagi designer busana muslim yang telah mengeluarkan produknya hingga
dikonsumsi sampai keluar negeri.

Jenis penelitian yang dilakukan yaitu penelitian lapangan (field research)
dan menggunakan metode kualitatif. Teknik pengumpulan data dengan metode
wawancara, observasi, dan dokumentasi. Pendekatan dalam penelitian ini adalah
yuridis normatif dan yuridis empiris. Analisis data yang digunakan adalah
metode analisis deskriptif, yaitu mendeskripsikan mengenai permasalahan yang
diteliti kemudian dianalisis untuk mengetahui Strategi Pemasaran Pada Toko
Navira Collection Secara Umum/Syariah.

Adapun hasil dari penelitian ini adalah Strategi pemasaran yang
digunakan pada toko Navira Collection memakai 4 P unsur/elemen bauran
pemasaran/marketing mix meliputi produk, harga, promosi, dan distribusi
(product, price, promosion, place). Sudah menerapkan sesuai dengan bauran
pemasaran namun ada beberapa yang belum berjalan secara optimal seperti
promosi pada media sosial, serta produk yang tersedia hanya mukenah yang
lainnya masih preorder seperti hijab, busana muslim, dan seprai. Toko Navira
Collection telah menerapkan strategi pemasaran syariah seperti produk yang
halal sesuai permintaan konsumen Amanah, jujur jikalau ada produk yang cacat
atau ada kesalahan dalam pembuatan. Harga yang terjangkau tidak merugikan
konsumen pengambil keuntungan secukupnya tidak menimbun barang/produk.
Promosi tidak melebih-lebihkan produknya, tidak plagiat atau mengambil foto
produk orang lain, maka dari itu owner memotret produk sendiri dan di
promosikan sendiri di Whatsapp dan Facebook. Tempat/lokasinya jelas, dan
memiliki izin tidak boleh menipu konsumen. Dampak positif dan negatif dari
strategi pemaaran di toko Navira Collection diantaranya dalam sisi peluang
mudah dijangkau oleh masyarakat karena toko dekat jalan raya berdekatan
dengan masyarakat, sudah terkenal penjualan sampai dibeberapa daerah seperti
Yogyakarta, brebes, malang dan medan, memiliki banyak karyawan, konsumen
dan relasi para pengusaha. Tantangan beberapa barang yang masih preorder,
kurangnya memanajemen waktu, juga pemahaman terhadap social, kurang
optimal dalam menerapkan strategi yang sesuai dengan umum ataupun
syariahnya.

Kata Kunci: Perkembangan Fashion, Strategi Pemasaran Syariah, Bauran
Pemasaran



ABSTRACT
Aisyah Nurul lzza. NIM 2008202080. “Analisis Hukum Ekonomi Syariah
Terhadap Strategi Pemasaran Produk Muslimah Di Toko Navira Collection
Sumber Cirebon”, 2024.

The development of Halal life style includes several industries, namely
halal food, halal fashion, halal travel, halal cosmetics, halal media. The author
here wants to analyze the halal fashion sector, the trend of Muslim women's
fashion is now very fast, this can be seen from the various clothing with various
models such as robes, skirts, trousers, culottes, headscarves, tunics, abayas and
others worn by Muslim women. Apart from that, Muslim fashion outlets and
brands such as Rabbani, Zoya, Mezora, Elzatta, Nibras, Ethica, and Zaskia
Sungkar with their own brand called Kia by Zaskia Sungkar, there are many
more Muslim fashion designers who have released their products and are
consumed abroad.

This type of research is field research and uses qualitative methods. Data
collection techniques with interviews, observation, and documentation. The
approach in this research is normative juridical and empirical juridical. Data
analysis used is descriptive analysis method, which describes the problems
studied and then analyzed to determine the fulfillment Marketing Strategy at
Navira Collection Stores in General/Sharia.

The results of this research are that the marketing strategy used at the
Navira Collection store uses 4 P elements of the marketing mix including
product, price, promotion and distribution (product, price, promotion, place).
We have implemented the marketing mix, but there are some things that are not
running optimally, such as promotions on social media, and the only products
available are mukenah, others are still on pre-order, such as hijabs, Muslim
clothing and bed sheets. The Navira Collection store has implemented sharia
marketing strategies such as halal products according to the demands of
Amanah consumers, being honest if a product is defective or there is an error in
manufacturing. Affordable prices do not harm consumers, profit takers simply
do not hoard goods/products. Promotion does not exaggerate the product, does
not plagiarize or take photos of other people's products, therefore the owner
takes photos of the product himself and promotes it himself on Whatsapp and
Facebook. The place/location is clear, and having permission should not
deceive consumers. The positive and negative impacts of the marketing strategy
at the Navira Collection store include the opportunity to be easily accessible to
the public because the store is near the main road close to the community, is
well known for sales in several areas such as Yogyakarta, Brebes, Malang and
Medan, has many employees, consumers and relations. entrepreneurs. The
challenges of some items still being pre-ordered, lack of time management, as
well as social understanding, less than optimal implementation of strategies in
accordance with general regulations or sharia.

Keywords: Fashion Development, Sharia Marketing Strategy, Marketing Mix
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

1. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian
dilambangkan dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda,
dan sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan

huruf latin.
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
i Alif Tidak Tidak
dilambangkan dilambangkan
) Ba B Be
O Ta T Te
& Sa S Es
(dengan titik
diatas)
z Jim J Je
z Ha H Ha
(dengan titik
dibawah)
= Kha Kh ka dan ha
K Dal D De
3 Zal Z Zet
(dengan titik
diatas)
B Ra R Er
B! Zai z Zet
g Sin S Es

XViii



g Syin Sy Es dan Ye
U Sad S Es
dengan titik
dibawah)
) Dad D De
(dengan titik
dibawah)
L Ta T Te
(dengan titik
dibawah)
L Za Z Zet
(dengan titik di
bawah)
¢ “ain -¢ koma terbalik
(diatas)
¢ Gain G Ge
s Fa F Ef
3 Qaf Q Ki
& Kaf K Ka
Jd Lam L El
2 Mim M Em
O Nun N En
3 Wau w We
A Ha H Ha
3 Hamzah -¢ Apostrof

XiX




10

Ya

Ye

2. Vokal
Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

a. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
- Fathah A A
- Kasrah I I
2 Dammah U U

b. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf

sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

s .. Fathah dan Ya Ai Adan U
iy Fathah dan Wau Au A dan U
& .. Fathah dan Ya Ai Adan U

Contoh

STRE = kataba

£50ad = fa'ala

ST =su’ila

Wy & = kaifa

= haula

XX




C.

Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat

dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
s Fathah dan Alif A A dan garis
atau Ya di atas
S... Kasrah dan Ya I | dan garis di
atas
el Dammah dan Wau U U dan garis
di atas
Contoh:
oatsl = qéla
R —rama
sifﬁi:-d..) gé = qua
0% G = yaqilu

Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: Ta’ marbutah

hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammah,

transliterasinya adalah “t”. b. Ta’ marbutah mati Ta’ marbutah mati

atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah “h”.

Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah,

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

&l Y1 day 5 = raudah al-atfal/raudahtul atfal

#3555 54l | 44y aal 1 =al-madinah al-munawwarah/al-

madinatul munawwarah

iéll: = qila

XXi




e. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid,
ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:
£05% = nazzala
&l =al-birr
f. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
huruf, yaitu J, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu
dibedakan atas:
1). Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “1” diganti
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
2). Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
ditransliterasikan dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di
depan dan sesuai dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf
syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari
kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.
Contoh:

SJASN =ar-rajulu
edsl | =al-galamu
Filma 3l = asy-syamsu

A0MAl) = al-jalalu

g. Hamzah
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Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya
berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata.
Sementara hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena
dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

234 .
A W = ta’khuzu

(s % =syai'un

. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf

Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf

atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.

Contoh:

5 i s <s....3. = Wainnallaha lahuwa khair ar-raziqin/

G OO D posedsdling) . . .
Wa innallaha lahuwa khairurraziqin

Wl 4% 5 Wl s addllbas - = Bismillahi majreha wa mursaha

Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan
huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya:
huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan
permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata
sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal
nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

Contoh:
= Alhamdu lillahi rabbi al-'alamin/
Alhamdu lillahi rabbil ‘alamin

Sa 7 W s 5 = Ar-rahmanir rahim/Ar-rahman ar-rahim
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Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku
bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau
penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau
harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan.

Contoh:
2¢O 5<se0d = Allaahu gafirun rahim

L,_, ej;-::fj::- 5T -::f::-@;‘x'\ Jizd = Lillahi al-amru jamT an/Lillahil-amru jami an

j- Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan,
pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan
dengan llmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini

perlu disertai dengan pedoman tajwid.
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