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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menganai pengaruh 

kepercayaan dan kemudahan terhadap keputusan pembelian menggunakan 

Shopee Paylater, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil uji t diperoleh nilai thitung sebesar 3,317 > 1,98472 (ttabel) dan nilai 

signifikansi 0,001 < 0,05. Ini menunjukkan bahwa variabel kepercayaan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian menggunakan 

Shopee Paylater dikalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam (FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

2. Hasil uji t diperoleh thitung sebesar 1,864 < 1,98472 (ttabel) dan nilai 

signifikansi 0,065 > 0,05. Ini menunjukkan bahwa variabel kemudahan 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian menggunakan 

Shopee Paylater dikalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam (FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon. Hal ini dapat terjadi karena 

konsumen sudah merasa cukup familiar dengan proses pembayaran yang 

ada dan tidak menganggap kemudahan sebagai faktor utama dalam 

pengambilan keputusan untuk melakukan pembelian menggunakan 

Shopee Paylater 

3. Hasil uji F diperoleh nilai Fhitung sebesar 27,966 > 3,09 (Ftabel) dan nilai 

signifikansi 0,00 < 0,05. Ini menunjukkan bahwa variabel kepercayaa dan 

kemudahan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian menggunakan Shopee Paylater dikalangan 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Syekh 

Nurjati Cirebon. 
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B. Saran 

Dari kesimpulan yang telah diuraikan diatas, maka peneliti memberikan 

saran-saran sebagai berikut: 

1. Bagi Shopee 

Diharapkan kepada Shopee untuk meningkatkan kepercayaan dan 

memberikan kemudahan kepada konsumen dalam menggunakan fitur 

Shopee Paylater dan diharapkan kepada pihak Shopee untuk bisa 

meminimalisir risiko yang di alami oleh para konsumen dalam 

menggunakan aplikasi Shopee. 

2. Bagi Penulis 

Dengan adanya penelitian ini dapat menambah ilmu dan wawasan 

penulis mengenai variabel kepercayaan, kemudahan, dan keputusan 

pembelian. 

3. Bagi Peneliti Lainnya 

Penelitian ini diharapkan dapat dilanjutkan oleh penelitian lain 

dengan objek dan sudut pandang yang berbeda sehingga dapat 

memperkaya khasanah kajian ekonomi islam. 


