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ABSTRAK 

ABAR ABDUL BA’ARI. NIM: 2008204104, “Tinjauan Ekonomi Syariah 

Pada Inovasi Pemasaran (Studi Kasus Pasar Tradisional Desa Cikijing)” 

Pasar tradisional Desa Cikijing adalah pusat ekonomi lokal yang penting 

bagi masyarakat setempat. Sebagai pasar yang telah berdiri sejak lama, pasar ini 

menjadi tempat utama untuk berbelanja dan bertransaksi. Selain itu, pasar ini juga 

berfungsi sebagai pusat interaksi sosial dan budaya yang memperkuat hubungan 

antarindividu. Dalam konteks ekonomi syariah, pasar ini menarik untuk diteliti 

karena mencerminkan bagaimana prinsip-prinsip Islam diterapkan dalam praktik 

pemasaran. Penelitian tentang inovasi pemasaran di pasar tradisional Desa 

Cikijing memiliki relevansi besar dalam memahami potensi implementasi 

ekonomi syariah di tingkat lokal. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

kesesuaian inovasi pemasaran yang dilakukan oleh pedagang pasar tradisional 

Desa Cikijing dengan prinsip-prinsip ekonomi syariah. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif, cenderung menggunakan naratif, dan teknik pengumpulan 

data meliputi wawancara, observasi, dan dokumentasi. Adapun teknik pengolahan 

dan analisis datany melalui tiga tahap, yaitu reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa inovasi pemasaran yang dilakukan 

oleh pedagang pasar tradisional Desa Cikijing mencakup inovasi produk, proses, 

dan promosi. Inovasi tersebut didasarkan pada prinsip-prinsip ekonomi syariah 

yang mencakup tauhid, adil, Nubuwwah (kejujuran, tanggung jawab, kecerdikan, 

dan kemampuan berkomunikasi), pemerintahan yang baik, dan hasil yang adil. 

Pedagang pasar tradisional Desa Cikijing menerapkan prinsip-prinsip tersebut 

dalam praktik pemasaran mereka, yang tercermin dalam kualitas produk yang 

dijual, proses transaksi yang transparan dan adil, serta promosi yang tidak 

melanggar prinsip-prinsip Islam. Inovasi pemasaran yang dilakukan oleh 

pedagang pasar tradisional Desa Cikijing sudah sesuai dengan prinsip-prinsip 

ekonomi syariah. Hal ini menunjukkan bahwa praktik pemasaran di pasar 

tradisional dapat sejalan dengan nilai-nilai Islam jika diterapkan dengan benar. 

Kata kunci: Tinjauan Ekonomi Syariah, Inovasi Pemasaran, Pasar Tradisional.  
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ABSTRACT 

ABAR ABDUL BA'ARI. NIM: 2008204104, “Review of Sharia Economics on 

Marketing Innovation (Case Study of Cikijing Village Traditional Market)” 

The traditional market of Cikijing Village is an important local economic 

center for the local community. As a long-established market, it is the main place 

for shopping and transactions. In addition, it also serves as a center of social and 

cultural interaction that strengthens relationships between individuals. In the 

context of Islamic economics, this market is interesting to study because it reflects 

how Islamic principles are applied in marketing practices. Research on marketing 

innovation in the traditional market of Cikijing Village has great relevance in 

understanding the potential for implementing Islamic economics at the local level. 

This study aims to determine the suitability of marketing innovations carried out 

by traditional market traders in Cikijing Village with the principles of Islamic 

economics. 

The research method used is qualitative with a qualitative descriptive 

approach, tends to use narrative, and data collection techniques include 

interviews, observation, and documentation. The data processing and analysis 

techniques go through three stages, namely data reduction, data presentation, and 

conclusion drawing. 

The results showed that marketing innovations made by traditional market traders 

in Cikijing Village include product, process and promotion innovations. These 

innovations are based on the principles of Islamic economics which include 

tawhid, justice, Nubuwwah (honesty, responsibility, ingenuity, and communication 

skills), good governance, and fair results. Traditional market traders in Cikijing 

Village apply these principles in their marketing practices, which are reflected in 

the quality of products sold, transparent and fair transaction processes, and 

promotions that do not violate Islamic principles. Marketing innovations carried 

out by traditional market traders in Cikijing Village are in accordance with the 

principles of Islamic economics. This shows that marketing practices in 

traditional markets can be in line with Islamic values if implemented correctly. 

Keywords: Sharia Economic Review, Marketing Innovation, Traditional Market.  
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 الملخص

، "مراجعة اقتصادية شرعية حول الابتكار التسويقي )دراسة حالة ٠٠٠٤٠٠٢٠٠٢نيم: آبار عبد الباري. 
 سوق قرية سيكيجينغ التقليدي("

يعُد السوؽ التقليدي لقرية سيكيجينغ مركزاً اقتصاديًا محلياً ىاماً للمجتمع المحلي. وباعتباره سوقاً عريقاً، 
ؽ والمعاملات التجارية. وبالإضافة إلى ذلك، فهو بمثابة مركز للتفاعل الاجتماعي فهو المكاف الرئيسي للتسو 

والثقافي الذي يعزز العلاقات بين الأفراد. وفي سياؽ الاقتصاد الإسلامي، تعتبر ىذه السوؽ مثيرة للاىتماـ 
ث في الابتكار التسويقي للدراسة لأنها تعكس كيفية تطبيق المبادئ الإسلامية في الممارسات التسويقية. إف البح

في السوؽ التقليدية لقرية سيكيجينغ لو أهمية كبيرة في فهم إمكانية تطبيق الاقتصاد الإسلامي على المستوى المحلي. 
تهدؼ ىذه الدراسة إلى تحديد مدى ملاءمة الابتكارات التسويقية التي يقوـ بها تجار السوؽ التقليدي في قرية 

 اد الإسلامي.سيكيجينغ مع مبادئ الاقتص

منهج البحث المستخدـ ىو المنهج النوعي ذو المنهج الوصفي النوعي، ويميل إلى استخداـ السرد، وتشمل 
تقنيات جمع البيانات المقابلات والملاحظة والتوثيق. وتدر تقنيات معالجة البيانات وتحليلها بثلاث مراحل، وىي 

 .ئجاختزاؿ البيانات، وعرض البيانات، واستخلاص النتا

أظهرت النتائج أف الابتكارات التسويقية التي قاـ بها تجار السوؽ التقليديوف في قرية سيكيجينغ تشمل 
ابتكارات في المنتجات والعمليات والترويج. وتستند ىذه الابتكارات إلى مبادئ الاقتصاد الإسلامي التي تشمل 

هارات التواصل(، والحكم الرشيد، والنتائج العادلة. يطبق التوحيد، والعدؿ، والنبوة )الأمانة والمسؤولية والبراعة وم
تجار السوؽ التقليديوف في قرية سيكيجينغ ىذه المبادئ في ممارساتهم التسويقية التي تنعكس في جودة المنتجات 

فق المباعة، وعمليات المعاملات الشفافة والعادلة، والعروض الترويجية التي لا تخالف المبادئ الإسلامية. تتوا
الابتكارات التسويقية التي يقوـ بها تجار الأسواؽ التقليدية في قرية سيكيجينغ مع مبادئ الاقتصاد الإسلامي. 
وىذا يدؿ على أف الممارسات التسويقية في الأسواؽ التقليدية يمكن أف تتماشى مع القيم الإسلامية إذا تم تطبيقها 

 .بشكل صحيح

 .شرعي، الابتكارات التسويقية، السوؽ التقليدية: مراجعة الاقتصاد الالبحثالكلمات 
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