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ABSTRAK 

IMRON MAULANA. NIM:2008204099. Pengaruh influencer marketing dan 

affiliate marketing terhadap minat beli pada konsumen lazada, 2024. 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah membawa 

perubahan besar dalam dunia bisnis khususnya dibidang pemasaran. Dua strategi 

pemasaran utama yang digunakan oleh Lazada adalah pemasaran affiliate dan 

influencer. Kedua jenis pemasaran ini dapat memunculkan minat beli pada 

konsumen Lazada yang pada akhirnya akan memantik konsumen untuk melakukan 

transaksi pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencer 

marketing, dan affiliate marketing terhadap minat beli pada konsumen Lazada. 

Populasi pada penelitian ini adalah Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam (FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon yang pernah membeli produk melalui 

toko online Lazada.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik analisis regresi 

linear berganda menggunakan SPSS 25. Data yang digunakan yaitu data yang 

diperoleh melalui kuisioner yang diisi oleh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Syekh Nurjati Cirebon. Pada data ini 

menggunakan teknik non probability sampling. Metode Non Probability Sampling 

yang digunakan adalah Sampling Purposive. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel influencer marketing dan 

affiliate marketing berpengaruh signifikan terhadap minat beli pada konsumen 

Lazada. Berdasarkan hasil uji F (simultan), variabel influencer marketing dan 

affiliate marketing secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli pada konsumen Lazada dikalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam (FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

Kata kunci: influencer marketing, affiliate marketing, minat beli 
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ABSTRACT 

IMRON MAULANA. NIM: 2008204099. Influence influencer marketing and 

affiliate marketing on purchasing interest among Lazada consumers, 2024. 

The development of information and communication technology has brought 

major changes to the business world, especially in the marketing sector. The two 

main marketing strategies used by Lazada are marketing affiliate and influencer. 

These two types of marketing can generate buying interest in Lazada consumers 

which will ultimately trigger consumers to make purchase transactions. This 

research aims to determine the influence of influencer marketing and affiliate 

marketing on purchasing interest among Lazada consumers. The population in this 

study were students from the Faculty of Islamic Economics and Business (FEBI) 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon who had purchased products through the Lazada 

online shop. 

This research uses quantitative methods with multiple linear regression 

analysis techniques using SPSS 25. The data used is data obtained through 

questionnaires filled out by students of the Faculty of Islamic Economics and 

Business, Syekh Nurjati Cirebon State Islamic Institute. This data uses techniques 

non probability sampling. Method Non Probability Sampling which is used is 

Sampling Purposive. 

The research results show that variables influencer marketing and affiliate 

marketing has a significant effect on purchasing interest among Lazada consumers. 

Based on the results of the F test (simultaneous), variable influencer marketing and 

affiliate marketing together they have a significant effect on purchasing interest 

among Lazada consumers among students at the Faculty of Islamic Economics and 

Business (FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

Keywords: influencer marketing, affiliate marketing, interest in buying 
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 الملخص 

تأثير التسويق المؤثر والتسويق بالعمولة على الاهتمام بالشراء لدى   .2008204099:نيم .إمرون مولانا

 .Lazada  ،2024مستهلكي 

 .أحدث تطور تكنولوجيا المعلومات والاتصالات تغييرات كبيرة في عالم الأعمال ، وخاصة في مجال التسويق

يمكن أن يولد  .هما  التسويق بالعمولة والمؤثرين Lazadaاستراتيجيتا التسويق الرئيسيتان اللتان تستخدمهما 

مما سيؤدي في النهاية إلى قيام المستهلكين  Lazadaكلا النوعين من التسويق اهتماما بالشراء لدى مستهلكي 

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد تأثير التسويق المؤثر والتسويق بالعمولة على الاهتمام   .بإجراء معاملات شراء

مستهلكي   لدى  الإسلامية   .Lazadaبالشراء  والأعمال  الاقتصاد  كلية  طلاب  هم  الدراسة  هذه  في  السكان 

(FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon   متجر خلال  من  المنتجات  اشتروا  عبر  Lazadaالذين 

  .الإنترنت

المتعددة باستخدام   الكمية مع تقنيات تحليل الانحدار الخطي  الدراسة الأساليب   .SPSS 25استخدمت هذه 

البيانات المستخدمة هي البيانات التي تم الحصول عليها من خلال الاستبيانات التي ملأها طلاب كلية الاقتصاد 

الحكومي سيريبون ، معهد سيك نورجاتي الإسلامي  أخذ  .والأعمال الإسلامية  تقنية  البيانات   تستخدم هذه 

 .طريقة أخذ العينات غير الاحتمالية  المستخدمة هي أخذ العينات الهادفة  .العينات غير الاحتمالية

أظهرت النتائج أن متغيرات التسويق المؤثر والتسويق بالعمولة  كان لها تأثير كبير على الاهتمام بالشراء لدى  

،  فإن متغيرات التسويق المؤثر والتسويق بالعمولة    (المتزامن) Fاستنادا إلى نتائج اختبار   .Lazadaمستهلكي  

بين طلاب كلية الاقتصاد والأعمال الإسلامية   Lazadaمعا لها تأثير كبير على الاهتمام بالشراء لدى مستهلكي  

(FEBI) IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

 التسويق المؤثر ، التسويق بالعمولة ، التعدين بيلي : البحثلكلمات ا
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(SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan R.I. Nomor: 158 

Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

 

1. Konsonan 

Pedoman Transliterasi Arab-Latin yang digunakan dalam penulisan 

disertasi ini adalah Pedoman transliterasi yang merupakan hasil Keputusan 

Bersama (SKB) Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan 

Republik Indonesia, Nomor: 158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

 

Di bawah ini daftar huruf-huruf Arab dan transliterasinya dengan huruf 

latin. 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 
Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan 

 
Ba B Be 

 
Ta T Te 

 
Ṡa Ṡ Es (dengan titik di atas) 

 
Ja J Je 

 
Ḥa Ḥ Ha (dengan titik di bawah) 

 
Kha Kh Ka dan Ha 

 
Dal D De 

 
Żal Ż Zet (dengan titik di atas) 

 
Ra R Er 
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Za Z Zet 

 
Sa S Es 

 
Sya SY Es dan Ye 

 
Ṣa Ṣ Es (dengan titik di bawah) 

 
Ḍat Ḍ De (dengan titik di bawah) 

 
Ṭa Ṭ Te (dengan titik di bawah) 

 
Ẓa Ẓ Zet (dengan titik di bawah) 

 
‘Ain ‘ Apostrof Terbalik 

 
Ga G Ge 

 
Fa F Ef 

 
Qa Q Qi 

 
Ka K Ka 

 
La L El 

 
Ma M Em 

 
Na N En 

 
Wa W We 

 
Ha H Ha 

 
Hamzah ’ Apostrof 

 
Ya Y Ye 
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Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apa pun. Jika hamzah (ء) terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis 

dengan tanda (’). 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal bahasa 

Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai 

berikut: 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 
Fatḥah A A 

 
Kasrah I I 

 
Ḍammah U U 

 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 
Fatḥah dan ya Ai A dan I 

 
Fatḥah dan wau Iu A dan U 

 

Contoh: 

 : kaifa 

 : Haula 

 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 
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Harkat dan 

Huruf 
Nama Huruf dan 

Tanda 
Nama 

 

 

 

Fatḥah dan alif atau ya 
ā a dan garis di 

atas 
 

 
Kasrah dan ya ī i dan garis di 

atas 
 

 
Ḍammah dan wau ū u dan garis di 

atas 

 

Contoh: 

 : māta 

 
: ramā 

 
: qiīla 

 
: yamūutu 

 

4. Ta marbutah 

Transliterasi untuk ta marbūṭah ada dua, yaitu: ta marbūṭah yang hidup 

atau mendapat harakat fatḥah, kasrah, dan ḍammah, transliterasinya adalah [t]. 

Sedangkan ta marbūṭah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta marbūṭah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta 

marbūṭah itu ditransliterasikan dengan ha (h). Contoh: 

 : rauḍah al-aṭfāl 

 

: al- madīnah al-fāḍīlah 

 

: al-hikmah 
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5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydīd yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydīd (’ـ), dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. Contoh: 

 

 : rabbanā 

 
: najjainā 

 
: al-ḥaqq 

 
: al-ḥajj 

 
: nu’’ima 

 
: ‘aduwwun 

 

Jika huruf ى ber- tasydīd di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf 

berharakat kasrah ( ¸ــ ), maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (ī). 

Contoh: 

 

 : ‘Alī (bukan ‘Aliyy atau ‘Aly) 

 
: ‘Arabī (bukan ‘Arabiyy atau ‘Araby) 

 

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf ال(alif 

lam ma‘rifah). Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang ditransliterasi 

seperti biasa, al-, baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsiah maupun huruf 

qamariah. Kata sandang tidak mengikuti bunyi huruf langsung yang 

mengikutinya. Kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikutinya dan 

dihubungkan dengan garis mendatar (-). Contohnya pada halaman selanjutnya. 

 : 
‘Alī (bukan ‘Aliyy atau ‘Aly) 

 

: 
al-zalzalah (bukan az-zalzalah) 

 
: 

al-falsafah 
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: 

al- bilādu 

 

7. Hamzah 

Aturan transliterasi huruf hamzah menjadi apostrof (’) hanya berlaku bagi 

hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun, bila hamzah terletak di 

awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab ia berupa alif. 

Contohnya: 

 

 : ta’murūna 

 

: al-nau’ 

 
: syai’un 

 
: umirtu 

 

8. Penulisan Kata Arab yang Lazim digunakan dalam Bahasa Indonesia 

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah atau 

kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau 

kalimat yang sudah lazim dan menjadi bagian dari perbendaharaan bahasa 

Indonesia, atau sudah sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, tidak lagi 

ditulis menurut cara transliterasi di atas. Misalnya kata Alquran (dari al- 

Qur’ān), sunnah, hadis, khusus dan umum. Namun, bila kata-kata tersebut 

menjadi bagian dari satu rangkaian teks Arab, maka mereka harus 

ditransliterasi secara utuh. Contoh: 

− Fī ẓilāl al-Qur’ān 

− Al-Sunnah qabl al-tadwīn 

− Al-‘Ibārāt Fī ‘Umūm al-Lafẓ lā bi khuṣūṣ al-shabab 

9. Lafz Al-Jalalah ( الل) 

Kata “Allah” yang didahului partikel seperti huruf jar dan huruf lainnya 

atau berkedudukan sebagai muḍāf ilaih (frasa nominal), ditransliterasi tanpa 

huruf hamzah. Contoh: 
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 : dīnullāh 

 

Adapun ta marbūṭah di akhir kata yang disandarkan kepada lafẓ al- 

jalālah, ditransliterasi dengan huruf [t]. Contoh: 

 : hum fī raḥmatillāh 

 

10. Huruf Kapital 

Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), dalam 

transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang penggunaan 

huruf kapital berdasarkan pedoman ejaan Bahasa Indonesia yang berlaku 

(EYD). Huruf kapital, misalnya, digunakan untuk menuliskan huruf awal nama 

diri (orang, tempat, bulan) dan huruf pertama pada permulaan kalimat. Bila 

nama diri didahului oleh kata sandang (al-), maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Jika terletak pada awal kalimat, maka huruf A dari kata sandang tersebut 

menggunakan huruf kapital (Al-). Ketentuan yang sama juga berlaku untuk 

huruf awal dari judul referensi yang didahului oleh kata sandang al-, baik ketika 

ia ditulis dalam teks maupun dalam catatan rujukan (CK, DP, CDK, dan DR). 

Contoh: 

- Wa mā Muḥammadun illā rasūl 

- Inna awwala baitin wuḍi‘a linnāsi lallażī bi Bakkata mubārakan 

- Abū Naṣr al-Farābī  


