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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan has il pene lit ian yang te lah d ilakukan, 

dipero leh kes impulan tentang pengaruh ke mudahan dan 

promosi dompet digita l DAN A terhadap per ilaku konsumtif  

di generas i Z (stud i kasus pada mahas iswa ekono mi syar iah 

IAIN S yekh N urjat i C irebon) maka dapat d iamb il kes impulan 

sebagai berikut : 

1. Kemudahan (X1) be rpengaruh s ignifikan terhadap  

per ilaku konsumtif pada penggunaan dompet d igita l 

DAN A d i generas i Z ka rena j ika meningkatnya  

kemudahaan penggunaan do mpet d igita l DAN A 

meningkatnya pengaruh pos it if terhadap pe r ilaku 

konssumtif. 

2. Promosi (X2) berpengaruh s ignifikan terhadap pe r ilaku 

konsumtif pada penggunaan do mpet d igita l DAN A d i 

generas i Z ka rena j ika p romosi semak in d it ingkatkan 

maka pengaruh pros it if terhadap per ilaku konsumtif 

meningka t. 

3. Kemudahan (X1) dan promosi (X2) secara simultan 

berpengaruh terhadap per ilaku konsumtif (Y) pengguna  

dompet d igita l DAN A d i generas i Z karena j ika t ingkat  

kemudahan dan promosi d it ingkatkan maka dapat  

berpengaruh positif terhadap perilaku konsumtif. 

B. Saran 

a) Untuk peneliti selanjutnya dapat meneliti variabel lain atau 

menambah variabel lain yang dapat mempengaruhi penjualan 

produk dengan presentase yang lebih besar dan subjek atau latar 

penelitian yang berbeda agar memperoleh hasil yang lebih baik.  

b) Untuk perusahaan yang mengelola DANA di tingkatikan lagi semua 

fitur aplikasinya, lebih banyak membuat iklan di berbagai media 
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social. 

c) Untuk pengguna DANA perlu memahami cara peningkatan 

keamanan akun. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


