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ABSTRAK 

Penggunaan Media Sosial “TIKTOK” Sebagai Media Interaksi di Kalangan 

Mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon yang Mengidap Fear Of Mising Out 

UMROTUL FADILAH 

1908302038 

Media sosial TikTok merupakan salah satu sebagai sarana berinteraksi, 

penyebaran informasi, bahkan berkomunikasi yang menjadikan mahasiswa terlena 

dengan semua kemudahan yang terdapat di dalamnya sehingga menjadikan 

penyebaran kecenderungan fear of missing out di kalangan mahasiswa IAIN 

syekh nurjati Cirebon. 

Berdasarkan latar belakang masalah yang dipaparkan, maka pertanyaan yang di 

ajukan peneliti, yaitu: (1) Bagaimana penggunaan tiktok sebagai media interaksi 

sosial dikalangan mahasiawa KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon yang mengidap 

fear of missing out, (2) Bagaimana Perilaku mahasiswa KPI IAIN Syekh Nurjati 

Cirebon pengguna tiktok yang mengidap fear of missing out, (3) Bagaimana 

dampak fear of mising out pada mahasiswa KPI IAIN syekh Nurjati Cirebon 

dalam interaksi sosial. 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) Untuk mengetahui penggunaan tiktok sebagai 

media interaksi sosial dikalangan mahasiawa KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

yang mengidap fear of missing out, (2) Untuk mengetahui Perilaku mahasiswa 

KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon pengguna tiktok yang mengidap fear of missing 

out, (3) Untuk mengetahui dampak fear of mising out pada mahasiswa KPI IAIN 

syekh Nurjati Cirebon dalam interaksi sosial. 

Penelitian ini menggunakan metode yang digunakan metode deskriptif Kualitatif 

dengan informan penelitian ialah mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

khususnya Jurusan Komunikasi Penyiaran Islam yang dianggap sebagai pengguna 

media sosial Tik Tok. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tujuan penggunaan media sosial TikTok di 

kalangan mahasiswa IAIN Syekh Nurjati Cirebon yang mengalami Fear of 

Missing Out (FoMO) terbagi menjadi tiga, yaitu sebagai media informasi, 

hiburan, dan pembelajaran. Selain itu, dampak penggunaan media sosial TikTok 

di kalangan mahasiswa tersebut yang mengalami FoMO juga terbagi menjadi dua, 

yaitu dampak positif, seperti mendapatkan pengetahuan, pembentukan karakter, 

dan memperluas jaringan sosial, serta dampak negatif, seperti risiko kecanduan 

yang menyebabkan rasa takut dan lupa akan waktu. Interaksi yang dilakukan scol, 

meyukai, komentar, uploud vidio 

Kata Kunci : Interaksi sosial, Media sosial tiktok, dan Fear of Mising out  
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ABSTRACT 

Use of Social Media "TIKTOK" as a Medium of Interaction among IAIN 

Syekh Nurjati Cirebon Students Who Suffer from Fear of Missing Out 

UMROTUL FADILAH 

1908302038 

TikTok social media is a means of interacting, disseminating information, and 

even communicating, which makes students lulled by all the conveniences 

contained in it, thereby spreading the fear of missing out among IAIN Syekh 

Nurjati Cirebon students. 

Based on the background of the problem presented, the questions asked by the 

researcher are: (1) How is TikTok used as a medium for social interaction among 

KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon students who suffer from fear of missing out, (2) 

What is the behavior of KPI IAIN Syekh Nurjati students? Cirebon TikTok users 

who suffer from fear of missing out, (3) What is the impact of fear of missing out 

on KPI IAIN students, Sheikh Nurjati Cirebon, in social interactions. 

This research aims to (1) To determine the use of TikTok as a social interaction 

medium among KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon students who suffer from fear of 

missing out, (2) To determine the behavior of KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon 

students who use TikTok who suffer from fear of missing out, (3) To determine the 

impact of fear of missing out on KPI IAIN Syekh Nurjati Cirebon students in 

social interactions. 

This research uses a qualitative descriptive method with research informants who 

are students of IAIN Syekh Nurjati Cirebon, especially the Islamic Broadcasting 

Communication Department who are considered users of the Tik Tok social 

media. 

The research results show that the purpose of using TikTok social media among 

IAIN Syekh Nurjati Cirebon students who experience Fear of Missing Out 

(FoMO) is divided into three, namely as a medium for information, entertainment 

and learning. Apart from that, the impact of using TikTok social media among 

students who experience FoMO is also divided into two, namely positive impacts, 

such as gaining knowledge, character building, and expanding social networks, 

and negative impacts, such as the risk of addiction which causes fear and 

forgetting. time. Interactions made by scol, liking, commenting, uploading videos 

Keywords: Social interaction, Tik Tok social media, and Fear off Missing Out.



 
 

iii 
 

LEMBAR PENGESAHAN 

  



 
 

iii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

  

NIP. 19690927 200003 1 003 



 
 

iv 
 

NOTA DINAS 

 

  

NIP. 19690927 200003 1 003 



 
 

v 
 

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI 

 

  



 
 

vi 
 

RIWAYAT HIDUP 

 

 

Umrotul Fadilah, lahir di Kota Tegal pada tanggal 29 Juni 

2000, merupakan anak tengah dari lima bersaudara dari 

pasangan Bapak Mulyono dan Ibu Nurohmah. Saat ini, ia 

berdomisili di Jalan Kates RT09/RW02, Kel.Kraton, Kec.Tegal 

Barat, Kota Tegal dan tentunya penulis berterimakasih atas 

pihak-pihak yang berkontribusi dalam kehidupan penulis. 

 

Pendidikan Formal: 

1. SDN Tegal Sari 8, lulus tahun 2013 

2. SMPN 6 Kota Tegal, lulus tahun 2016 

3. MAS Al-Hihmah 2 Benda Sirampog Brebes, lulus tahun 2019 

4. IAIN Syekh Nurjati Cirebon Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam, dari tahun 2019 dan lulus tahun 

2024. 

  



 
 

vii 
 

MOTTO HIDUP 

 

“Keberhasilan tidak diperoleh dengan kebetulan, itu adalah hasil dari kerja keras, 

belajar, berkorban, dan mencintai apa yang dilakukan.” 

(Penulis)  



 
 

viii 
 

PERSEMBAHAN 

 

Assalamu'alaikum Wr.Wb. 
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