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ABSTRAK 
 

PERSEPSI PEMBACA PADA PENULISAN JUDUL BERITA   

CLICKBAIT DI MEDIA ONLINE KUNINGANMASS 

ALDI SETIA MULYADI 

2008302163 

 

Dalam era digital seperti saat ini, media online menjadi sumber 

informasi utama bagi banyak orang. Meningkatnya jumlah pengguna media 

onine, menurunnya tingkat literasi masyarakat di Indonesia, dan banyaknya 

konten berita hoax yang bertebaran di internet membuat persepsi pembaca 

terhadap judul berita Clickbait bermacam-macam. Kini Para produsen 

media membutuhkan strategi yang tepat dan jitu dalam menarik perhatian 

pembaca. Salah satu strategi yang sering digunakan adalah mereka 

membuat judul berita Clickbait yang tujuannya adalah untuk meningkatkan 

traffic atau kunjungan di situs utama media online.  

Penelitian ini bertujuan untuk menjawab rumusan masalah mengenai: 

(1) Bagaimana karakteristik penulisan judul berita Clickbait berdasarkan 

pandangan pembaca di media online Kuninganmass? (2) Bagaimana pola 

baca pembaca berita Clickbait di media online Kuninganmass? (3) 

Bagaimana persepsi pembaca pada judul berita Clickbait di media online 

Kuninganmass?  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif deskriptif. 

Sumber data menggunakan data primer dan data sekunder. Dengan teknik 

pengumpulan data melalui metode observasi, wawancara mendalam, dan 

dokumentasi. Adapun teknik analisis data menggunakan analisis data 

kualitatif studi kasus menurut stake. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Karakteristik penulisan judul 

berita Clickbait di media online Kuninganmass yang ditemukan adalah 

Exaggeration, Imflamtory dan Bait And Switch berdasarkan Konsep teori 

Clickbait yang dikemukakan oleh Biyani, Tsioutsiouliktis, dan Blackmer  

(2)  ditemukan beberapa pola baca pembaca media online Kuninganmass 

yaitu pola intensif dan ektensif berdasarkan teori pola baca menurut tarigan. 

(3) Persepsi pembaca pada judul berita Clickbait pada media 

Kuninganmass.com berbeda-beda baik positif maupun negatif sesuai  

dengan konsep Persepsi menurut Amin Safwan. 

Kata Kunci : Clickbait, Komunikasi Massa, Kuninganmass, Media 

Online, Persepsi Pembaca. 
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ABSTRACT 
 

READERS' PERCEPTIONS OF CLICKBAIT HEADLINES IN THE 

ONLINE MEDIA KUNINGANMASS  

 

ALDI SETIA MULYADI  

2008302163 

 

In today's digital era, online media has become the main source of 

information for many people. The increasing number of social media users, 

the decreasing level of literacy in Indonesia, and the number of hoax news 

content circulating on the internet make readers' perceptions of clickbait 

headlines vary. Hence, media producers need proper strategies to attract 

readers' attention. One strategy that is frequently employed is to create 

clickbait headlines that aim to boost traffic or visits to the primary online 

media website.  

This research aims to answer the formulation of the problems as 

follows: (1) How do you characterize the writing of the Clickbait news 

headlines based on the readers' views in the online media of Kuninganmass? 

(2) What are the reading patterns of readers of clickbait news in 

Kuninganmass online media? (3) How do readers perceive clickbait 

headlines in Kuninganmass online media? 

This research is conducted by using a descriptive qualitative method. 

Data sources used primary data and secondary data, which were collected 

through observation, in-depth interviews, and documentation methods. The 

data analysis technique uses qualitative data analysis of case studies 

according to Stake data analysis. 

This research revealed three findings. First, the characteristics of 

writing Clickbait headlines in Kuninganmass online media are 

Exaggeration, Imflamtory and Bait And Switch based on the concept of 

Clickbait theory proposed by Biyani, Tsiouts, and others. Second, there 

were two reading patterns of Kuninganmass online media readers, namely, 

intensive and extensive patterns based on the theory of reading patterns by 

Tarigan. Third, readers' perceptions of Clickbait headlines on 

Kuninganmass.com media vary both positively and negatively according to 

the concept of Perception by Amin Safwan. 

Keywords : Clickbait, Mass Communication, Kuninganmass, Online 

Media, Reader Perception. 
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IAIN Syekh Nurjati Cirebon 
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Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Setelah melakukan bimbingan, telaah, arahan dan koreksi terhadap 

penulisan skripsi berikut ini :  

Nama : Aldi Setia Mulyadi 

NIM : 2008302163 

Judul      : Persepsi Pembaca Pada Penulisan Judul Berita Clickbait Di 

Media Online Kuninganmass 

 

Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut sudah dapat diajukan kepada 

Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

Islam, IAIN Syekh Nurjati Cirebon untuk dimunaqosahkan. Demikian Nota 

Dinas ini untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.  

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 
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Dengan ini menyatakan bahwa : 

1. Skripsi ini merupakan hasil karya penulisan yang diajukan untuk 

memenuhi salah satu persyaratan memperoleh gelar Sarjana Sosial (S. 

Sos) di IAIN Syekh Nurjati Cirebon.  

2. Semua sumber yang penulis gunakan dalam penulisan skripsi ini telah 

dicantumkan sesuai ketentuan atau pedoman karya tulis ilmiah.  

3. Apabila dikemudian hari terbukti bahwa skripsi ini sebagian maupun 
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Staf jurusan terimakasih banyak telah memberikan ilmu dan 
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MOTTO 
 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada 

kemudahan, maka apabila kamu  telah selesai 

(dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk 

urusan yang           lain)” 

(QS. Al-Insyirah : 6 – 7) 

 

 

 

 

 

“Jika kamu tidak tahan terhadap lelahnya belajar, 

maka kamu akan menanggung pahitnya 
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