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ABSTRAK 

 

Alfiqri Maulana (1908104112): Penerapan Strategi Pemasaran 

Berbasis Information, Communication And Technolohy (ICT) dalam 

Meningkatan Daya Jual UMKM Tape Ketan di Desa Picungpugur. 

 

 Penggunaan Information Communication and Technology (ICT) dalam era 

digital bisa diterapkan dalam  hal apapun. Tetapi  penerapan strategi 

pemasaran informasi komunikasi dan teknologi pada UMKM masih kurang  

memanfaatkan secara maksimal dan belum bisa dioptimalkan secara langsung. 

 Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh data tentang perencanaan 

strategi pemasaran ICT  pada sektor usaha tape ketan,  fungsi ICT pada sektor 

usaha tape ketan, penerapan ICT pada sektor usaha tape ketan dan juga hasil 

daya jual dari penerapan strategi pemasaran ICT pada sektor usaha tape ketan 

yang ada di Desa Picungpugur Kecamatan Lemahabang Kabupaten Cirebon. 

 Penerapan strategi pemasaran berbasis ICT bertujuan untuk mendongkrak 

daya jual produk UMKM dengan memanfaatkan jangkauan internet yang 

tidak terbatas, memangkas konsumsi energi, dan mengurangi biaya promosi. 

Hasilnya, promosi dan kemampuan menjual produk menjadi lebih mudah.  

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif jenis penelitian ini 

merupakan penelitian terapan  yaitu participation action research (PAR). 

Teknik pengumpulan data yang digunakan wawancara, observasi, dan 

dokumentasi.. Teknik analisis data menggunakan model analisis data Miles 

dan Huberman  melalui model ini terdapat empat tahapan, yaitu pengumpulan 

data, reduksi data, display data, dan penarikan kesimpulan. 

 Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa penggunaan strategi pemasaran 

berbasis Information Communication and Technology (ICT)  dapat 

meningkatkan daya jual produk jika digunakan dengan perencanaan yang 

baik, digunakan sesuai fungsinya dan juga diterapkan dengan baik akan 

menghasilkan hasil yang baik. 

 

Kata kunci: Pemasaran, Informsi, Teknologi 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ABSTRACT  

Alfiqri Maulana (1908104112): Implementation of Information, 

Communication and Technology (ICT) Based Marketing Strategies In 

Increasing The Selling Power Of Sticky Rice Tape  UMKM in Picungpugur 

Village. 

The use of Information Communication and Technology (ICT) in the 

digital era can be applied in any case. However, the application of information 

communication and technology marketing strategies to UMKM is still not being 

utilized optimally and cannot be optimized directly. 

This research aims to obtain data regarding ICT marketing strategy 

planning in the sticky tape business sector, the function of ICT in the sticky rice 

business sector, the application of ICT in the sticky rice business sector and also 

the sales results from implementing ICT marketing strategies in the sticky rice 

tape business sector in Picungpugur Village, Lemahabang District, Cirebon 

Regency. 

The implementation of an ICT-based marketing strategy aims to boost 

the selling power of UMKM products by utilizing the unlimited reach of the 

internet, cut energy consumption, and reduce promotional costs. As a result, 

promotion and the ability to sell products becomes easier. 

This research uses qualitative research methods. This type of research is 

applied research, namely participation action research (PAR). The data 

collection techniques used were interviews, observation, and documentation. The 

data analysis technique used the Miles and Huberman data analysis model. 

Through this model there are four stages, namely data collection, data reduction, 

data display, and drawing conclusions. 

The results of the research show that the use of Information 

Communication and Technology (ICT)-based marketing strategies can increase 

the selling power of products if they are used with good planning, used according 

to their function and also implemented well, which will produce good results. 

 

Keywords: Marketing, Information, Technology 
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