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SITI EPA MASPUPAH, NIM: 2286010054. 2024. PENGARUH BRAND
IMAGE DAN MEDIA PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PILIHAN
PESERTA DIDIK PADA MADRASAH ALIYAH NEGERI 1 CIAMIS.
TESIS. Program Studi Manajemen Pendidikan Islam. Pascasarjana Universitas
Islam Negeri Siber Syekh Nurjati Cirebon.

ABSTRAK

Lembaga pendidikan sebagai penyedia jasa pendidikan menghadapi
persaingan yang semakin ketet. Faktor-faktor seperti brand image dan media
promosi menjadi pertimbangan utama bagi calon peserta didik dalam memilih
sekolah. Brand image yang kuat dapat memberikan kesan positif dan kepercayaan,
sementara media promosi yang efektif dapat menyampaikan informasi yang
menarik tentang jasa pendidikan.

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Untuk mengetahui pengaruh brand image
terhadap keputusan pilihan peserta didik pada MAN 1 Ciamis. (2) Untuk
mengetahui pengaruh media promosi terhadap keputusan pilihan peserta didik pada
MAN 1 Ciamis. (3) Untuk mengetahui pengaruh brand image dan media promosi
secara bersama-sama terhadap keputusan pilihan peserta didik pada MAN 1Ciamis.

Brand image atau citra merek merupakan sekumpulan asumsi yang ada
dibenak konsumen yang dalam hal ini peserta didik terhadap suatu jasa pada
lembaga pendidikan. Sedangkan, media promosi merupakan alat untuk
mengkomunikasikan suatu produk (barang atau jasa), perusahaan, lembaga pendidikan
agar dikenal oleh masyarakat luas. Kemudian, keputusan pilihan peserta didik dalam
menentukan sekolah adalah tahap dalam proses pengambilan keputusan dimana
peserta didik benar-benar memilih sekolah sebagai tempat untuk menimba ilmu.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dan
hasilnya diinterpretasikan dengan analisis korelasional. Variabel bebas dan terikat
pada penelitian ini antara lain: variabel bebas yaitu Brand Image (X1) dan Media
Promosi (Xz2), sedangkan variabel terikatnya yaitu Keputusan Pilihan Peserta Didik
(Y). Pengumpulan data penelitian ini menggunakan kuesioner yang disebar kepada
seluruh peserta didik kelas X MAN 1 Ciamis tahun ajaran 2023/2024 dan diambil
sampel sebanyak 80 responden. Adapun teknik analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji korelasi dan
uji regresi.

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Terdapat
pengaruh positif antara brand image (X1) terhadap keputusan pilihan peserta didik
(Y), dengan nilai signifikansi 0,000 dan nilai korelasinya sebesar 0,613. (2)
Terdapat pengaruh positif antara media promosi (X2) terhadap keputusan pilihan
peserta didik (Y), dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 dan nilai korelasinya
sebesar 0,684. (3) Terdapat pengaruh positif antara brand image (X1) dan media
promosi (X2) secara bersama-sama terhadap keputusan pilihan peserta didik (),
disesuaikan sebesar 0,761. Sedangkan nilai korelasi (r) sebesar 0,876 termasuk
kategori yang sangat kuat.

Kata Kunci: Brand Image, Media Promosi, Keputusan Pilihan Peserta Didik
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SITI EPA MASPUPAH, NIM: 2286010054. 2024. THE INFLUENCE OF
BRAND IMAGE AND PROMOTIONAL MEDIA ON STUDENTS' CHOICE
DECISIONS AT MADRASAH ALIYAH NEGERI 1 CIAMIS. THESIS.
Islamic Education Management Study Program. Siber Syekh Nurjati Cirebon State
Islamic University.

ABSTRACT

Educational institutions as education service providers face increasingly
tight competition. Factors such as brand image and promotional media are the main
considerations for prospective students in choosing a school. A strong brand image
can give a positive impression and trust, while effective promotional media can
convey interesting information about educational services.

This research aims to: (1) To determine the effect of brand image on
students' choice decisions at MAN 1 Ciamis. (2) To determine the effect of
promotional media on students' choice decisions at MAN 1 Ciamis. (3) To
determine the effect of brand image and promotional media together on students'
choice decisions at MAN 1 Ciamis.

Brand image is a set of assumptions that exist in the minds of consumers, in
this case students, towards a service at an educational institution. Meanwhile,
promotional media is a tool to communicate a product (goods or services),
company, educational institution to be recognized by the wider community. Then,
the decision of the choice of students in determining the school is the stage in the
decision-making process where students actually choose the school as a place to
study.

The method used in this research is quantitative method and the results are
interpreted by correlational analysis. The independent and dependent variables in
this study include: independent variables, namely Brand Image (X1) and
Promotional Media (X2), while the dependent variable is the Learner Choice
Decision (). Data collection for this study used a questionnaire distributed to all
10th grade students of MAN 1 Ciamis in the 2023/2024 school year and a sample
of 80 respondents was taken. The data analysis techniques used in this study are
validity test, reliability test, classical assumption test, correlation test and regression
test.

The results obtained from this study indicate that: (1) There is a positive
influence between brand image (X1) on students' choice decisions (YY), with a
significance value of 0.000 and a correlation value of 0.613. (2) There is a positive
influence between promotional media (X2) on students' choice decisions (YY), with
asignificance value of 0.000 and a correlation value of 0.684. (3) There is a positive
influence between brand image (X1) and promotional media (X2) together on
students' choice decisions (Y), with a significance value of 0.000 and an adjusted
coefficient determination value of 0.761. While the correlation value (r) of 0.876 is
included in the very strong category.

Keywords: Brand Image, Promotion Media, Student Choice Decision
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Penulisan transliterasi huruf-huruf Arab Latin dalam tesis ini berpedoman
pada SK Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan R.l. Nomor:
158/1987 dan Nomor: 0543b/U/1987.

Huruf Arab

Nama

Huruf latin

Keterangan

Alif

Tidak dilambangkan

Ba

Ta

Sa

Es (dengan titik di atas)

Jim

Ha

Ha (dengan titik di bawah)

Kha

Dal

Zal

Zet (dengan titik di atas)

Ra

Zai

Sin

Syin

Sad

Es (dengan titik di bawah)

Dad

De (dengan titik di bawah)

Ta

Te (dengan titik di bawah)

Za

zet (dengan titik di bawah)

‘Ain

koma terbalik di atas

Gain

Fa

Qaf

Kaf

Lam

Mim

Nun

ple |G o] B |G| e |re [ b b G G G| G e e | e e ooy ™ | | G| | —

Wau

Ha

TS| z|Z|r | x|O|N| 6| ' [N[=|T[w| @ n| N1 N O| Bl | v —|m|

Hamzah

Apostrof (tetapi lambang
ini tidak digunakan untuk
hamzah di awal kata)

Ya

Y

Bila secara teknis ada kesulitan dalam mengikuti pedoman tersebut, dapat
diplih alternatif lain, dengan catatan digunakan secara konsisten. salah satu
alternatifnya adalah seperti pedoman di bawabh ini.
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ARAB LATIN ARAB LATIN
\ A L th
- B L zh
< T & ¢
& Ts ¢ gh
z J - f
c H S q
¢ Kh 4 k
3 D J |
3 Dz 2 m
B R O n
J Z K} w
o S 2 h
8: Sy s ‘
Ul Sh $ y
ua DI -

Catatan :

1.

& = a panjang

2. 1 =1 panjang
3.
4

0 = u Panjang

Kata sandang alif+lam (J') baik diikuti oleh huruf gamariyah maupun
syamsiyah ditulis al. Contoh : il ditulis al-Islam. Bila diikuti huruf
syamsiyah huruf al diganti dengan huruf syamsiyah yang bersangkutan,
seperti 4wl ditulis al-Risalah.

Nama orang, istilah hukum, dan nama-nama lain yang sudah dikenal di
Indonesia, tidak terikat oleh pedoman ini. Contoh : Abdullah, Syariah,
shalat, dan zakat.

Konsonan rangkap yang disebabkan oleh syaddah ditulis rangkap, contoh :
83 ditulis riddah.

Ta marb(thah di akhir kata : Bila dimatikan ditulis h, seperti 4= ditulis
bid’ah : kecuali sudah terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti shalat dan
zakat. Bila dihidupkan karena dirangkaikan dengan kata lain ditulis t,

contoh ditulis Karomat al-awlya’
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