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ABSTRAK 
 

Muhammad Salim. NIM: 1808204064, “ETIKA BISNIS ISLAM 
DALAM PRAKTIK JUAL BELI DI PASAR SANDANG 
TEGALGUBUG KABUPATEN CIREBON”, 2024.  
 

Ekonomi merupakan tindakan manusia yang berhubungan dengan 
produksi, pengangkutan dan pemanfaatan barang dan jasa yang ditentukan 
untuk mengatasi kebutuhan manusia. Dalam sistem ekonomi Islam adalah 
sistem terpenting untuk mendorong perekonomian di suatu negara yang 
bergantung pada kualitas Islam. Penelitian ini dilaksanakan dengan tujuan 
untuk mengetahui etika bisnis Islam dalam praktik jual beli, bagaimana 
praktik jual dan praktik etika bisnis Islam dalam jual beli di Pasar Sandang 
Tegalgubug. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Narasumber dalam 
penelitian ini adalah sebanyak 5 orang yang merupakan pedagang di Pasar 
Sandang Tegalgubug. Adapun data dalam penelitian ini dikumpulkan dengan 
teknik observasi, wawancara dan dokumentasi metode pengumpulan data. 
Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian lapangan (field research), 
yaitu penelitian yang dilakukan di lapangan atau di lokasi yang dipilih untuk 
penelitian.  

Berdasarkan temuan penelitian ini, hasil data dalam penelitian ini 
menunjukkan bahwa etika bisnis Islam di dalam praktik jual beli ada lima 
etika yakni khiyar, birr, qist, adl, dan haq. Di dalam praktiknya sendiri, para 
pedagang di pasar sandang Tegalgubug menawarkan barang dagangannya 
kepada pembeli dengan dijual secara grosiran, eceran dan lusinan. Beberapa 
praktik etika bisnis Islam yang terjadi di Pasar Sandang Tegalgubug 
diantaranya dengan menawarkan barang dan memperlihatkan kepada 
pembeli, memberikan hak khiyar, jaminan kualitas barang, boleh menukar 
barang, adanya sighat, pelayanan yang ramah, sabar dalam menghadapi 
keberagaman sifat konsumen dan kepuasan dalam pelayanan. 

 
 

Kata Kunci: Etika Bisnis Islam, Pedagang, Praktik Jual Beli 
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ABSTRACT 
 

Muhammad Salim. NIM: 1808204064, “ISLAMIC BUSINESS ETHICS 
IN BUYING AND BUYING PRACTICES AT THE TEGALGUBUG 
CLOTHING MARKET, CIREBON DISTRICT”, 2024 
 

Economy is a human action related to the production, transportation 
and utilization of goods and services that are determined to meet human 
needs. In the Islamic economic system is the most important system to drive 
the economy in a country that depends on the quality of Islam. This study was 
conducted with the aim of determining Islamic business ethics in buying and 
selling practices, how selling practices and Islamic business ethics practices 
in buying and selling at the Tegalgubug Clothing Market. 

This research is a qualitative study. The sources in this study were 5 
people who were traders at the Tegalgubug Clothing Market. The data in this 
study were collected using observation techniques, interviews and 
documentation of data collection methods. The type of research used is field 
research, namely research conducted in the field or at the location selected 
for the study. 

Based on the findings of this study, the results of the data in this study 
indicate that Islamic business ethics in buying and selling practices have five 
ethics, namely khiyar, birr, qist, adl, and haq. In practice itself, traders at the 
Tegalgubug clothing market offer their merchandise to buyers by selling 
wholesale, retail and dozens. Some of the practices of Islamic business ethics 
that occur in the Tegalgubug Clothing Market include offering goods and 
showing them to buyers, giving the right to khiyar, guaranteeing the quality 
of goods, being allowed to exchange goods, having sighat, friendly service, 
being patient in dealing with the diversity of consumer characteristics and 
satisfaction in service. 
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ص یالتلخ  
 
 

، "أخلاقیات الأعمال الإسلامیة في ممارسات الشراء والشراء 1808204064نیم:  محمد سلیم .  
2024في سوق الملابس تیجالجوبوج، منطقة سیریبون"،  . 

 
الاقتصاد ھو عمل إنساني یتعلق بإنتاج ونقل واستخدام السلع والخدمات المصممة لتلبیة احتیاجات  

 الإنسان. وفي النظام الاقتصادي الإسلامي، یعد النظام الأھم لتشجیع الاقتصاد في بلد یعتمد على
نوعیة الإسلام. تم إجراء ھذا البحث بھدف معرفة أخلاقیات الأعمال الإسلامیة في ممارسات البیع  
والشراء، وما ھي ممارسات البیع والممارسات الأخلاقیة التجاریة الإسلامیة في البیع والشراء في 

 .سوق الملابس تیجالجوبوج
أشخاص كانوا تجارًا  5ھذا البحث ھو البحث النوعي. كان الأشخاص ذوو الخبرة في ھذا البحث ھم 

في سوق تیجالجوبوج للملابس. تم جمع البیانات في ھذا البحث باستخدام تقنیات الملاحظة 
والمقابلات وتوثیق أسالیب جمع البیانات. ونوع البحث المستخدم ھو البحث المیداني، أي البحث 

 .الذي یتم في المیدان أو في المكان المختار للبحث
بناءً على نتائج ھذا البحث، تظھر نتائج البیانات في ھذا البحث أن ھناك خمس أخلاق في أخلاقیات  

الأعمال الإسلامیة في ممارسات البیع والشراء، وھي الخیار، والبر، والقسط، والعدل، والحق. ومن 
الناحیة العملیة، یعرض التجار في سوق تیجالغوبوغ للملابس بضائعھم للمشترین عن طریق بیعھا  
بالجملة والتجزئة وبالعشرات. تشمل بعض ممارسات أخلاقیات الأعمال الإسلامیة التي تحدث في 

سوق ملابس تیجالجوبوج عرض البضائع وعرضھا على المشترین، وإعطاء حقوق الخیار، 
مع  وضمان جودة البضائع، والسماح بتبادل البضائع، والتتنھد، والخدمة الودیة، والصبر في التعامل

تنوع خصائص المستھلك ورضاه في الخدمة -البائع.  . 
 
 

 الكلمات التي  : أخلاقیات الأعمال الإسلامیة، التجار، ممارسات البیع والشراء
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