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ABSTRAK 

 

Anisah (2108204127): Pengaruh Media Sosial, Strategi Pemasaran Digital, dan 

Iklan Berbayar Terhadap Pertumbuhan Usaha Mikkro di Kabupaten Cirebon. 

Program yang diluncurkan oleh pemerintah Indonesia, UMKM Go Digital 

telah menunjukkan hasil yang memuaskan dalam beberapa tahun terakhir. Di tahun 

2020-2023, jumlah digitalasisai terus melebihi target dan terus berkembang. 

Akibatnya, tidak hanya akan mempercepat perkembangan tetapi juga akan 

mendorong pertumbuhan ekonomi digital Indonesia secara keseluruhan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji dan menganalisis pengaruh media 

sosial, strategi pemasaran digital, dan iklan berbayar terhadap pertumbuhan usaha 

mikro di Kabupaten Cirebon. Penelitian ini menggunakan variabel bebas yang 

meliputi Media Sosial (X1), Strategi Pemasaran Digital (X2), dan Iklan Berbayar 

(X3), dengan variabel terikat Pertumbuhan Usaha Mikro (Y). 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan populasi pelaku 

usaha mikro di Kabupaten Cirebon. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan observasi, wawancara, dan kuesioner. Populasi pada penelitian ini 

39.992 pelaku UMKM. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 100 responden 

pelaku UMKM di kabupaten Cirebon dihitung dengan rumus Taro Yamane dengan 

proportionate random sampling untuk menentukan jumlah masing-masing sampel 

berdasarkan Tingkat jurusan. Metode analisis deskriptif dan regresi linear berganda 

menggunakan SPSS 26. 

Nilai Fhitung 9.832 dan Ftabel 2.70 ditemukan dalam hasil uji F simultan 

pada tabel 4.18, yang menunjukkan bahwa  Fhitung > Ftabel dengan tingkat 

signifikan 0,000 < 0,05. Akibatnya, H0 ditolak dan Ha diterima. Pengujian tersebut 

menunjukkan bahwa pertumbuhan UMKM di era digital dipengaruhi secara 

signifikan oleh media sosial, strategi pemasaran digital, dan iklan berbayar. Dengan 

demikian ketiga variabel tersebut berpengaruh terhadap variabel terikat 

pertumbuhan UMKM secara bersamaan atau simultan. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Strategi Pemasaran Digital, dan Iklan Berbayar. 
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ABSTRACT 

 

Anisah (2108204127): The Influence of Social Media, Digital Marketing 

Strategies, and Paid Advertising on the Growth of Mikkro Business in Cirebon 

Regency. 

The program launched by the Indonesian government, MSMEs Go Digital 

has shown satisfactory results in recent years. In 2020-2023, the number of 

digitalizations continues to exceed the target and continues to grow. As a result, it 

will not only accelerate development but will also encourage the growth of 

Indonesia's digital economy as a whole. 

This study aims to examine and analyze the influence of social media, 

digital marketing strategies, and paid advertising on the growth of micro businesses 

in Cirebon Regency. This study uses independent variables which include Social 

Media (X1), Digital Marketing Strategy (X2), and Paid Advertising (X3), with the 

bound variable Micro Business Growth (Y). 

This study uses a quantitative approach with the population of micro 

business actors in Cirebon Regency. Data collection was carried out using 

observations, interviews, and questionnaires. The population in this study is 39,992 

MSME actors. The number of samples in this study is 100 respondents of MSME 

actors in Cirebon district calculated using the Taro Yamane formula  with 

proportionate random sampling to determine the number of each sample based on 

the level of major. Descriptive analysis methods and multiple linear regression 

using SPSS 26. 

The value of Fcal 9.832 and Ftable 2.70 was found in the results of the 

simultaneous F test in table 4.18, which shows that Fcal > Ftable with a significant 

level of 0.000 < 0.05. As a result, H0 is rejected and Ha is accepted. The test shows 

that the growth of MSMEs in the digital era is significantly influenced by social 

media, digital marketing strategies, and paid advertising. Thus, these three variables 

affect the variables tied to the growth of MSMEs simultaneously or simultaneously. 

 

Keywords: Social Media, Digital Marketing Strategy, and Paid Advertising. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iii 
 

  الملخص 
 

( والإعلانات 2108204127أنيسة  الرقمي  التسويق  واستراتيجيات  الاجتماعي  التواصل  وسائل  تأثير   :)

 .Cirebon Regencyالمدفوعة على نمو أعمال ميكرو في 

أظهر البرنامج الذي أطلقته الحكومة الإندونيسية ، الشركات المتناهية الصغر والصغيرة والمتوسطة 

  ،Go Digital    ،  يستمر عدد الرقمنة في تجاوز   2023-2020نتائج مرضية في السنوات الأخيرة. في ،

سيشجع أيضا نمو الاقتصاد الهدف ويستمر في النمو. نتيجة لذلك ، لن يؤدي ذلك إلى تسريع التنمية فحسب ، بل  

 الرقمي في إندونيسيا ككل. 

التسويق   الاجتماعي واستراتيجيات  التواصل  تأثير وسائل  إلى فحص وتحليل  الدراسة  تهدف هذه 

في   الصغر  الشركات متناهية  نمو  المدفوعة على  تستخدم هذه  .  Cirebon Regencyالرقمي والإعلانات 

( الاجتماعي  التواصل  وسائل  تشمل  مستقلة  متغيرات  )(  X1الدراسة  الرقمي  التسويق  (  X2واستراتيجية 

 (. Yمع المتغير المرتبط نمو الأعمال الصغيرة )( ، X3والإعلان المدفوع )

في   الصغيرة  الأعمال  مجال  في  الفاعلين  السكان  مع  كميا  نهجا  الدراسة  هذه   Cirebonتستخدم 

Regency  .ن في هذه الدراسة  تم جمع البيانات باستخدام الملاحظات والمقابلات والاستبيانات. يبلغ عدد السكا

هذه    39,992 في  العينات  عدد  والمتوسطة.  والصغيرة  الصغر  المتناهية  الشركات  في  الفاعلة  الجهات  من 

والمتوسطة في منطقة سيربون  مستجيب من الجهات الفاعلة المتناهية الصغر والصغيرة    100الدراسة هو  

لتحديد عدد كل عينة بناء على مستوى    أخذ عينات عشوائية متناسبةمع     صيغة تارو ياماني  محسوبة باستخدام  

 . SPSS 26د باستخدام التخصص. طرق التحليل الوصفي والانحدار الخطي المتعد

 4.18المتزامن في الجدول  Fفي نتائج اختبار  Ftable 2.70و  Fcal 9.832تم العثور على قيمة  
ويتم    H0. نتيجة لذلك ، يتم رفض  0.05<    0.000بمستوى معنوي قدره    Fcal > Ftable، مما يبين أن  

الرقمي يتأثر    يظهر الاختبار أن نمو الشركات المتناهية الصغر والصغيرة والمتوسطة في العصر.  Haقبول  
 ، المدفوعة. وبالتالي  والإعلانات  الرقمي  التسويق  واستراتيجيات  الاجتماعي  التواصل  بوسائل  كبير  بشكل 
تؤثر هذه المتغيرات الثلاثة على المتغيرات المرتبطة بنمو الشركات المتناهية الصغر والصغيرة والمتوسطة 

 في وقت واحد أو في وقت واحد. 

 وسائل التواصل الاجتماعي واستراتيجية التسويق الرقمي والإعلانات المدفوعة.  :الكلمات المفتاحية 
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NOTA DINAS 

 

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon 

Di  

Cirebon  

Assalamualaium Warahmatullahi Wabarakatuh 

Setelah melaukan bimbingan, telaah, arahan dan koreksi terhadap penulisan skripsi 

saudari ANISAH, NIM: 2108204127 dengan judul “Pengaruh Media Sosial, 

Strategi Pemasaran Digital, Dan Iklan Berbayar Terhadap Pertumbuhan 

UMKM Di Era Digital”. Kami bersepakat bahwa skripsi tersebut sudah dapat 

diajukan pada jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) 

UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon untuk dimunaqasyahkan. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.  
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MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya”. 

(QS. Al-Baqarah 2:286) 

 

“Rasakanlah setiap proses yang kamu tempuh dalam hidupmu, sehingga 

kamu tahu betapa hebatnya dirimu sudah berjuang sampai detik ini”. 

 

“Tetaplah berusaha ditengah kegagalan, dan tetaplah kuat di tengah badai 

cobaan. Hidup yang indah bukan dengan berleha-leha, namun diperjuangkan 

dengan penuh suka cita”. 

 

“Anak perempuan dengan seribu impian tidak pantas tumbang hanya 

karena keadaan”.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan Hasil Keputusan Bersama 

(SKB) Mentri Agama serta Mentri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor: 157 

tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987. 

 

A. Konsonan Tunggal 

Daftar huruf Bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf latin dapat 

dilihat pada halaman berikut: 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 

Tidak 

dilambangkan 

 Ba’ B Be ب

 Ta’ T Te ت

 Sa’ Ṡ ث
Es (dengan titik 

di atas) 

 Jim J Je ج 

 Ha’ Ḥ ح 
Ha (dengan titik 

di bawah) 

 Kha’ Kh Ka dan Ha خ 

 Dal D De د

 Zal Ż ذ
Zet (dengan titik 

di atas) 

 Ra’ R Er ر 

 Zai Z Zet ز 

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ya ش

 Sad Ṣ ص
Es (dengan titik 

di bawah) 
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Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Dad Ḍ ض
De (dengan titik 

di bawah) 

 Ta Ṭ ط
Te (dengan titik 

di bawah) 

 Za Ẓ ظ
Zet (dengan titik 

di bawah) 

 Ain ‘ Apostrof terbalik‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa’ F Ef ف 

 Qaf Q Qi ق 

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wawu W We و

 Ha’ H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya’ Y Ya ي

 
 Hamzah ( ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanda diberi 

tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda 

(‘). 

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). Vokal tunggal bahasa Arab 

lambangnya berupa tanda atau harakat, yaitu fathah (ــــَـ) untuk vokal a, kasroh 

 untuk vokal u. Vokal rangkap bahasa (ــــُـ) untuk vokal i, dan dhummah (ــــِـ)

Arab lambangnya berupa gabungan antara harakat dan huruf yaitu au yaitu 
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harakat a (fathah) diikuti wawu (و) sukun (mati), dan ai yaitu harakat a (fathah) 

diiringi huruf ya’ (ي) sukun (mati). 

Contoh vokal tunggal  :  َكَسَر ditulis kasara 

Contoh vokal rangkap : 

1. Fathah + yā‟ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai (  أ). 

Contoh:  َكَيْف ditulis kaifa 

2. Fathah + wāwu mati ditulis au (او ). 

Contoh:  َهَىْل ditulis haula 

 

C. Madda 

Maddah atau vokal panjang yang di dalam bahasa Arab dilambangkan dengan 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda Vokal panjang 

ditulis, masing-masing dengan tanda hubung (-) diatasnya. 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

...ا  Fathah dan alif   ـَ  
Â 

a dengan garis di atas 

ـَ ي ... Atau fathah dan ya 

...ي  Kasrah dan ya Î i dengan garis di atas   ـِ 

...و  Dammah dan wau Û u dengan garis di atas   ـَ 

 

Contoh:  َقَال ditulis qâla 

 ditulis qîla قِيْلَ  

 ditulis yaqûlu يَقوُْلُ 

 

D. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: ta’ marbutah yang hidup 

atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammah, transliterasinya adalah [t]. 

Sedangkan ta’ marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya 

adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh:   ِرَوْضَةُ الْاطَْفَال ditulis rauḍah al-aṭfāl 

 ditulis rauḍatul aṭfāl رَوْضَةُ الْاطَْفَالِ 
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E. Syaddah  

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid, dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Jika huruf ى ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf kasrah 

ىـــِ  , maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (i). 

Contoh:  رَبَّنَا ditulis rabbanâ 

 ditulis al-ḥaddu الحَد

 

F. Kata Sandang Alif + Lam (ال) 

Transliterasi kata sandang dibedakan menjadi dua macam, yaitu: 

1. Kata sandang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu atau huruf lam diganti dengan huruf yang 

mengikutinya. 

Contoh:   ُجُل  ditulis ar-rajulu الرَّ

 ditulis as-syamsu الشَّمْسُ 

 

 

2. Kata sandang diikuti huruf qomariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah ditulis al-. 

Contoh:   ُالَْمَلِك ditulis al-Maliku 

 ditulis al-qalamu القَلَمُ 

 

G. Hamzah  

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 

tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir kata, maka ditulis dengan 

tanda apostrof (’). 

 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf, ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara, bisa terpisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

Contoh: 

ازِقيِْنَ   وَاِنَّ اللهَ لهَُوَ خَيْر  الرَّ
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Ditulis: Wa innallâha lahuwa khair al-râziqîn atau Wa innallâha lahuwa 

khairurrâziqîn. 

I. Huruf Kapital 

Walaupun dalam sistem huruf Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunakan huruf kapital sesuai 

dengan EYD, di antaranya huruf kapital digunakan untuk penulisan huruf awal, 

nama diri, dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri 

tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Penggunaan huruf capital untuk 

allah hanya berlaku bila dalam tulisan arabnya memang lengkap demikian dan 

kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf / harakat yang 

dihilangkan, huruf capital tidak dipergunakan. 

Contoh:  البخُارَِي ditulis al-Bukhârî 

 ditulis al-Baihaqî البيَْهَقِي


