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ABSTRAK

NURROHMAH MUTIARA SOLICH. NIM: 2108204141. “PENGARUH
BRAND AWARENESS DAN PERSEPSI KESESUAIAN SYARIAH
TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMSI FASHION MUSLIM PADA
SANTRI PONDOK PESANTREN AN-NIDHOM?”, 2025.

Meningkatnya kesadaran akan brand fashion Muslim mendorong mahasiswa yang
juga santri di pondok pesantren untuk lebih memperhatikan cara berpakaian yang
tidak hanya sesuai dengan syariat, tetapi juga tetap rapih, profesional, dan nyaman
dalam berbagai aktivitas akademik maupun sosial. Dengan banyaknya pilihan
produk fashion Muslim dari berbagai merek, mahasiswa memiliki lebih banyak
referensi untuk menyesuaikan gaya berpakaian mereka dengan standar
kepesantrenan, tanpa harus meninggalkan unsur estetika dan kenyamanan.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand awareness dan persepsi
kesesuaian syariah terhadap keputusan konsumsi fashion Muslim pada santri
Pondok pesantren An-Nidhom.

Penelitian ini menggunakan metode deskirptif dengan jenis korelasional dengan
pendekatan kuantitatif. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data
primer dan data sekunder, serta teknik pengumpulan datanya melalui kuesioner
yang penyebarannya dilakukan secara online menggunakan bantuan google form
dengan jumlah sampel 100 responden. Metode analisis data yang digunakan
meliputi uji kualitas data, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan uji
hipotesis. Pengolaan data dalam penelitian ini menggunakan SPSS 26.

Berdasarkan perhitungan t (parsial), brand awareness dan persepsi kesesuaian
syariah berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumsi fashion
Muslim pada santri Pondok pesantren An-Nidhom. Berdasarkan perhitungan uji f
(simultan) brand awareness dan persepsi kesesuaian syariah terhadap keputusan
konsumsi fashion Muslim memiliki f hitung lebih besar dari f tabel (31,916 > 3,09)
dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini berarti variabel brand awareness
dan persepsi kesesuaian Syariah secara Bersama-sama mempengaruhi keputusan
konsumsi fashion Muslim. Hasil ini menunjukkan bahwa konsumen Muslim dalam
mengambil keputusan konsumsi fashion tidak hanya mempertimbangkan seberapa
populer atau dikenalnya suatu merek (brand awareness), tetapi juga menilai sejauh
mana produk tersebut sesuai dengan prinsip-prinsip syariah yang mereka yakini.
Kombinasi antara pengakuan merek dan kesesuaian nilai religius menjadi faktor
penentu dalam membentuk keputusan konsumsi.

Kata Kunci: Brand Awareness, Persepsi Kesesuaian Syariah, Keputusan
Konsumsi, Fashion Muslim, Pondok Pesantren



ABSTRACT

NURROHMAH MUTIARA SOLICH. NIM: 2108204141. “THE
INFLUENCE OF BRAND AWARENESS AND PERCEPTION OF
SYARIAH COMPLIANCE ON MUSLIM FASHION CONSUMPTION
DECISIONS OF STUDENTS OF AN-NIDHOM ISLAMIC BOARDING
SCHOOL”, 2025.

The increasing awareness of Muslim fashion brands encourages students who are
also students at Islamic boarding schools to pay more attention to how to dress that
is not only in accordance with sharia, but also remains neat, professional, and
comfortable in various academic and social activities. With the many choices of
Muslim fashion products from various brands, students have more references to
adjust their clothing style to Islamic boarding school standards, without having to
leave behind aesthetics and comfort. This study aims to determine the effect of
brand awareness and perceptions of sharia compliance on Muslim fashion
consumption decisions among students at An-Nidhom Islamic Boarding School.

This study uses a descriptive method with a correlational type with a quantitative
approach. The data used in this study are primary data and secondary data, and the
data collection technique is through a questionnaire that is distributed online using
the help of Google Form with a sample size of 100 respondents. The data analysis
methods used include data quality testing, classical assumption testing, multiple
linear regression analysis, and hypothesis testing. Data processing in this study uses
SPSS 26.

Based on the calculation of t (partial), brand awareness and perception of sharia
conformity have a positive and significant effect on the decision to consume
Muslim fashion among students of An-Nidhom Islamic Boarding School. Based on
the calculation of the f test (simultaneous) brand awareness and perception of sharia
conformity on the decision to consume Muslim fashion have a calculated f greater
than the f table (31.916 > 3.09) and a significance value of 0.000 < 0.05. This means
that the variables of brand awareness and perception of sharia conformity together
influence the decision to consume Muslim fashion. These results indicate that
Muslim consumers in making fashion consumption decisions not only consider how
popular or well-known a brand is (brand awareness), but also assess the extent to
which the product is in accordance with the sharia principles they believe in. The
combination of brand recognition and conformity to religious values are
determining factors in forming consumption decisions.

Keywords: Brand Awareness, Perception of Sharia Compliance, Consumption
Decisions, Muslim Fashion, Islamic Boarding Schools
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman Transliterasi Arab Latin yang merupakan Hasil Keputusan Bersama
(SKB) Mentri Agama serta Mentri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor: 157
tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987.

A. Konsonan Tunggal
Daftar huruf Bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf latin dapat

dilihat pada halaman berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
) Tidak Tidak
‘ Alif dilambangkan dilambangkan
- Ba’ B Be
< Ta’ T Te
. ) Es (dengan titik di
- Sa’ S atas)
d Jim J Je
Ha (dengan titik di
z Ha’ H bawah)
¢ Kha’ Kh Ka dan Ha
A Dal D De
. i Zet (dengan titik di
< Zal Z atas)
3 Ra’ R Er
J Zai yd Zet
o Sin S Es
o Syin Sy Esdan Ya
Es (dengan titik di
ol Sad S bawah)
. De (dengan titik di
ol Dad D bawah)
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Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan

Te (dengan titik di

b Ta T bawah)
Zet (dengan titik di

B} Za z bawah)

& ‘Ain ¢ Apostrof terbalik

& Gain G Ge

- Fa’ F Ef

a3 Qaf Q Qi

d Kaf K Ka

J Lam L El

a Mim M Em

& Nun N En

3 Wawu W We

) Ha’ H Ha

: Hamzah ¢ Apostrof

S Ya’ Y Ya

Hamzah (s) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanda diberi
tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda
).

. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal
tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong). VVokal tunggal bahasa Arab
lambangnya berupa tanda atau harakat, yaitu fathah (—) untuk vokal a, kasroh
(—) untuk vokal i, dan dhummah (—) untuk vokal u. VVokal rangkap bahasa
Arab lambangnya berupa gabungan antara harakat dan huruf yaitu au yaitu
harakat a (fathah) diikuti wawu () sukun (mati), dan ai yaitu harakat a (fathah)
diiringi huruf ya’ () sukun (mati).

Contoh vokal tunggal : =< ditulis kasara

Contoh vokal rangkap :
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1. Fathah + ya* tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai (‘)
Contoh: <X ditulis kaifa
2. Fathah + wawu mati ditulis au ().
Contoh: J= ditulis haula
C. Madda

Maddah atau vokal panjang yang di dalam bahasa Arab dilambangkan dengan harakat

dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda Vokal panjang ditulis, masing-

masing dengan tanda hubung (-) diatasnya.

Tanda Nama Huruf Latin Nama

V... : Fathah dan alif - a dengan garis di atas
... Atau fathah dan ya A

S...- Kasrah dan ya 1 i dengan garis di atas
5..c Dammah dan wau U u dengan garis di atas

Contoh:  JU ditulis gala
J38 ditulis gila
J 5% ditulis yagalu
D. Ta’marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: ta’ marbutah yang hidup
atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammabh, transliterasinya adalah [t].
Sedangkan ta’ marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya
adalah [h].

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta
marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h).

Contoh:  JikYl 435 ditulis raudah al-agfal
JakYl 4= ditulis raudatul agfal
E. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda tasydid, dalam transliterasi ini dilambangkan dengan
perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah.
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Jika huruf s ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf kasrah
—, maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah (i).
Contoh: &) ditulis rabbana
a1l ditulis al-haddu
. Kata Sandang Alif + Lam (J))
Transliterasi kata sandang dibedakan menjadi dua macam, yaitu:
1. Kata sandang diikuti huruf syamsiah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang langsung
mengikuti kata sandang itu atau huruf lam diganti dengan huruf yang
mengikutinya.
Contoh: Ja 5 ditulis ar-rajulu
Sl ditulis as-syamsu
2. Kata sandang diikuti huruf gomariah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariah ditulis al-.
Contoh: ALl ditulis al-Maliku
Al ditulis al-galamu
. Hamzah
Hamzah (+) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi
tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir kata, maka ditulis dengan
tanda apostrof (*).
. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf, ditulis terpisah.
Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan
maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua
cara, bisa terpisah per kata dan bisa pula dirangkaikan.
Contoh:
RN 58 sl s
Ditulis: Wa innalldha lahuwa khair al-razigin atau Wa innallaha lahuwa

Khairurrazigin.
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Huruf Kapital

Walaupun dalam sistem huruf Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf kapital tetap digunakan. Penggunakan huruf kapital sesuai
dengan EYD, di antaranya huruf kapital digunakan untuk penulisan huruf awal,
nama diri, dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului oleh kata
sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri
tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Penggunaan huruf capital untuk
allah hanya berlaku bila dalam tulisan arabnya memang lengkap demikian dan
kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf / harakat yang
dihilangkan, huruf capital tidak dipergunakan.
Contoh: & ditulis al-Bukhari

24l ditulis al-Baihaqgt
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