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ABSTRAK 

 

Dea Awaliyah. NIM: 2108204007, “PENGARUH HARGA, FANATISME, DAN 

DAYA TARIK MERCHANDISE TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF 

PENGGEMAR K-POP DI KABUPATEN CIREBON”, 2025. 

 

Fenomena Korean Pop (K-Pop) di Indonesia berkembang pesat sejak awal 2000-an, 

tidak hanya sebagai genre musik, tetapi juga sebagai bagian dari gaya hidup yang 

memengaruhi generasi muda. Selain memberi dampak positif dalam memperkenalkan 

budaya asing dan mendorong sektor ekonomi, K-Pop juga menimbulkan tantangan 

berupa perilaku impulsif yang berlebihan dan penurunan rasa nasionalisme. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, fanatisme, dan daya tarik merchandise 

terhadap perilaku konsumtif penggemar K-Pop di Kabupaten Cirebon.  

Penelitian menggunakan metode kuantitatif dan pendekatan statistik deskriptif 

dengan metode survei terhadap 100 responden yang dipilih melalui teknik proportionate 

stratified random sampling. Data dianalisis menggunakan regresi linier berganda dengan 

bantuan perangkat lunak SPSS.  

Adapun hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: harga berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif penggemar K-Pop di Kabupaten Cirebon, 

sedangkan fanatisme dan daya tarik merchandise berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perilaku konsumtif penggemar K-Pop di Kabupaten Cirebon. Adapun harga, 

fanatisme, dan daya tarik merchandise berpengaruh positif dan signifikan secara 

bersama-sama terhadap perilaku konsumtif penggemar K-Pop di Kabupaten Cirebon. 

Temuan ini menunjukkan bahwa selain faktor ekonomi, aspek psikologis seperti 

fanatisme juga memiliki peran penting dalam mendorong konsumsi berlebih. Penelitian 

ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi perusahaan, akademisi, dan para penggemar 

dalam memahami serta mengelola perilaku konsumen di era budaya pop global. 

 

 

Kata Kunci: Harga, Fanatisme, Daya Tarik, Perilaku Konsumtif. 
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ABSTRACT 

 

Dea Awaliyah. NIM: 2108204007, “THE INFLUENCE OF PRICE, FANATICISM, 

AND MERCHANDISE ATTRACTIVENESS ON THE CONSUMPTIVE 

BEHAVIOR OF K-POP FANS IN CIREBON REGENCY”, 2025. 

 

The Korean Pop (K-Pop) phenomenon in Indonesia has grown rapidly since the 

early 2000s, not only as a music genre, but also as part of a lifestyle that influences the 

younger generation. In addition to having a positive impact in introducing foreign 

cultures and boosting the economic sector, K-Pop also poses challenges in the form of 

excessive impulsive behavior and a decrease in nationalism. This study aims to analyze 

the effect of price, fanaticism, and merchandise attractiveness on the consumptive 

behavior of K-Pop fans in Cirebon Regency.  

The study used quantitative methods and descriptive statistical approaches with a 

survey method of 100 respondents selected through proportionate stratified random 

sampling techniques. Data were analysed using multiple linear regression with the help 

of SPSS software. 

The results of this study indicate that: price has a negative and significant effect on 

the consumptive behavior of K-Pop fans in Cirebon Regency, while fanaticism and 

merchandise attractiveness have a positive and significant effect on the consumptive 

behavior of K-Pop fans in Cirebon Regency. The price, fanaticism, and attractiveness of 

merchandise have a positive and significant effect together on the consumptive behavior 

of K-Pop fans in Cirebon Regency. This finding shows that in addition to economic 

factors, psychological aspects such as fanaticism also have an important role in 

encouraging excessive consumption. This research is expected to be a reference for 

companies, academics, and the fans in understanding and managing consumer behavior 

in the era of global pop culture. 
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 الخلاصة

 

,, NIM: 7210820400 .ضياء العوالية " شاق تأثير السعر والتعصب وجاذبية البضائع على السلوك الاستهلاكي لع

CIREBON REGENTENCY"  ،2025 الكيبوب في . 

ئلأوا منذ بسرعة إندونيسيا في (K-Pop) الكوري البوب ظاهرة نمت نوالعشري الحادي القرن من الأول العقد   فقط ليس ،

 التعريف في الإيجابي تأثيرها إلى وبالإضافة .الشباب جيل على يؤثر حياة نمط من كجزء أيضًا ولكن ،موسيقي كنوع

اتالسلوكي في تتمثل تحديات أيضًا يطرح الكوري البوب فإن ،الاقتصادي القطاع وتعزيز الأجنبية بالثقافات فاعيةالاند   

لىع البضائع وجاذبية والتعصب السعر تأثير تحليل إلى الدراسة هذه تهدف .القومية النزعة وانخفاض المفرطة  السلوك 

  .سيريبون مقاطعة في الكيبوب لعشاق الاستهلاكي

تجيب تم مس 100استخدمت الدراسة الأساليب الكمية والمناهج الإحصائية الوصفية مع أسلوب المسح الذي شمل 

ام الانحدار الخطي المتعدد تيارهم من خلال تقنيات أخذ العينات العشوائية الطبقية المتناسبة. تم تحليل البيانات باستخداخ

 .SPSS بمساعدة برنامج

محافظة سيريبون،  تشير نتائج هذه الدراسة إلى أن: السعر له تأثير سلبي وهام على السلوك الاستهلاكي لعشاق الكيبوب في

محافظة  لتعصب وجاذبية البضائع لهما تأثير إيجابي وهام على السلوك الاستهلاكي لعشاق الكيبوب فيفي حين أن ا

كيبوب في سيريبون. إن السعر والتعصب وجاذبية البضائع لها تأثير إيجابي وهام على السلوك الاستهلاكي لعشاق ال

التعصب لها دور  قتصادية، فإن الجوانب النفسية مثلمحافظة سيريبون. تظُهر هذه النتيجة أنه بالإضافة إلى العوامل الا

بين في فهم مهم في تشجيع الاستهلاك المفرط. من المتوقع أن يكون هذا البحث مرجعًا للشركات والأكاديميين والمعج

 .وإدارة سلوك المستهلكين في عصر ثقافة البوب العالمية

تهلاكي: السعر، التعصب، الجاذبية، السلوك الاسالبحث الكلمات  
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MOTTO 

 

“Janganlah engkau bersedih, sesungguhnya Allah bersama kita.” (QS. At-Taubah: 40) 

 

“Kabarkanlah kepada hamba-hamba-Ku, bahwa Akulah Yang Maha Pengampun, Maha 

Penyayang,” (QS. Al-Hijr 15: Ayat 49) 

 

“Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak dapat mendahului 

siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya.” (QS. Ya-Sin 36: Ayat 40) 

 

“You’re normal. You’re doing fine. Sometimes you’re doing better, sometimes you’re 

doing worse, but at the end it’s you. I just want you to have no regrets, I want you to feel 

yourself grow, and I just want you to also love yourself.” (Mark Lee) 

 

“For all of you who are striving for your dreams, I just wanna tell you that you should 

believe in yourself and don’t let anyone bring you down. Negativity does not exist, it’s all 

about positivity, so keep that in mind. But anyways, have good friends around you, have 

good peers surround youself with good people, cause you’re a good person too.” (Mark 

Lee) 

 

“We often use the phrase “win or lose”. But I prefer the phrase “win or learn”. I think 

that’s very appropriate. You never lose.” (Mark Lee) 

 

“you may be able to rely on all kinds of people, but the only one you can rely on is 

yourself” (So Junghwan) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini berdasarkan Keputusan Bersama 

Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI No. 158 tahun 1987 dan No. 

0543 b/u/1987 yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem penulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf, dalam Transliterasi ini sebagian dilambangkan huruf dan sebagian 

dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda 

sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab itu dan Transliterasinya dengan huruf Latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta t te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim j je ج

 ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha kh ka dan ha خ

 dal d de د

 żal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa ṭ  te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ....‘... koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ

 fa f ef ف

 qaf q ki ق

 kaf k ka ك
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 lam l el ل

 mim m Em م

 nun n en ن

 wau w we و

 ha h ha ه

 hamzah ..'.. apostrof ء

 ya y ye ي

 

2. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkap atau diftong.  

a) Vokal Tunggal  

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a a 

 Kasrah  i i 

 Dammah  u u ــُـ

 

Contoh:  

 kataba -   كتب 

 fa‘ala - فعل

 żukira - ذ كر

 yażhabu -  يذهب 

 suila- سئل

b) Vokal Rangkap  

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harkat 

dan huruf, transliterasi gabungan huruf, yaitu: 

Tanda dan Huruf Nama  Gabungan huruf Nama  

 Fathah dan ya ai a dan i .... ى

 Fathah dan wau au a dan u ....و
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Contoh: 

 kaifa -   كيف

 haula -    هول

c) Maddah 

Maddah atau vokal panjang lambangnya dengan harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Harkat dan Huruf Nama  Huruf dan Tanda Nama 

 Fathah dan alif atau ya Ā a dan garis di atas ....ا  ....ى

 Kasroh dan ya Ī i dan garis di atas ...ى

 Dammah dan waw Ū u dan garis di atas ..و..و

 

Contoh: 

 qāla - قال

 ramā - رمي

 qīla - قيل

 yaqūlu - يقول

d) Ta' Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua: 

1) Ta Marbutah hidup  

Ta marbutah yang hidup atau yang mendapat harkat fathah, kasroh dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

2) Ta' Marbutah mati  

Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya adalah 

/h/. 

3) Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh:  

 raudatul al-atfal    -    روضة الاطفال 

1. raudatu al-atfal 

 al-Madīnah al-Munawwarah   -    المدينة المنورة

2. al-Madīnatul Munawwarah 
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e) Syaddah (Tasydid)  

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan   

sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid. Dalam transliterasi ini tanda syaddah 

tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi tanda syaddah tersebut. 

Contoh:  

 rabbanā - ربنا

 nazzala - نزل

 al-birr - البر

 nu'ima - نعم

 al-hajju - الحج

f) Kata Sandang  

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu 

 Namun dalam transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata sandang .ال

yang diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qomariah. 

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu. Pola yang dipakai ada dua, seperti 

berikut: 

2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 

Kata sandang yang diikuti huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.  

Baik diikuti oleh huruf syamsiah maupun qamariah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda 

sambung/hubung. 

Contoh: 

 ar-rajulu -  الرجل

 asy-syamsu -  الشمش

 al-badi'u -  البديع

 as-sayyidatu -  السيدة

 al-qalamu -  القلم

 al-jalālu -  الجلال



 
 

xxi 
 

g) Hamzah  

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan opostrof. Namun, hal ini hanya terletak di tengah dan 

akhir kata. Bila hamzah itu terletak di awal kata, ia tidak dilambangkan, karena 

dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

1) Hamzah di awal: 

 umirtu -  امرت

 akala -  اكل

2) Hamzah ditengah: 

 takhużūna -  تأ خذون

 takulūna -  تأ كلون

3) Hamzah di akhir: 

 syaiun -  شيء

 an-nauu -  النوء

h) Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi'il, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan. 

Maka dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua 

cara, bisaa dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

Contoh: 

الله لهو خير الرازقين و ان               - Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn. 

3. Wa innallāha lahuwa khairur-rāziqīn. 

 .Fa aufū al-kaila wa al-mīzāna -                فاوفوا الكيل والميزان

4. Fa aufū al-kaila wal-mīzāna 

مرسها بسم الله مجرها و                  - Bismillāhi majrehā wa mursāhā. 

  Wa lillāhi 'alā an-nāsi hijju al-baiti -                 و لله على الناس حج البيت

       manistatā‘a ilaihi sabīlā. 

من الستطاع اليه سبيلا                  - Wa lillāhi 'alā an-nāsi hijju al-baiti  

       manistatā‘a ilaihi sabīlā. 

i) Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa 
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yang berlaku dalam EYD, diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan 

huruf awal, nama diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap  huruf awal nama diri tersebut, 

bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh:  

 .Wa mā Muhammadun illā rasūl -       و ما محمد الا رسول

ي ببكة مباركاذان اول بيت و ضع للناس لل  – Inna awwala baitin wudi‘a  lin-nāsi  

      lillażī Bi Bakkata mubārakan. 

 Syahru Ramadāna al-lażī unzila fīhi -     شهر رمضان الذي انزل فيه القران

      al-Qurānu. 

 .Wa laqad raāhu bil-ufuqil-mubīni -       ولقد راه بالفق المبين

 .Al-hamdu lillāhi rabbil-‘ālamīna -        الحمدلله رب العلمين

 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata 

lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

digunakan. 

Contoh: 

 .Nasrum minallāhi wa fathun qarīb -      نصر من الله و فتح قريب 

 .Lillāhi al-amru jamī'an -       لله الامر جميعا 

 .Wallāhu bikulli syaiin ‘alīmun -      والله بكل شيء عليم 

j) Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena itu 

peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

 

 


