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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

 

Perkembangan ekonomi dan bisnis islam dari tahun 2019 hingga 2024 

menunjukkan trend peningkatan yang signifikan, didukung oleh meningkatnya 

kesadaran masyarakat terhadap prinsip keadilan, keberlanjutan, dan inovasi 

berbasis Syariah. Momentum global ini diperkuat oleh berbagai inovasi produk 

keuangan Syariah, peningkatan Kerjasama internasonal, serta implementasi 

teknologi digital dalam ekosistem keuangan Islam. Selama lima tahun terakhir, 

industri keuangan Syariah terus mengalami pertumbuhan pesat, termasuk di 

negara-negara mayoritas muslim maupun non-muslim. Produk-produk 

keuangan seperti sukuk, bank Syariah, fintech Syariah, dan asuransi berbasis 

Syariah semakin diminati masyarakat luas. Asia Tenggara, khususnya 

Indonesia dan Malaysia, menjadi pusar pertumbuhan utama dengan inovasi 

digital dan penetrasi pasar yang agresif (Rifa’i et al, 2022). 

Du.nia pe.rbankan me.ru.pakan se.ktor ke.u .angan yang me.njadi pondasi 

pe .rtu.mbu.han e .konomi indone.sia. Be .rbagai kalangan masyarakat bawah hingga 

atas akan me.rasakan pe.rtu.mbu.han e .konomi me.lalu.i du.nia pe .rbankan, se.ktor 

pe .rbankan me.ru.pakan Le.mbaga inte.rme.dasi antara yang me.laku.kan ingin 

me.ningkatkan nilai dari ke .kayaannya me .lalu.i saving atau. inve.stasi de.ngan 

yang me.me.rlu .kan dana me.lalu.i kre.dit. Te.rtu.ang dalam U.ndang-U.ndang 

Nomor 7 Tahu.n 1992 su.dah diatu.r akan te.tapi ada be.be .rapa di re.visi dan 

me.njadi U.ndang-U.ndang Nomor 10 Tahu.n 1998 te.ntang pe.rbankan yang be.risi 

te.ntang bahwasannya pe.rbankan di ne.gara Indone.sia te.rbagi me.njadi 2 (du.a) 

je.nis ialah bank u.mu.m & bank pe.rkre .ditan. Dalam U.ndang-U.ndang Nomor 10 

tahu.n 1998 ini me.ngatu.r se.mu.a se.cara rinci landasan hu.ku.m se .rta je.nis u.saha 

yang dapat diope.rasikan dan dite.rapkan ole.h bank Syariah atau.pu.n bank 

konve .nsional se.rta ju.ga me.njadi se.bagai du.al banking syste.m. 

Ne .gara Indone.sia me.ru.pakan pe.ndu.du.k paling banyak yang be.ragama 

Islam dan sampai diaku.i bahwa de.ngan ne .gara Islam te.rbe.sar du.nia dimana 
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prinsip dan siste.m yang su.dah dite.rapkan se .jak du.lu. sampai se .karang adalah 

prinsip be .rasaskan syariah, se.hingga me.njadi nilai yang cu.ku.p u.ntu.k 

me.mbangu.n se .bu.ah tatanan du.nia pe.rbankan yang be .rlandaskan nilai-nilai 

syariah. Bank Syariah se .makin dike.tahu.i ole.h pe .ndu.du.k Indone .sia dan 

dipe.rku.atkan ole.h U.ndang-U.ndang Nomor 21 tahu.n 2008 yaitu. te.ntang 

pe .rbankan Syariah. Awal mu.la pe.rbankan Syariah di Indone.sia yaitu. de .ngan 

be .rdirinya Bank Mu.amalat Indone.sia tahu.n 1992. Se .te .lah be.rdirinya Bank 

Mu.amalat Indone.sia (BMI) pe.me .rintah mu.lai be.ranjak mu.lai me.ngaku.i siste.m 

pe .rbankan Syariah, te.rbu.ktinya mu.lai lahirnya U.ndang-U.ndang Nomor 10 

tahu.n 1998. Dalam U.ndang-U.ndang ini me .ru.pakan bu.kti nyata atas pe.ngaku.an 

pe .me.rintah me.nge .nai pe.rbankan Syariah walau.pu.n be .lu.m di je.laskan se.cara 

rinci. Dalam U.ndang-U.ndang te.rse .bu.t hanya dise .bu.tkan prinsip ope.rasional 

bank Syariah yang dibe.dakan me.njadi du.a, yaitu. bank yang be.rdasarkan 

prinsip Syariah dan bank konve .nsional yang be .rlandaskan pada prinsip bu.nga. 

Saat krisis mone.te.r pada tahu.n 1997-1998 di mana mayoritas bank 

konve .nsional me.ngalami ke.ru .gian akan te.tapi, Bank Mu.amalat Indone.sia 

(BMI) be .rhasil me.le .wati krisis ini yang te.rjadi pada saat itu. de.ngan 

me.nu.nju.kkan kine.rja yang se .makin me.ningkat dan tidak me.ne .rima bantu.an 

dari pe.me .rintah, te.rbu.kti de.ngan re.ndahnya tingkat NPL (non pe.rforming loan) 

dan tidak te.rke .nanya ne.gative. spre.ad se .pe.rti yang dialami bank-bank 

konve .nsional lainnya.  

Se .te.lah mu.ncu.lnya U.ndang-u.ndang Nomor 21 tahu.n 2008 yang be .rpe .ran 

dalam su.atu. landasan bank syariah, akan te .tapi, mu.ncu.l Bank U.mu.m Syariah 

(BU.S) dan U.nit U.saha Syariah (U.U.S) ditambah de.ngan mayoritas pe .ndu.du.k 

Indone .sia yang me.nganu.t agama Islam se .makin be.sar minatnya dalam 

pe .rbankan Syariah. Pe .rbankan Syariah dan Le .mbaga ke.u.angan Syariah yang 

be .be.rapa di Indone.sia yaitu. ada se.kitar 189 bank Syariah yang te.rdiri dari 14 

Bank U.mu.m Syariah (BU.S), 20 U.nit U.saha Syariah (U.U.S), dan 164 Bank 

Pe .mbiayaan Rakyat Syariah di Indone.sia. (OJK,2019) 

Fatwa DSN MU.I Nomor 115/DSN-MU.I/IX/2017 me.mbe.rikan arahan 

dan ke .te.ntu.an me.nge .nai pe.ne .rapan mu.dharabah dalam bank Syariah te.ru.tama 
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di Indone .sia. Fatwa ini me.mbe.rikan pe .doman bagi Le.mbaga Ke .u.angan 

Syariah dalam me.ngatu.r dan me.laksanakan produ.k akad mu.dharabah se .su.ai 

de .ngan prinsip Syariah yang be.rlaku., se .rta me.laksanakan strate.gi marke.ting 

yang se .su.ai. 

Akan te .tapi dalam lapangan pe.ne.rapan fatwa te.rse .bu.t banyak se .kali 

tantangan dan be .rbagai ke .ndala te.ru.tama dalam strate.gi marke.ting fu.nding. Di 

Bank BTN Syariah kota Cire.bon me .skipu.n te .lah dite.rapkan be .rbagai strate.gi 

u.ntu.k marke.ting produ.k akad mu.dharabah, masih ada te.rdapat ke.bu.tu.han 

u.ntu.k pe.rbaikan dan pe.rke.mbangan strate.gi yang le.bih kompe.te.n. Ole .h kare.na 

nya sangatlah pe.nting u.ntu.k me.laku.kan analisis se.cara me.ndalam u.ntu.k 

strate.gi marke.ting fu.nding yang dite.rapkan ole.h Bank BTN Syariah dalam 

konte.ks fatwa te.rse .bu.t (Nurhidayah, Hidayatunnisa, & Hendra, 2023). 

Pe .rbankan Syariah ini be.rdiri atas ke .inginan u.mat Islam u.ntu.k 

me.nghindari riba dalam ke.giatan mu.amalahnya. Tidak hanya u.mtu.k 

me.nghindari riba, tu.ju.an ini te.rse .bu.at u.ntu.k me.mpe.role .h ke.se .jahte.raan lahir 

dan batin me.lalu.i ke.giatan be.rmu.amalah yang be .rlandaskan pada al-qu.ran dan 

hadits. Konse.p inilah me.mbu.at nilai le.bih dibanding de.ngan bank 

konve .nsional. Nilai le.bih ini se.bagai pe.mbu.ktian bahwa pe.rke.mbangan bank 

syariah itu. se .bagai pe.ndorong yang le .bih e .fe .ktif u.ntu.k dijadikan daya tarik bagi 

bank syariah dikalangan masyarakat. 

Dari be.be .rapa banyaknya bank Syariah di Indone .sia, PT. Bank BTN 

Syariah ini me.ru.pakan bank syariah yang dilihat dari pe.rke.mbangannya sangat 

signifikan, pe.rke .mbangan ini dimu.lai se.jak 14 Fe.bru.ari 2005 yang diawali 

pe .mbu.kaan kantor cabang syariah pe .rtama di Jakarta, de.ngan ju.mlah cabang 

BTN Syariah me.ncapai 24 Kantor Cabang (KC), 22 Kantor Cabang Pe.mbantu. 

(KCP), 7 Kantor Kas, dan 240 Kantor Layanan Syariah. 

Pe .ningkatan pe.rke .mbangan di PT. Bank BTN Syariah dari se.tiap tahu.n, 

pe .rsaingan te.rse .bu.t me.mpe.re .bu.tkan nasabah bank di Indone .sia ju.ga sangat 

ke .tat. Ole.h kare.na itu. dibu.tu.hkan be.be.rapa strate.gi pe.masaran yang dapat 

me.masarkan produ.knya agar ada pe.ningkatan ju.mlah nasabahnya ju.ga se .iring 

de .ngan pe.ningkatan ju.mlah kantor BTN di Indone.sia. Se.lain u.ntu.k me.narik 
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minat nasabah baru., strate.gi pe.masaran yang dilaku.kan ole.h BTN Syariah ju.ga  

be .rfu.ngsi u.ntu.k me.mpe .rtahankan nasabah-nasabah yang te.lah me.njadi 

nasabah te.tap di BTN Syariah agar te.tap loyal. Kare.na me.nu .ru.t Pe.nye .dia 

Pe .masaran BTN Syariah kota Cire.bon, me.mpe.rtahankan nasabah itu. le .bih su.lit 

dari pada me.ncari nasabah. Ole.h kare.na itu. dibu.tu.hkan strate.gi yang te.pat 

dalam me.mpe.rtahankan loyalitas nasabah. Strate.gi pe.masaran yang dilaku.kan 

ole.h BTN  Syariah Kota Cire.bon u.ntu.k me.narik minat nasabah ialah antara lain 

de .ngan me.nggu.nakan banne.r, sosialisasi, iklan, promosi de.ngan me.nawarkan 

be .rbagai hadiah promosi me.lalu.i ope .n te.nant (pame.ran), dan be .ntu.k promosi 

lainnya. (Shimp,2020) 

Pe .ran Marke .ting Fu.nding dalam me.ncapai tu.ju.an u.tama bank dalam 

be .rsaing, se.cara garis be.sarnya yaitu. se .bagai be.riku.t :  

1. Me .nu.mbu.h ke .mbangkan ke.sadaran nasabah te.rhadap produ.k yang       

ditawarkan. 

2. Me .mbangu.n ke.pe .rcayaan nasabah te.rhadap citra bank atas produ.k yang 

ditawarkan. 

3. Me .ndorong antu.sianisme. me.lalu.i satu. artike.l te.ntang ke.gu.naan manfaat 

su.atu. produ.k. 

4. Me .nginformasikan ke.pada nasabah te.ntang aktivitas dan program ke.rja yang 

be .rkaitan de .ngan layanan bank, agar te.rcapai pu.blisitas positif dimata 

masyarakat dan pu.blik. 

5. Me .mbina dan me.mpe.rtahankan citra bank baik dari se.gi ku.antitas mau.pu.n 

ku.alitas pe.layanan yang dibe.rikan ke.pada nasabahnya (Ismawati, 2022). 

Bank BTN Syariah ialah su.atu. Le .mbaga ke .u.angan Syariah yang ada di 

Indone .sia, te.rkhu.su.s di kota Cire.bon, Adapu.n pe.manfaatan produ.k 

pe .mbiayaan mu.dharabah u.ntu.k me .ngikat nasabah dan se .bagai fasilitator 

pe .rke.mbangan e.konomi u.mat mu.slim. Akan te.tapi, tantangan dalam me.nge .lola 

produ.k akad mu.dharabah itu. sangatlah be .sar te .ru.tama dalam hal strate.gi 

marke.ting fu.nding. Hal ini me.ngacu. pada bagaimana Bank BTN Syariah 

me.nge .lola dan me.masarkan produ.k mu.dharabah agar se .su.ai de .ngan prinsip 

syariah dan bisa me.narik bagi calon nasabah. 
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Akad mu.dharabah me .ru.pakan akad Ke .rjasama dalam su.atu. u.saha antara 

pe .milik modal yaitu. shohibu.l mal de.ngan pe .nge.lola mu.dhorib dan ke.u.ntu.ngan 

u.saha dibagi se.su.ai nisbah yang dise.pakati dalam akad. Hal ini akad 

mu.dharabah te .rjadi antara pe.milik modal atau. se .orang inve.stor yang 

me.nye .diakan modal u.ntu.k dibe.rikan ke.pada pe.nge .lolan. Adanyan Ke .rjasama 

ini dari hasil ke.u.ntu.ngannya akan dibagi se .su.ai nisbah yang te.lah dise .pakati. 

Se .lu.ru.h ke.u.ntu.ngannya yang te.lah dibagikan haru.s se .su.ai nisbah yang 

dise .tu.ju.i dan tidak adanya se.ju.mlah ke.u.ntu.ngan te.rte .ntu., de .ngan ke .te.ntu.an di 

awal hanya u.ntu.k pada shohibu.l mal atau. mu .dhorib se .ndiri. Apabila tidak 

te.rlaksana salah satu. pihak ini atau. se .dang te.rjadinya proble.matika antara 

pihak, de.ngan ini hanya bisa dise .le.saikan pada Le.mbaga yang be.rwe .nang. 

Pe .nye .le.saian se.ngke .ta ini be.rdasarkan Syariah se.su.ai de.ngan re.gu.lasi yang 

be .rlaku. apabila tidak dapat te.rcapainya ke.se .pakatan me.lalu.i antar pihak. Se.lain 

itu. adanya akad mu.dharabah yang be.rpe .ran dalam te.rjadinya Ke.rjasama agar 

te.rcapai su.atu. tu.ju.an dan ke.maslahatan.(Wasilatu.r Rohmaniyah, 2019)  

Be .be.rapa pe.rmasalahan pada Bank Tabu .ngan Ne .gara (BTN) Syariah 

Kota Cire.bon dalam me.njalankan strate.gi marke.ting fu.nding sering menemui 

ke .ndala yaitu., Ku.rangnya pe.mahaman masyarakat te.rkait prinsip Syariah 

te.rkhu.su.s akad mu.dharabah yang me .nghambat minat u.ntu.k be .rinve.stasi, 

Pe .rsaingan yang ke.tat kare.na banyaknya Le .mbaga Ke.u.angan Syariah yang 

me.miliki produ.k pe .mbiayaan se.ru.pa, De .ngan adanya re.gu.lasi yang ke .tat 

pe .me.rintah me.mbatasi je.nis produ.k yang ditawarkan be.rdampak pada 

pe .laksanaan dalam pe.masarannya, Ke .te.rbatasan su.mbe.r daya manu.sia te.naga 

pe .masaran yang dapat me.ngu.rangi e.fe .ktivitas strate.gi pe.masaran. Be.be .rapa 

u.paya yang dilaku.kan ole.h Bank BTN Syariah antara lain; E.du.kasi masyarakat 

u.ntu.k me.mbantu. pe .nge .tahu.an te .ntang mu.dharabah dan dapat me .ngu.rangi 

ke .tidakpahamannya, Me.manfaatkan platform digital se .bagai sarana promosi 

yang dapat me.ningkatkan jaringan dan me.narik pe.rhatian bagi nasabah, 

Me .mbe.rikan variasi dari pe.nge.mbangan produ.k mu.dharabah yang se.su.ai 

ke .bu.tu.han, Me .mbangu.n kolaborasi de.ngan be.rbagai mitra atau. komu.nitas 

u.nu.k me.mpe.rlu.as re.lasi se.rta me.ningkatkan ke.pe .rcayaan, Me.ningkatkan 
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pe .latihan SDM gu.na me .nje.laskan produ.k yang baik ke.pada nasabah (Safitri, 

D., & Pratama, A. R. 2021). Pe.ne .liti me.ne .mu.kan be.be .rapa titik pe.rmasalahan 

yang haru.s dike .mbangkan dan akan diku.pas le.bih me .ndalam dari su.du.t 

pandang Fatwa DSN MU.I Nomor 115/DSN-MU.I/IX/2017 te .ntang 

mu.dharabah te .rhadap strate.gi marke.ting fu.nding di Bank BTN Syariah Kota 

Cire.bon. Be .rdasarkan pe.rmasalahan yang te.lah dije.laskan, maka pe.ne .liti 

te.rtarik u.ntu .k me.laku.kan pe .ne.litian de .ngan ju.du.l “STRATEGI 

MARKETING FUNDING PADA PEMBIAYAAN MUDHARABAH DI 

BTN SYARIAH KOTA CIREBON PERSPEKTIF FATWA DSN MUI 

NOMOR 115/DSN-MUI/IX/2017”. 

B. Identifikasi Masalah 

Be .rdasarkan latar be.lakang yang te.lah di u.raikan te.rse .bu.t maka dapat 

diambil masalah dalam pe.ne .litian ini, antara lain: 

1. Adanya ke.ndala dalam pe.ne.rapan fatwa dilapangan te.ru.tama pada strate.gi 

marke.ting fu.nding 

2. Pe .masaran BTN Syariah kota Cire.bon, me .mpe.rtahankan nasabah itu. le.bih 

su.lit dari pada me.ncari nasabah 

3. Ke .tidakse.su.aian pandangan fatwa DSN-MU.I Nomor 115/DSN-

MU.I/IX/2017 me .nge .nai strate.gi marke.ting fu.nding pada pe.mbiayaan akad 

mu.dharabah. 

C. Rumusan Masalah 

a. Bagaimana strate.gi marke.ting fu.nding pada pe.mbiayaan mu.dharabah di 

BTN Syariah Kota Cire.bon? 

b. Apa ke .ndala dan u.paya dalam pe.ne .rapan strate.gi marke.ting fu.nding pada 

pe .mbiayaan mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire.bon? 

c. Apakah imple.me.ntasi strate.gi marke.ting fu.nding pada pe .mbiayaan 

mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire .bon sesuai dengan pandangan fatwa 

DSN MU.I Nomor 115/DSN-MU.I/IX/2017? 

D. Batasan Masalah 

De .ngan pe.nu.lisan karya tu.lis ini, agar tidak me.lu.as daan me.ncapai foku.s 

yang diharapkan maka pe.nu.lis me.mbe .rikan Batasan-batasan dalam pe.nu.lisan 
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ini, bahwa data yang diambil dalam pe.ne .litian ini adalah pada BTN Syariah 

Kota Cire.bon. 

Adapu.n pe .mbatasan masalah yang akan me .njadi inti pe.rmasalahan 

dalam pe.ne .litian ini yaitu.: 

1. Pe .ne .litian ini te.rbatas di BTN Syariah kota Cire.bon se .bagai Le.mbaga 

Ke .u.angan Syariah yang me.njadi obje.k stu.di u.tama. 

2. Pe .ne .litian ini me.mbatasi pada strate.gi marke .ting fu.nding di BTN Syariah 

kota Cire.bon 

3. Pe .mbatasan ini ju.ga pada pe.mbiayaan mu.dharabah di BTN Syariah kota 

Cire.bon. 

E. Tujuan Penelitian 

Tu.ju.an dari pe.ne .litian ini be.rdasarkan ide.ntifikasi yang te.lah di 

ke .mu.kakan adalah se.bagai be.riku.t : 

a. U.ntu.k me .nge.tahu.i strate.gi marke.ting fu.nding pada pe .mbiayaan 

mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire.bon. 

b. U.ntu.k me .nge.tahu.i ke.ndala dan u.paya imple.me.ntasi pada strate.gi 

marke.ting fu.nding khu.su.snya pe .mbiayaan mu.dharabah di BTN Syariah 

Kota Cire.bon. 

c. U.ntu.k me.nge .tahu.i imple.me.ntasi strate.gi marke.ting fu.nding yang sesuai 

dengan pandangan fatwa DSN MU .I Nomor 115/DSN-MU.I/IX/2017 pada 

pe .mbiayaan mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire.bon. 

F. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat se.cara te.oritis 

a. Hasil pe.ne .litian ini se.bagai wahana me.nambah pe.nge .tahu.an te.ntang 

pe .mbiayaan mu.dharabah dan strate.gi marke .ting fu.nding. 

b. Hasil pe.ne .litian ini diharapkan dapat me.njadi su.mbe .r re.fe .re.nsi bagi 

yang me .mbu.tu.hkan pu.staka masalah me.nge .nai pe.mbiayaan 

mu.dharabah di Le .mbaga Ke.u.angan Syariah. 

c. Hasil pe.ne .litian ini diharapkan dapat me.njadi masu.kan bagi pe.ne .liti-

pe .ne.liti yang lain yang ingin me.ne .liti te.ntang pe.mbiayaan 
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mu.dharabah di Le .mbaga Ke.u.angan Syariah. 

2. Manfaat praktis 

a. Me .nambah informasi te.ntang pe.ne.rapan Pe .mbiayaan Mu.dharabah 

pada strate.gi marke.ting fu.nding di BTN Syariah Kota Cire.bon, dan 

u.ntu.k me.mpe.rlu.as wawasan dalam ranah ke .rja, khu.su.snya di organisasi 

ke .u.angan syariah, se.hingga nantinya dapat be.rke .mbang de.ngan baik. 

b. Ke .mu.dian hal ini dapat me.njadi e.valu.asi pe .rtimbangan BTN Syariah 

Kota Cire.bon dalam me .mu.tu.skan strate .gi pe.masaran yang akan 

dilaku.kan le.mbaga ke.u.angan syariah se .bagai dasar me.ne.ntu.kan 

langkah dalam me.mpromosikan agar dapat be.rke .mbang le.bih e .fe.ktif 

te.rhadap nasabah di masa yang akan datang. Manfaat se.lanju.tnya 

pe .ne.litian ini diharapkan dapat me.nambah informasi le.ngkap te.ntang 

BTN Syariah Kota Cire.bon ke .pada masyarakat, khu.su.snya para 

nasabah yang ingin be.rtransaksi me.nggu.nakan akad mu.dharabah di 

fu.nding BTN Syariah Kota Cire.bon. 

G. Penelitian Terdahulu 

Pe .ne .litian te.rdahu.lu. be .rgu.na u.ntu.k me .nge .tahu.i bagaimana me.tode. 

pe .ne.litian dan hasil-hasil pe.ne .litian yang dilaku.kan. Pe.ne .litian te.rdahu.lu.  

digu.nakan se .bagai tolak u.ku.r pe .ne.liti u.ntu.k me .nu.lis dan me .nganalisis su.atu. 

pe .ne.litian. 

1. Ju.rnal Stu.di Al-Qu.r’an dan Hu.ku.m de.ngan ju.du.l “Analisis Strate.gi 

Marke .ting Fu.nding di Bank BRI Syariah KC Pu.rwoke .rto” 

(Fu.rsiana,2019). Pe.ne .litian ini me.nggu.nakan lapangan (fie.ld re.se .arch) 

de .ngan me.tode. ku.alitatif. Adapau.n hasilnya: strate.gi Bank BRI Syariah 

KC Pu.rwoke .rto yang dilaksanakan tim divisi Fu.nding and Re.lationship 

(FRO) dalam me.ndapatkan dana dari pihak ke.tiga yaitu. de.ngan promosi 

pe .riklanan (adve.rtising), pe.nju.alan pe.rse .orangan (pe.rsonal se .lling), 

pu.blisitas (pu.blicity), dan Promosi Pe.nju.alan (sale.s promotion). Dampak 

dari strate.gi ini te.rhadap pe.role .han dana pihak ke.tiga Bank BRI Syariah 

KC Pu.rwoke .rto dinilai cu.ku.p be .rhasil, dapat dilihat dari pe.rtu.mbu.han 

asse .t ke.u.angan bank yang me.ningkat, te.rlihat targe.t individu. karyawan pe.r 
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bu.lan Se.pte .mbe.r 2018 naik me.njadi 102,4%. Dan targe.t divisi dan 

su.pe .rvisinya me.ncapai 96% dari 100% yang ditarge.tkan. Adapu.n 

pe .rsamaan itu. se .ndiri sama-sama me.mbahas strate.gi marke.ting fu.nding 

dan u.ntu.k pe.rbe .daanya su .dah sangat je.las dalam foku.s pe .ne.litiannya, 

pe .ne.liti Mila Fu.rsiana dkk te.rse .bu.t me .ne .liti di Bank BRI Syariah KC 

Pu.rwoke .rto.  

2. Skripsi Miranda Santika (2019) de.ngan ju.du.l “Strate.gi marke.ting fu.nding 

dalam me.ningkatkan dan me.mpe.rtahankan ju.mlah nasabah (stu.di kasu.s 

pada Bank BTN Syariah KC Me.dan)”. Hasil pe.ne .litian ini me.nu.nju.kkan 

bahwa u.paya PT BTN Syariah KC Me .dan u.ntu.k bisa be.rsaing di 

marke.ting fu.nding dalam me.ningkatkan dan me.mpe.rtahankan ju.mlah 

nasabah de.ngan cara me.nggu.nakan be.rbagai strate.gi. U.ntu.k imple.me .ntasi 

dari BTN Syariah KC Me.dan me.nggu.nakan strate.gi produ.k, harga, lokasi, 

dan promosi. Adapu.n pe.rbe .daan pe.ne .litian pe.nu.lis de.ngan pe.ne.litian 

te.rdahu.lu. pada skripsi Miranda Santika be .rfoku.s pada strate.gi marke.ting 

fu.nding dalam me.ningkatkan dan me.mpe.rtahankan ju.mlah nasabah, 

se .dangkan pe.nu.lis me.ne.liti te.ntang strate.gi marke .ting pada pe.mbiayaan 

mu.dharabah pe .rspe .ktif DSN MU.I NO.15 Tahu.n 2017 di BTN Syariah 

Kota Cire.bon, U.ntu.k Pe .rsamaan pada obje .k pe.ne .litiannya.   

3. Jurnal Pe.ne .litian dari Lajamani, B., Syafii, A., & Hanafi, S. (2020) de.ngan 

ju.du.l “Imple.me.ntasi Fatwa DSN MU.I Nomor 115/DSN-MU.I/XI/2017 

Te.rhadap Akad Mu.dharabah Pada Tabu.ngan Re .ncana IB di Bank Me .ga 

Syariah Cabang Palu.” Pada pe.ne .litian ini pe .nu.lis hanya ingin me.nge.tahu.i 

maksu.d dan tu.ju.an dalam pe.ne.litian yaitu. me .nge.tahu .i bagaimana 

imple.me.ntasi yang dilaku.kan ole.h Bank Me .ga Syariah Cabang Palu. dalam 

me.ne .rapkan siste.m syariah pada akad mu.dharabah yang dite.rapkan pada 

produ.k Tabu.ngan Re.ncana IB dan ju.ga u.ntu.k me.nge .tahu.i imple.me.ntasi 

Fatwa DSN MU.I Nomor 115/DSN-MU.I/IX/2017 dalam ke.giatan 

tabu.ngan re .ncana IB di Bank Me.ga Syariah Cabang Palu. te.rse .bu.t apakah 

su.dah se .su.ai de .ngan fatwa yang dike.lu.arkan atau. be .lu.m. Adapu.n 

pe .rsamaan ialah pada foku.s pe .ne.liti ini pada Fatwa DSN MU.I NO.115 
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Tahu.n 2017 pada akad mu.dharabah, u.ntu.k pe.rbe .daan ada pada foku.s 

pe .ne.litian nya, pe.nu.lis foku.s pada Bank BTN Syariah Kota Cire.bon 

se .dangkan pe.ne .liti obje.knya di Bank Me .ga Syariah Cabang Palu.. 

4. Ju.rnal E .konomi, Ke.u.angan, dan Pe .rbankan Syariah de.ngan ju.du.l “Pe .ran 

dan strate.gi Marke.ting Fu.nding Dalam Me .ningkatkan Ju.mlah Nasabah 

Pe .nabu.ng Pada Bank Syariah KCP Panaku.kang Kota Makassar” 

(Ismawati, 2019). Pe .ne.litian ini me.nggu.nakan ku.alitatif, Adapu.n hasil 

pe .ne.litian ini me.nu.nju.kkan bahwa pe.ran marke .ting fu.nding di Bank 

Syariah Mandiri KCP Panaku.kang Kota Makassar ini sangatlah pe.nting 

dalam du.nia pe.rbankan Syariah kare.na fu.ngsinya adalah se.bagai pihak 

yang te.rlibat langsu.ng de.ngan nasabah yang akan me.nyimpan dananya di 

bank. Pe .ncapaian ju.mlah nasabah Bank Syariah Mandiri yang te .ru.s 

me.ningkat dari tahu.n 2016-2018. Strate.gi yang dite.rapkan u.ntu.k 

pe .ningkatan minat nasabah pada bank Syariah te.rse .bu.t de .ngan me.laku.kan 

pe .nge.lompokkan nasabah, me.ne.ntu.kan targe.t pasarnya se.rta pe.nawaran 

fu.nding ke.pada nasabah se.cara e.fisie .n. Pe .rsamaan pe.ne.litian ini de.ngan 

pe .nu.lis ialah pe.rsamaan me.nge .nai strate .gi marke.ting fu.nding, u.ntu.k 

pe .be.daan ini yang dilaku.kan ole .h Ismawati be.rfoku.s pada pe .ningkatan 

ju.mlah nasabah se.rta lokasi pe.ne .litiannya be .rbe.da.  

5. Ju.rnal Stu.dy Of Scie.ntific and Be.havioral Manage.me .nt tahu.n (2020) 

de .ngan ju.du.l “Strate.gi pe.masaran Fu.nding Office.r (Marke .ting Fu.nding) 

Dalam Me.ningkatkan Nasabah Pada PT BTN (PE .RSE .RO) TBK. KCP 

Pare .pare.” (Sapa, 2020). Dalam pe.ne.litian ini me.nggu.nakan ku.alitatif, 

Adapu.n de.ngan hasilnya yaitu. starte.gi pe .masaran marke.ting fu.nding 

(Fu.nding Office.r) yang digu.nakan PT BTN (Pe .rse .ro) Tbk. KCP Pare .pare. 

dalam pe.ningkatan minat nasabah me.nggu.nakan Bau.ran pe.masaran 7P: 

Produ.k, Harga, Te.mpat, Promosi, Orang, Bu.kti fisik dan Prose.s. Dampak 

strate.gi ini dalam me.ningkatkan minat nasabah PT BTN (Pe .rse .ro) Tbk. 

KCP Pare .pare . yaitu. masyarakat mu.lai me.nge .nal Bank BTN itu. tidak 

hanya bank yang me.nye.diakan produ.k pe.mbiayaan pe.ru.mahan akan te.tapi 

me.nye .diakan be.rbagai je.nis produ.k fu.nding, Pe .rtu.mbu.han asse .t 
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me.ningkat, Pe.gawai (marke.ting fu.nding) yang me.miliki kine.rja se.su.ai 

targe.t dan be.rkompe.te .n akan dibe .rikan re.ward ole.h pihak instansi. 

Pe .rsamaan pe.ne.litian dan pe.nu.lis ini me.ncaku.p pe.mbahasan strate.gi 

marke .ting fu.nding dan u.ntu.k pe.rbe .daannya pe.ne .litian ini de.ngan pe.nu.lis 

yaitu. pada obje.k pe.ne .litiannya. Pada pe .ne.litian yang dilaku.kan ole.h 

Nasru.llah Bin Sapa dkk obje.k pe .ne .litiannya yaitu. strate.gi pe .masaran 

fu.nding office.r (marke .ting fu.nding) dalam me.ningkatkan minat nasabah 

pada PT BTN (PE .RSE .RO) TBK. KCP Pare .pare . dan u.ntu.k foku.s 

pe .ne.litiannya ju.ga be.rbe .da.   

6. Ju.rnal Manaje.me.n dan Pe.rbankan Syariah de.ngan ju.du.l “Strate.gi 

Marke .ting Fu.nding Dalam Me.ningkatkan Ju.mlah Nasabah Di Bank BNI 

Syariah Pare.pare.” (Tahir, 2021). Pe.ne .litian ini me.nggu.nakan me.tode . 

de .skriptif ku.alitatif. De.ngan hasil pe.ne .litian: Pe.re.ncanaan strate.gi yang 

dilaku.kan marke.ting fu.nding dalam me.ningkatkan ju.mlah nasabah di BNI 

Syariah Pare.pare. adalah de.ngan me.ne .ntu.kan tu.ju.an sasaran te.rle.bih 

dahu.lu., Adapu.n tu.ju.an sasaran dari marke .ting fu.nding BNI Syariah 

Pare .pare. adalah Instansi dan Nasabah pe .rorangan. Ke.mu.dian, u.ntu.k 

pe .ne.rapan strate.gi yang dilaku.kan marke .ting fu.nding u.ntu.k me.ncapai 

tu.ju.an sasaran te .rse .bu.t adalah de.ngan cara me.laku.kan sosialisasi ke.pada 

pihak instansi. Se.dangkan, u.ntu.k nasabah pe .rorangan (individu.) de .ngan 

cara me.laku.kan ku.nju.ngan langsu.ng (door to door) gu.na u.ntu.k 

me.mpe .rke.nalkan produ.k-produ.k dari BNI Syariah Pare.pare.. Adapu.n 

pe .rsamaan me.nge.nai pe.mbahasan marke.ting fu.nding u.ntu.k pe.rbe .daan itu. 

se .ndiri pada obje.k pe .ne.litiannya dan lokasinya 

7. Ju.rnal Tabarru. Islamic Banking and Finance. Volu.me. 6 Nomor 2, 

Nove .mbe.r 2023 yang ditu.lis ole.h M Aliyu .ddin Al Mu.sawwa dan Lu.lu.k 

Hanifah de.ngan ju.du.l Strate.gi Pe .masaran Syariah Dalam Me.ningkatkan 

Ju.mlah Nasabah Produ.k Tabu.ngan Haji Dan U.mroh IB Pada BTN Syariah 

KCPS Gre .sik. Pe .ne .litian ini me.nggu.nakan me.tode. ku.alitatif Adapu.n 

hasilnya  bahwa strate.gi pe.masaran Syariah yang dite.rapkan ole.h Bank 

BTN Syariah KCPS Gre .sik te .lah me.ncapai ke.su.kse .san yang signifikan 
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dalam u.paya me.ningkatkan ju.mlah nasabah Tabu.ngan Haji dan U.mrah iB. 

pe .rtu.mbu.han ju.mlah nasabah me.ningkat de.ngan fantastis se.be.sar 

284,51% di tahu.n 2022 de .ngan ju.mlah nasabah se .be .sar 273 nasabah 

Strate.gi Pe.masaran Syariah yang dite.rapkan pada BTN Syariah KCPS 

Gre .sik te .lah te .rbu.kti me.mbe .rikan dampak yang be.sar dalam 

me.ningkatkan ju.mlah nasabah Tabu.ngan Haji & U.mrah iB di BTNS 

KCPS Gre .sik, Jika me .lihat hasil pe.ne .litian pe.rtu.mbu.han te.rse .bu.t 

me.ru.pakan ke .naikan te.rtinggi BTNS KCPS Gre .sik me .ne .rapkan be.rbagai 

e .le.me.n dalam bau.ran pe.masaran (Produ .ct, Price., Place., Promotion, 

Pe.ople ., Proce.ss, Physical E.vide.nce .) de .ngan me.mpe.rtimbangkan 

karakte.ristik Pe.masaran Syariah. Adapu.n pe .rbe.daan yaitu. me.miliki 

pe .mbahasan spe.sifikasinya le.bih ke. produ.k tabu.ngan haji dan u.mroh IB, 

u.ntu.k pe .rsamaan nya yaitu. te.mpat pe.ne .litian yang sama dan ada 

pe .mbahasan strate .gi marke.ting dalam bank Syariah. 

8. Jurnal Madani Syariah dengan judul Analisis fatwa DSN MUI NO: 

115/DSN-MUI/2017 tentang akad mudharabah dalam kegiatan usaha 

Bersama volume 7 No. 1 Februari 2024 yang ditulis oleh setiya afandi dkk. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif (library research), 

penelitian ini menghasilkan kesimpulan bahwa dalam implementasinya 

konsep akad mudharabah dapat digabungkan dengan akad lain seperti akad 

mudharabah dan musyarakah. Penelitian ini menghasilkan kesimpulan 

bahwa dalam implementasinya konsep akad mudharabah dapat 

digabungkan dengan akad lain seperti akad murabahah dan musyarakah, 

untuk persamaan peneliti dan penulis yaitu tentang regulasi fatwa DSN 

MUI NO.115/DSN-MUI/IX/2017 serta metode penelitian nya, adapun 

perbedaan nya yaitu di objek penelitian dan fokus pembahasan nya. 

9. Jurnal Finansia Volume 02 Nomor 02 Juli-Desember 2019 halaman 159 

yang ditulis oleh Era Yudistira dengan judul Analisis Penyaluran 

Pembiayaan Mudharabah dan Hambatannya pada Bank Syariah di 

Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan 
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menggunakan studi Pustaka, Adapun hasil dari penelitian nya ialah 

keberlangsungan penyaluran pembiayaan mudharabah untuk lebih baik 

dan maksimal kedepannya akan terbentuk jika kerja sama antara bank 

Syariah dan nasabah yang terjalin. Untuk perbedaan itu sendiri terletak 

pada pembahasannya karena fokus pada analisis yang di telitinya dan 

objek penelitian berbeda tempat, demikian dengan persamaan nya pada 

fokus pembiayaan mudharabah di bank Syariah dan metode dengan 

menggunakan kualitatif. 

10. Jurnal dengan judul Determinants Of Mudharabah Financing In Indonesia 

(Partial Adjusment Model Approach) volume 4 Nomor 2, November 2021. 

Metode penelitian ini memggunakan analisis data untuk melihat pengaruh 

variable independent terhadap variable dependen, secara simultan hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Capital Adequacy Ratio 

(CAR), Return On Asset (ROA), tingkat bagi hasil, tingkat inflasi, dan nilai 

tukar berpengaruh terhadap pembiayaan mudharabah Bank Umum Syariah 

di Indonesia. Perbedaan antara penulis dan peneliti yaitu dengan metode 

penelitian berbeda dan objek penelitian yang global sedangkan peneliti 

objek nya cukup satu bank atau lembaga yang dituju, berikutnya untuk 

persamaan nya ialah mengenai pembahasan pembiayaan mudharabah nya. 

H. Kerangka Pemikiran 

Ke .rangka pe.mikiran dalam pe.ne .litian ini sangat pe.nting u.ntu.k 

me.nge .mbangkan se.cara te.pat obje.k yang akan dite.liti dan u.ntu.k me.mbe.rikan 

su.atu. gambaran yang je.las dan siste.matis. Pe .ne .litian ini dimaksu.dkan u.ntu.k 

me.nganalisis se.jau.h mana Strate.gi marke .ting fu.nding pada pe.mbiayaan 

mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire.bon pe .rspe .ktif DSN-MU.I NOMOR 

115/DSN-MU.I/IX/2017. Kerangka berpikir merupakan model konseptual 

tentang bagaimana teori berhubungan dengan berbagai faktor yang telah 

diidentifikasi sebagai masalah yang penting. Jadi dengan demikian maka 

kerangka berpikir adalah sebuah pemahaman yang melandasi pemahaman 

yang lainnya, sebuah pemahaman yang paling 14 mendasar dan menjadi 

pondasi bagi setiap pemikiran atau suatu bentuk proses dari keseluruhan dari 
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penelitian yang akan dilakukan (L. Ulfah & Massora, 2021), U.ntu.k le.bih 

me.mpe .rmu.dah dalam me.mahami konse.p dalam pe.ne.litian ini, maka dapat 

dilihat pada gambar be.riku.t.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. 1 Kerangka Pemikiran 

 

I. Metode Penelitian 

1. Jenis dan Pendekatan. Pe .ne .litian 

Penelitian ini berjenis field research atau disebut dengan penelitian 

lapangan artinya investigasi dari atas ke bawah tentang kondisi yang 

mendorong status saat ini dan kolaborasi alami dari unit sosial, orang, 

pertemuan, lembaga, dan masyarakat (Arizon, 2023). Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif. Metode penelitian kualitatif bertujuan 

untuk menjelaskan suatu fenomena dengan mendalam dan dilakukan 

dengan mengumpulkan data sedalam-dalamnya. Metode kualitatif lebih 

mengutamakan pengamatan fenomena dan lebih meneliti ke subtansi makna 
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dari fenomena tersebut. Analisis dan ketajaman penelitian kualitatif sangat 

terpengaruh pada kekuatan kata dan kalimat yang digunakan (Fai, 2022). 

Alasan menggunakan jenis penelitian kualitatif ialah karna peneliti secara 

langsung terjun ke lapangan, metode ini dapat digunakan untuk memahami 

hal-hal yang lebih mendalam di balik fenomena yang terjadi. Pada penelitian 

ini, pendekatan yang digunakan bersifat kualitatif deskriptif. Menurut 

Bogdan dan Taylor mendefinisikan penelitian kualitatif deskriptif sebagai 

prosedur penelitian yang menghasilkan data berupa kata-kata tertulis atau 

lisan dari orang-orang dan perilaku yang diamati (Waruwu, 2023).  

2. Data dan Su.mbe .r Data 

           Me .nu.ru .t (Ariku.nto 2010) “Su.mbe .r data adalah su.bje.k dari mana data 

dapat dipe.role.h” Jadi su.mbe .r data me.ru.pakan informasi yang dipe.role.h 

ole.h pe .ne .liti u.ntu.k me.njawab pe .rtanyaan dalam pe.ne .litian. Dalam 

pe .ne.litian ini, su.mbe.r data yang digu.nakan yaitu. su.mbe.r data prime.r dan 

data se.ku.nde .r. Su.mbe .r data dalam pe.ne .litian ini me.lipu.ti 2 su.mbe .r yaitu.: 

a. Data Prime.r 

 Data prime.r adalah data asli yang di ku.mpu.lkan se.ndiri ole.h 

pe .ne.liti u.ntu.k me.njawab masalah pe.ne .litiannya se.cara khu.su.s (Danang 

Su.nyoto 2013). Data prime.r yang di gu.nakan pe.ne .liti yaitu. de .ngan cara 

obse .rvasi dan wawancara langsu.ng de .ngan pe.gawai dan nasabah yang 

me.nggu.nakan produ.k fu.nding pada pe.mbiayaan mu.dharabah di BTN 

Syariah Kota Cire.bon. 

b. Data Se.ku.nde .r 

Data se .ku.nde.r adalah se .bu.ah data yang be .rsu.mbe.r dari catatan 

yang ada pada pe.ru.shaan dan dari su.mbe.r lainnya. Dalam hal ini data 

prime.r yang dipe.role.h dari pe.ne .litian ini dipe .rku.at me.nggu .nakan su.mbe.r 

data se.ku.nde.r dari bahan ke.pu.stakaan yang be .rsangku.t pau.t de.ngan ju.du.l 

pe .ne.liti, se .pe.rti dari be.rbagai doku.me.n, arsip, ju.rnal pe.ne .litian te.rdahu.lu. 

dan karya ilmiah. Hal te.rse .bu.t me.njadi bahan ru.ju.kan dalam pe.ne .litian 

ini (Sulaeman, 2019). 
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3. Te.knik Pe .ngu.mpu.lan data 

Se .bagai bahan pe.nyu.su.nan dan pe .mbahasan te.knik 

pe .ngu.mpu.lan data yang dipe.rlu.kan dalam pe.ne .litian ini adalah 

me.nggu.nakan be.be .rapa me.tode . yaitu.: 

a. Obse .rvasi 

Observasi adalah kegiatan mengamati secara cermat terhadap 

sesuatu yang dilihat. Maksudnya disini adalah melihat atau mengamati 

objek yang akan menjadi sumber pengamatan (Iqlima, 2021). Pe.nu.lis 

me.laku.kan obse.rvasi langsu.ng ke . BTN Syariah Kota Cire.bon u.ntu.k 

me.ngu.mpu.lkan data yang be .rkaitan de.ngan ju.du.l pe .ne .liti. Obse.rvasi ini 

tahapan nya me.lipu.ti, pe.ngamatan se.cara u.mu.m me.nge.nai hal-hal yang 

se .kiranya be.rkaitan de.ngan masalah yang di te.liti. Se.te.lah itu. 

ide.ntifikasi aspe.k-aspe.k yang me .njadi pu.sat pe.rhatian, pe.mbatasan, 

obje.k dan pe .ncatatan. 

b. Wawancara 

Inte.rvie .w atau. wawancara digu.nakan se.bagai te.knik 

pe .ngu.mpu.lan data apabila pe.ne .liti ingin me.laku.kan stu.di pada 

pe .ndahu.lu.an u.ntu.k me.ne .mu.kan pe.rmasalahan yang haru.s dite.liti, dan 

apabila pe.ne .liti ingin me.nge .tahu.i hal-hal dari re.sponde .n yang le.bih 

me.ndalam dan ju.mlah re.sponde .nnya se.dikit/ke.cil. Te.knik pe.ngu.mpu.lan 

data ini me.ndasarkan diri pada laporan te .ntang diri se.ndiri atau. se .lf-

re .port (Utama et al, 2023). Inte.rvie.w atau . wawancara akan dilaksanakan 

se .cara langsu.ng de .ngan karyawan dan nasabah yang me .nggu.nakan 

produ.k fu.nding BTN Syariah Kota Cire.bon. 

c. Doku.me .ntasi 

Doku.me .ntasi yaitu. prose.s pe .ngu .mpu.lan data yang dipe.role.h 

me.nggu .nakan doku.me.n, bu.ku., catatan, arsip, ju.rnal, laporan pe.ne.litian 

dan lain-lain. Dokumentasi adalah proses pengumpulan data hingga data 

tersebut di kelola dan menghasilkan dokumen (Fariskha, 2021). 

Doku.me .ntasi dalam pe.ne.litian ini me.ngu.mpu.lkan data-data yang 

dijadikan se .bagai bahan pe.ne .litian yang be .ru.pa dari arsip yang dimiliki 
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ole.h BTN Syariah kota Cire.bon dan ju.rnal te .rdahu.lu., se .rta be.ru.pa foto-

foto u.ntu.k me .mpe.rku.at data pe.ne .litian yang dihasilkan nantinya.  

4. Te.knik Analisis Data 

Menurut Bogdan Teknik analisis data adalah proses mencari 

data, menyusun secara sistematis data yang diperoleh dari hasil 

wawancara, catatan lapangan, dan dokumentasi dengan cara 

mengorganisasikan data ke dalam kategori, menjabarkan ke dalam 

unit-unit, melakukan sintesis, menyusun dalam pola, memilih mana 

yang penting untuk dipelajari, dan membuat simpulan yang bisa 

diceritakan pada orang lain (Salmaa, 2023).  

a. Re .du.ksi data 

       Reduksi data adalah proses mengumpulkan data, lalu 

dipilah data tersebut dalam satuan konsep tertentu, dengan 

tertentu. Kemudian hasil reduksi diproses sehingga tampilan 

(sosoknya) terlihat utuh. Penampakan data bisa berupa sketsa, 

matrik, sinopsis, atau bentuk lainya, guna mempermudah 

memaparkan sehingga logis dalam kesimpulannya (Ahmad & 

Muslimah, 2021). 

b. Pe .nyajian data 

Penyajian data adalah bentuk pengemasan suatu data secara 

visual sedemikian sehingga data lebih mudah dipahami. Tanpa 

ada penyajian yang tepat, seorang peneliti akan kesulitan untuk 

menganalisis hasil akhir penelitian. Penyajian data bisa dilakukan 

dalam bentuk tabel, diagram, maupun grafik. Pemilihan bentuk 

penyajian ini disesuaikan dengan jenis datanya. Bentuk-bentuk 

ini menggabungkan informasi yang tersusun dalam suatu bentuk 

yang padu dan mudah diraih, sehingga memudahkan untuk 

melihat apa yang sedang terjadi, apakah kesimpulan sudah tepat 

atau sebaliknya melakukan analisis kembali (Juniardi & Ntasa, 

2022). 
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c. Pe .narikan Ke.simpu.lan 

Penarikan kesimpulan adalah tahap menafsirkan data 

penelitian yang kemudian dapat ditarik kesimpulan berdasarkan 

fenomena yang didapatkan (A. P. Putri et al., 2021).  

 

J. Sistematika Penulisan 

U.ntu.k me .mpe.rmu.dah pe.mbahasan dan pe .nu.lisan skripsi ini, maka 

pe .nu.lis  me.nyu .su.n siste .matika pe.nu.lisan se .bagai be.riku.t: 

BAB I PENDAHULUAN, be .risi Latar Be.lakang Masalah, Ide.ntifikasi 

Masalah, Ru.mu.san Masalah, Batasan Masalah, Tu.ju.an Pe .ne .litian, Manfaat 

Pe .ne .litian, Pe.ne .litian Te.rdahu .lu., Ke .rangka Pe .mikiran, Me.tode . Pe .ne .litian, 

Siste .matika Pe.nu.lisan dan Re.ncana Waktu. Pe .ne .litian. 

BAB II STRATEGI MARKETING FUNDING PEMBIAYAAN 

MUDHARABAH DI BANK SYARIAH, pada bab ini be.risi te.ntang tinjau.an 

u.mu.m pe.rbankan Syariah di Indone.sia, tinjau.an u.mu.m akad mu.dharabah, 

produ.k mu.dharabah pada pe.rbankan Syariah, fatwa DSN MU.I Nomor 

115/DSN-MU.I/2017 te .rhadap akad mu.dharabah, strate.gi marke.ting fu.nding, 

strate.gi me.ningkatkan fu.nding. 

BAB III KONDISI OBJEKTIF BTN SYARIAH KOTA CIREBON, pada 

bab ini akan dibahas me.nge .nai se.jarah BTN Syariah, profil BTN Syariah Kota 

Cire.bon, produ.k mu.dharabah di BTN Syariah, stru.ktu.r organisasi BTN 

Syariah  Kota Cire.bon. 

BAB IV STRATEGI MARKETING FUNDING PADA PEMBIAYAAN 

MUDHARABAH Di BTN SYARIAH KOTA CIREBON PERSPEKTIF 

FATWA DSN MUI NOMOR 115/DSN-MUI/2017, strate .gi marke.ting 

fu.nding pada pe.mbiayaan mu.dharabah, ke .ndala dan u.paya dalam pe.ne .re.pan 

strate.gi marke.ting fu.nding pada pe.mbiayaan mu.dharabah, pandangan fatwa 

DSN MU.I te .rhadap imple .me.ntasi strate.gi marke.ting fu.nding pada pe.mbiayaan 

mu.dharabah di BTN Syariah Kota Cire.bon. 

BAB V PENUTUP, be .risi ke.simpu.lan dari hasil pe.mbahasan dan saran dari 

hasil te.mu.an pe .ne.litian 


