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ABSTRAK 

 

NURUL FAJRIYAH. 2108204069. ―PENGARUH DAYA TARIK IKLAN DAN 

HARGA PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION 

PADA PLATFORM E-COMMERCE TIKTOK SHOP (SURVEI PADA 

MASYARAKAT PERUMAHAN CIKONDANG KUNINGAN‖ 2025. 

 

 

Perkembangan teknologi saat ini telah mengalami perkembangan yang pesat, 

mempengaruhi hampir semua aspek kehidupan. Salah satu contohnya ialah belanja 

guna memenuhi kebutuhan dapat dilakukan dengan mudah hanya dengan melalui 

smartphone saja,, tanpa harus keluar dari rumah. Banyak dari layanan ecommerce 

yang menawarkan berbagai promosi yang menarik agar konsumen semakin tertarik 

untuk menggunakan layanannya. Salah satunya ialah TikTok Shop. TikTok Shop 

merupakan fitur dari aplikasi TikTok yang berfokus pada proses jual beli secara 

online. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Daya Tarik Iklan dan Harga 

Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Fashion di Tiktok 

Shop Survei Pada Masyarakat Perumahan Cikondang Kuningan. Jenis penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan pendekatan 

asosiatif. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu kuesioner (angket) yang 

disebar melalui google form. Adapun teknik pengambilan sampel ialah Teknik 

Sampling Jenuh, dimana semua populasi dalam penelitian ini dijadikan sampel yaitu 

berjumlah 60 orang Masyarakat Perumahan Cikondang Kuningan pengguna Tiktok 

Shop. 

Pengujian hipotesis melalui Uji T (parsial) memperoleh hasil bahwa variabel 

daya tarik iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan t hitung 4,053 > t tabel 2,002. 

Variabel harga produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan t hitung 21,123 > t 

tabel 2,002. Adapun hasil dari Uji F (Simultan) dalam penelitian ini diperoleh nilai F 

hitung sebesar 68,762 > F tabel sebesar 3,16. Serta dalam koefisien determinasi 

bahwa daya tarik iklan dan harga produk memiliki nilai sebesar 69,7%. Artinya 

69,7% variabel keputusan pembelian dipengaruhi oleh daya tarik iklan dan harga 

produk. Sedangkan sisanya 30,3% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Daya Tarik Iklan, Harga Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

NURUL FAJRIYAH. 2108204069. ―THE EFFECT OF ADVERTISING 

ATTRACTIVENESS AND PRODUCT PRICES ON PURCHASING DECISIONS FOR 

FASHION PRODUCTS ON THE TIKTOK SHOP E-COMMERCE PLATFORM 

(SURVEY OF THE CIKONDANG KUNINGAN RESIDENTIAL COMMUNITY)‖ 

2025. 

 

The development of technology today has experienced rapid development, 

affecting almost all aspects of life. One example is shopping to fulfill needs can be 

done easily only through a smartphone, without having to leave the house. Many of 

the ecommerce services offer various attractive promotions so that consumers are 

increasingly interested in using their services. One of them is TikTok Shop. TikTok 

Shop is a feature of the TikTok application that focuses on the online buying and 

selling process. 

This study aims to determine whether Ad Attractiveness and Product Price 

affect Purchasing Decisions on Fashion Products at Tiktok Shop Survey on 

Cikondang Kuningan Housing Society. The type of research used in this research is 

quantitative research with an associative approach. The data collection method used 

is a questionnaire (questionnaire) distributed via google form. The sampling 

technique is the Saturated Sampling Technique, where all the population in this study 

is sampled, totaling 60 people from the Cikondang Kuningan Housing Community 

who use Tiktok Shop. 

Hypothesis testing through the T test (partial) found that the advertising 

attractiveness variable has a positive and significant effect on purchasing decisions 

as evidenced by the significance value of 0.000 <0.05 and t count 4.053> t table 

2.002. The product price variable has a positive and significant effect on purchasing 

decisions as evidenced by the significance value of 0.000 <0.05 and t count 21.123> t 

table 2.002. The results of the F Test (Simultaneous) in this study obtained an F value 

of 68.762> F table of 3.16. As well as in the coefficient of determination that the 

attractiveness of advertising and product prices has a value of 69.7%. This means 

that 69.7% of purchasing decision variables are influenced by advertising 

attractiveness and product prices. While the remaining 30.3% is influenced by other 

variables outside this study. 

 

Keywords: Advertising Attractiveness, Product Price, Purchase Decision 
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 اٌٍّخص

 

"ذأث١ش خارت١ح الإعلاْ ٚسعش إٌّرح عٍٝ لشاس ششاء ِٕرداخ الأص٠اء عٍٝ . 0604008012. ٔٛسٚي فدش٠ح

0002داْ(" ِٕصح اٌرداسج الإٌىرش١ٔٚح ذ١ه ذٛن شٛب )ِسح ِدرّع الإسىاْ س١ىٛٔذأغ و١ٕٔٛ  

شٙذ ذطٛس اٌرىٌٕٛٛخ١ا ا١ٌَٛ ذطٛسًا سش٠عًا، ِّا أثش عٍٝ خ١ّع خٛأة اٌح١اج ذمش٠ثًا. ِٚٓ الأِثٍح عٍٝ رٌه أْ 

سٛق ٌرٍث١ح الاحر١اخاخ ٠ّىٓ اٌم١اَ تٗ تسٌٙٛح فمظ ِٓ خلاي اٌٙاذف اٌزوٟ، دْٚ اٌحاخح إٌٝ ِغادسج إٌّضي. اٌر

ذمذَ اٌعذ٠ذ ِٓ خذِاخ اٌرداسج الإٌىرش١ٔٚح اٌعذ٠ذ ِٓ اٌعشٚض اٌرش٠ٚد١ح اٌدزاتح تح١ث ٠ضداد ا٘رّاَ اٌّسرٍٙى١ٓ 

 ٟ٘ إحذٜ ١ِضاخ ذطث١ك TikTok Shop. TikTok Shop تاسرخذاَ خذِاذٙا. أحذ ٘زٖ اٌخذِاخ ٘ٛ

TikTok اٌرٟ ذشوض عٍٝ ع١ٍّح اٌث١ع ٚاٌششاء عثش الإٔرشٔد. 

ذٙذف ٘زٖ اٌذساسح إٌٝ ذحذ٠ذ ِا إرا وأد خارت١ح الإعلاْ ٚسعش إٌّرح ٠ؤثشاْ عٍٝ لشاساخ اٌششاء عٍٝ 

ٌثحث اٌّسرخذَ فٟ ٘زا ِٕرداخ الأص٠اء فٟ ِسح ِردش ذ١ه ذٛن فٟ خّع١ح إسىاْ س١ىٛٔذأغ و١ٕٔٛغاْ. ٔٛع ا

اٌثحث ٘ٛ اٌثحث اٌىّٟ رٚ إٌّٙح اٌرشاتطٟ. طش٠مح خّع اٌث١أاخ اٌّسرخذِح ٟ٘ اسرث١اْ )اسرث١اْ( ذُ ذٛص٠عٗ 

عثش اسرّاسج خٛخً. ذم١ٕح أخز اٌع١ٕاخ ٟ٘ ذم١ٕح أخز اٌع١ٕاخ اٌّشثعح، ح١ث ٠رُ أخز ع١ٕاخ ِٓ خ١ّع اٌسىاْ فٟ 

ع إسىاْ س١ىٛٔذأغ و١ٕٔٛغاْ اٌز٠ٓ ٠سرخذِْٛ ِردش ذ١ىرٛنشخصًا ِٓ ِدرّ 10٘زٖ اٌذساسح، أٞ  . 

)اٌدضئٟ( أْ ِرغ١ش خارت١ح الإعلأاخ ٌٗ ذأث١ش إ٠داتٟ ٚ٘اَ عٍٝ  T ٚلذ ٚخذ اخرثاس اٌفشض١اخ ِٓ خلاي اخرثاس

ٚ 0.02> 0.000لشاساخ اٌششاء وّا ٠رضح ِٓ ل١ّح اٌذلاٌح   t  8.024اٌعذد > t  وّا أْ ِرغ١ش 0.000اٌدذٚي .

ٚ 0.02> 0.000إٌّرح ٌٗ ذأث١ش إ٠داتٟ ٚداي عٍٝ لشاساخ اٌششاء وّا ٠رضح ِٓ ل١ّح اٌذلاٌح  سعش  t count 

06.604> t  حصٍد ٔرائح اخرثاس0.000اٌدذٚي .  F اٌّرضآِ( فٟ ٘زٖ اٌذساسح عٍٝ ل١ّح( F 14..10> 

%. ٚ٘زا ٠عٕٟ ..12ٙا ل١ّح ٚوزٌه فٟ ِعاًِ اٌرحذ٠ذ أْ خارت١ح الإعلأاخ ٚأسعاس إٌّرداخ ٌ .F 4.61 خذٚي

% ِٓ ِرغ١شاخ لشاس اٌششاء ذرأثش تدارت١ح الإعلأاخ ٚأسعاس إٌّرداخ. ت١ّٕا ذرأثش إٌسثح اٌّرثم١ح ..12أْ 

% تّرغ١شاخ أخشٜ خاسج ٘زٖ اٌذساسح40.4 . 

 

الكلمات جاذبية الإعلان، سعر المنتج، قرار الشراء:    البحث 
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NOTA DINAS 

 

Kepada Yth, 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon 

Di Cirebon 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

 Setelah melakukan bimbingan, arahan, dan koreksi terhadap penulisan skripsi 

dari: Nurul Fajriyah NIM: 2108204069 dengan judul: Pengaruh Daya Tarik Iklan 

Dan Harga Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Platform E-

Commerce Tiktok Shop (Survei Pada Masyarakat Perumahan Cikondang Kuningan). 

 Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut sudah dapat diajukan kepada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Siber Syekh Nurjati Cirebon untuk 

dimunaqasahkan. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb 

Menyetujui, 
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Universitas Islam Negeri Siber Syekh Nurjati Cirebon. Shalawat dan salam semoga 

selalu tercurahkan kepada Nabi Muhammad SAW, yang telah membawa risalah 

kepada seluruh umat manusiadan menjadi suri tauladan bagi kita semua. 
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MOTTO HIDUP 

 

 

 

― Dan bersabarlahkamu., sesungguhnya janji Allah adalah benar ― 

(QS. Ar-Rum:60) 

 

―Setetes keringat orang tuaku yang keluar, ada seribu langkahku untuk maju‖  

 

 

―Tuhan Membawamu Sejauh Ini Bukan Untuk Mengalami Kegagalan‖ 

 

 

―Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang 

kau impikan mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, gelombang-gelombang 

itu yang nanti bisa kau ceritakan.‖ 

(Boy Chandra) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi kata-kata arab yang di pakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada surat keputusan bersama Departemen Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia nomor 159/1987 dan nomor 

0543b/U/1987. 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf, 

sebagian dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda 

sekaligus. 

Dibawah ini disajikan daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan latin: 

Huruf Arab Nama Huruh Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta  T Te  ت

Śa Ś Es ث  ( dengan titik diatas) 

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik dibawah) ح

 Kha Kh ka dan ha  خ

 Dal D De  د



 

xxi 
 

Zal Ž Zet  ذ  ( dengan titik diatas) 

 Ra R Er  ر

 Zai Z Zet  ز

 Sin S Es  س

 Syin Sy es dan ye  ش

Şa Ș Es  ص  ( dengan titik dibawah) 

 ḍad ḍ De (dengan titik dibawah)  ض

 ṭa ṭ Te (dengan titik dibawah)  ط

 ẓa ẓ Zet (dengan titik dibawah)  ظ

 ain _‘ koma terbalik (diatas)‘  ع

 Gain G Ge  غ

 Fa F Ef  ف

 Qaf Q Ki  ق

 Kaf K Ka  ك

 Lam L El  ل

 Mim M Em  م

 Nun N En  ن
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B. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti bahasa indonesia terdiri dari vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkap atau difong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 

Fathah A A 

 

Kasrah I I 

 Dammah U U و

 

Contoh: 

 kataba =   كَتَبَ 

 su’ila =   سُئِلَ 

 hasuna =  حَسُنَ 

 Wau W We  و

 Ha H Ha  ه

 Hamzah   ’ Apostrof  ء

 Ya Y Ye  ي
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2. Tunggal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang labangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 fathah dan ya Ai a dan i  ي

 و
 fathah dan 

wau 

Au a dan u 

 

Contoh: 

 kaifa =  كَيْ فَ 

 qaula =    قَوْلَ 

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

يا
 
 fathah dan alif / 

ya 

Ā a dan garis atas 

 fathah dan ya Ī I dan garis di atas ي

 dammah dan wau Ú U dan garis di atas ۇ

 

Contoh: 

 qala subhanaka =  قَالَ سُبْحٰنَكَ 

لِِبَيِْهِ اِذْ قَالَ يُوْسُفُ    = iz qaala yuusufu li abiihi 
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D. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua: 

1. Ta Marbutah Hidup 

Ta Marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

2. Ta Marbutah Mati 

Ta Marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah /h/. 

3. Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbutah diikuti oleh yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta marbutah itu di transliterasikan dengan /h/. 

Contoh: 

 raudlatul Athfal atau raudatul atfal =  رَوْاالْاطَْفَالِ 

 thalhah =            طَلْحَة

E. Syaddah/Tasydid 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, yaitu tanda sayaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda 

syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan 

huruf yang diberi syaddah itu. 

Contoh: 

نَآ  rabbanaa =  رَبَّ

مَ   Nu’ima =                 نُعِّ

 

 

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan ال. Namun 

dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata sandang yang 
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diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariah. 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu. Huruf-huruf syamsiah ada 

empat belas, yaitu: 

 sy  ش T 8  ت 1

 ṣ  ص Ś 9 ث 2

 ḍ  ض D 10  د 3

 ṭ  ط Ź 11  ذ 4

 ẓ  ظ R 12  ر 5

 L ل Z 13  ز 6

 N ن S 14  س 7

 

Contoh: 

مْلُ   an-namlu =              النَّ

هْرُ   ad-dahru =            الدَّ

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruh qamariah ditransliterasikan 

sesuai dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai juga dengan 

bunyinya. Huruf-huruf qamariah ada empat belas, yaitu: 

 F ف a,i,u 8 ا 1

 Q ق B 9 ب 2
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 k ك J 10 ج 3

 m م ḥ 11 ح 4

 w و KH 12 خ 5

 H ه 13 ‗− ع 6

 Y ي G 14 غ 7

 

Contoh: 

 al-qamaru =  الْقَمَرُ 

 al-faqru =  الْفَقْرُ 

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, hanya berlaku bagi 

hamzah yang terletak ditengah dan di akhir kata. Apabila terletak diawal kata, 

hamzah tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

 sya’iun =   شَيْء  

ا  inna =   إنَِّ

 umirtu =   امُِرْتُ 

 akala =  اَكَلَ 

 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fill (kata kerja), isim (kata benda), dan 

haraf, ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan 

huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf atau 
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harakat yang dihilangkan, maka transliterasi ini penulisan kata tersebut 

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ِ مَجْرٰىهَاوَمُرْسٰىهَا
ٰ
 Bismillaahi majraha wa mursaaha = بِسْمِ اّللّ

 Ibraahima Khaliil =    إبِْرَاهِيْمَ خَليِْل  

I. Penulisan Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini hurus tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti berlaku dalam ejaan bahasa indonesia yang disempurnakan, antara lain 

huruf kapital digunakan untuk menulis huruf awal nama diri dan penulisan 

kalimat. Apabila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis 

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal 

kata sandang. 

Contoh: 

إلَِّ  د  رَسُوْل  وَمَا مُحَمَّ    = Wa maa Muhammadun illarRasul 

لَمِيْنَ  ِ رَبِّ الْعَٰ
 Alhamdu lillahi rabbil-‘aalamiin = الَْحَمْدُلِِلّٰ

Penggunaan huruf kapital untuk Allah berlaku jika dalam tulisan Arabnya 

memang lengkap demikian. Kalau penulisan itu disatukan dengan kata lain 

sehingga huruf dan harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

dipergunakan. 

Contoh: 

ِ الَِمْرُجَمِيْعًا
 Lillahi al-amru jamii’an =    لِِلّٰ

ُ بِكُلِّ شَيْ ءٍعَليِْم  
ٰ
 Wallahu bi kulli syai’in ‘alamin =   وَاّللّ

 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 
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Karena itu, peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan 

pedoman tajwid. Untuk maksud ini pada Musyarakah Kerja Ulama Al-Quran 

tahun 1987/1988 dan tahun 1988/1989 telah dirumuskan konsep. Pedoman 

praktis tajwid Al-Quran ini sebagai pelengkap Transliterasi Arab-Latin. 

 




