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ABSTRAK 

Assyifa Dewi. NIM: 2108204100, “PENGARUH TREND OUTFIT OF THE 

DAY (OOTD) DAN INFLUENCER MARKETING TERHADAP IMPULSIVE 

BUYING KONSUMEN TIKTOK GENERASI Z DI KABUPATEN BEKASI”, 

2025. 

Perkembangan internet yang pesat telah membawa perubahan besar dalam 

gaya hidup masyarakat, khususnya dalam hal transaksi jual beli. Salah satu 

dampaknya adalah pesatnya pertumbuhan perusahaan e-commerce, dengan tiktok 

sebagai salah satu platform media sosial yang semakin populer, terutama di 

kalangan generasi muda. Fenomena impulsive buying atau pembelian impulsif 

semakin marak di Indonesia, terutama melalui platform seperti tiktok. Faktor-faktor 

seperti trend outfit of the day dan influencer marketing memiliki peran besar dalam 

memengaruhi perilaku impulsif ini. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh trend outfit of the day terhadap impulsive buying secara parsial, untuk 

mengetahui pengaruh influencer marketing terhadap impulsive buying secara 

parsial, dan untuk mengetahui pengaruh trend outfit of the day dan influencer 

marketing terhadap impulsive buying secara simultan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data yang 

diperoleh dari sumber primer dan sekunder. Populasi yang diteliti adalah konsumen 

tiktok generasi Z di Kabupaten Bekasi, dengan rentang usia 13-28 tahun dan total 

populasi sebanyak 676.109 jiwa. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah purposive sampling, dan jumlah sampel ditentukan menggunakan rumus 

Slovin, dengan total sampel sebanyak 100 responden. Data dikumpulkan melalui 

penyebaran kuesioner. Analisis data dilakukan dengan serangkaian uji, yaitu uji 

instrumen, uji asumsi klasik, uji korelasi berganda, uji regresi linier berganda, uji 

hipotesis, dan uji koefisien determinasi, yang diolah menggunakan aplikasi IBM 

SPSS versi 25. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa analisis Trend Outfit of the Day 

dengan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 2,957 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesar 1,985, yang menunjukkan 

adanya pengaruh signifikan secara parsial dari Trend Outfit of the Day terhadap 

Impulsive Buying. Influencer Marketing dengan nilai 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 4,015 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

sebesar 1,985, yang menunjukkan adanya pengaruh signifikan secara parsial dari 

Influencer Marketing terhadap Impulsive Buying. Trend Outfit of The Day dan 

Influencer Marketing dengan nilai signifikansi F sebesar 0,000, yang < 0,05, 

menunjukkan bahwa kedua variabel Trend Outfit of the Day dan Influencer 

Marketing secara bersama-sama memiliki pengaruh signifikan terhadap Impulsive 

Buying.  
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ABSTRACT 

Assyifa Dewi. NIM: 2108204100, “THE INFLUENCE OF THE OUTFIT OF 

THE DAY (OOTD) TREND AND INFLUENCER MARKETING ON 

IMPULSIVE BUYING OF GENERATION Z TIKTOK CONSUMERS IN 

BEKASI DISTRICT”, 2025. 

The rapid development of the internet has brought about major changes in 

people's lifestyles, especially in terms of buying and selling transactions. One of the 

impacts is the rapid growth of e-commerce companies, with TikTok as a social 

media platform that is increasingly popular, especially among the younger 

generation. The phenomenon of impulsive buying is increasingly widespread in 

Indonesia, especially through platforms such as TikTok. Factors such as the trendy 

outfit of the day and influencer marketing have a big role in influencing this 

impulsive behavior. This research aims to determine the influence of trend outfit of 

the day on impulsive buying partially, to determine the influence of influencer 

marketing on impulsive buying partially, and to determine the influence of trend 

outfit of the day and influencer marketing on impulsive buying simultaneously. 

This study uses a quantitative approach with data obtained from primary 

and secondary sources. The population studied was generation Z tiktok consumers 

in Bekasi Regency, with an age range of 13-28 years and a total population of 

676,109. The sampling technique used was purposive sampling, and the sample size 

was determined using the Slovin formula, with a total sample of 100 respondents. 

Data were collected through distributing questionnaires. Data analysis was carried 

out with a series of tests, namely instrument test, classical assumption test, multiple 

correlation test, multiple linear regression test, hypothesis testing, and coefficient 

of determination test, which were processed using the IBM SPSS version 25 

application. 

The results of this study indicate that the analysis of Trend Outfit of the Day 

with a 𝑡𝑣𝑎𝑙𝑢𝑒 of 2.957 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 of 1.985, which indicates a partially significant effect 

of Trend Outfit of the Day on Impulsive Buying. Influencer Marketing with a 𝑡𝑣𝑎𝑙𝑢𝑒  

of 4.015 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 of 1.985, which indicates a partially significant effect of Influencer 

Marketing on Impulsive Buying. Trend Outfit of the Day and Influencer Marketing 

with an F significance value of 0.000, which is < 0.05, indicating that the two 

variables Trend Outfit of the Day and Influencer Marketing together have a 

significant influence on Impulsive Buying.  

 

Keywords: Trend Outfit of the Day, Influencer Marketing, Impulsive Buying 
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 الملخص 

والتسويق المؤثر على الشراء  (OOTD)، ”تأثير اتجاهات ملابس اليوم ٢١٠٨٢٠٤١٠٠رقم الهوية الجامعية:  .أسيفا ديوي
 . ٢٠٢٥تيكتوك في منطقة بيكاسي“،  zالاندفاعي للمستهلكين من جيل 

أحدث التطور السريع للإنترنت تغييرات كبيرة في أنماط حياة الناس، خاصة فيما يتعلق بمعاملات البيع والشراء. وكان أحد  
التأثيرات هو النمو السريع لشركات التجارة الإلكترونية، مع تيك توك كمنصة للتواصل الاجتماعي التي تحظى بشعبية متزايدة، خاصة  

اهرة الشراء المندفع بشكل متزايد في إندونيسيا، خاصة عبر منصات مثل تيك توك. تلعب عوامل مثل  بين جيل الشباب. وتنتشر ظ 
لسائد اتجاهات الموضة اليوم والتسويق المؤثر دوراً كبيراً في التأثير على هذا السلوك المتهور. يهدف هذا البحث إلى تحديد تأثير الاتجاه ا

ديد تأثير التسويق المؤثر على الشراء المندفع جزئيًا، وتحديد تأثير الاتجاه السائد اليوم والتسويق المؤثر اليوم على الشراء المندفع جزئيًا، وتح
 على الشراء المندفع في وقت واحد.

الذين خضعوا   السكان  أولية وثانوية. وكان  الدراسة نهجًا كميًا مع بيانات تم الحصول عليها من مصادر  تستخدم هذه 
سنة، ويبلغ إجمالي عدد السكان   ٢٨و١٣في محافظة بيكاسي، وتتراوح أعمارهم بين    Zللدراسة هم مستهلكو التيكتوك من الجيل  

نسمة. وكان أسلوب أخذ العينات المستخدم هو أخذ العينات الانتقائية، وتم تحديد حجم العينة باستخدام صيغة سلوفين،    ٦٧٦٬١٠٩
العينة   إجمالي  بلغ  من    ١٠٠حيث  سلسلة  باستخدام  البيانات  تحليل  تم  استبيانات.  توزيع  من خلال  البيانات  عت  جمم مستجيب. 

رتباط المتعدد، واختبار الانحدار الخطي المتعدد، واختبار الاختبارات، وهي اختبار الأداة، واختبار الافتراض الكلاسيكي، واختبار الا
 .٢٥الإصدار  IBM SPSSالفرضيات، واختبار معامل التحديد، والتي تمت معالجتها باستخدام تطبيق 
اليوم"   أوتفيت  "اتجاه  أن تحليل  الدراسة  نتائج هذه  المحسوبة   tبقيمة    (Trend Outfit of the Day)أظهرت 

٢٫٩٥٧    >t    أما ١٫٩٨٥الجدول الشراء الاندفاعي.  اليوم" على  ، مما يشير إلى وجود تأثير كبير بشكل جزئي من "اتجاه أوتفيت 
، مما يشير إلى ١٫٩٨٥الجدول    t<   ٤٫٠١٥المحسوبة    tفقد أظهرت قيمته    (Influencer Marketing)"تسويق المؤثرين"  

الدلالة   قيمة  أظهرت  الاندفاعي. كما  الشراء  على  المؤثرين"  "تسويق  من  بشكل جزئي  تأثير كبير  اليوم"    Fوجود  أوتفيت  "اتجاه  لـ 
، مما يدل على أن كلا المتغيرين "اتجاه أوتفيت اليوم" و"تسويق المؤثرين" لهما تأثير كبير ٠٫٠٥، وهي أقل من  ٠٫٠٠٠و"تسويق المؤثرين"  

 معًا على الشراء الاندفاعي. 
 

 اليوم، تسويق المؤثرين، الشراء الاندفاعي : اتجاه أوتفيت البحثالكلمات 
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MOTTO 

 

"Dream big and dare to fail."  

– Norman Vaughan 

 

“Angin tidak berhembus untuk menggoyangkan pepohonan, melainkan menguji 

kekuatan akarnya.”  

– Ali bin Abi Thalib 

 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan (QS. Al-Insyirah: 5-6). Dan satu 

lagi, Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya 

(QS. Al-Baqarah: 286). Berdoalah, sebanyak apapun itu, meski tampak mustahil 

bagimu, namun tidak ada yang mustahil bagi Allah.” 

– Penulis 
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