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ABSTRAK 

Rina indri yani. NIM: 2108204110, “PENGARUH BUDAYA KOREA, MEDIA 

SOSIAL DAN BRAND AMBASADOR  TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF 

REMAJA (Study Pada Remaja Penggemar K-Pop di Kecamatan Depok), 2025 

Perkembangan industri hiburan Korea Selatan telah menarik perhatian seluruh 

dunia termasuk Indonesia. Salah satu yang cukup banyak menarik perhatian para 

remaja di Indonesia melalui K-pop, drama Korea, dan tren gaya hidup Korea. Media 

sosial memainkan peran penting sebagai platfrom utama dalam penyebaran informasi 

tentang budaya Korea dan memperkanalkan produk-produk yang terkait dengan 

budaya Korea yang dipromosikan oleh brand ambassador selebriti dan influencer. 

Penelitian ini bertujuan, secara keseluruhan bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

budaya Korea, media sosial dan brand ambassador terhadap perilaku konsumtif 

remaja (Studi Pada Remaja Penggemar K-Pop di Kecamatan Depok). Pada penelitian 

ini menggunakan variabel independen yaitu variabel budaya Korea (X1), media sosial 

(X2), dan brand ambassador (X3), sedangkan variabel dependen yaitu perilaku 

konsumtif (Y).  

Penelitian ini diperoleh dengan cara menyebarkan angket kepada remaja 

penggemar K-Pop di Kecamatan Depok yang berusia antara 15-24 tahun sebanyak 

100 responden. kemudian data dianalisis secara kuantitatif yaitu menggunakan 

analisis deskriptif, uji normalitas, uji linearitas, uji multikolinearitas, uji 

heteroskedastisitas, analisis regresi linear berganda, uji parsial (uji t), uji silmutan (uji 

f) dan uji koefesien determinasi.  

Adapun hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa pada variabel budaya 

Korea, media sosial dan brand ambassador masing-masing memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap perilaku konsumtif remaja (studi pada penggemar K-Pop di 

Kecamatan Depok).    

 

Kata kunci: Hallyu, Media sosial, Remaja, dan Konsumtif 
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ABSTRACT 

 

Rina Indri Yani. NIM: 2108204110, "THE INFLUENCE OF KOREAN 

CULTURE, SOCIAL MEDIA AND BRAND AMBASSADORS ON 

ADOLESCENT CONSUMPTIVE BEHAVIOR (Study on K-Pop Fan Adolescents 

in Depok District), 2025 

The development of South Korea's entertainment industry has attracted the 

attention of the whole world, including Indonesia. One of the things that quite a lot of 

attention for teenagers in Indonesia is through -, Korean dramas, and Korean 

lifestyle trends. Social media plays an important role as the main platform in 

disseminating information about Korean culture and channeling products related to 

Korean culture promoted by celebrity brand ambassadors and influencers. This study 

aims to analyze the influence of Korean culture, social media and brand ambassadors 

on the consumptive behavior (Study on K-Pop Fan Adolescents in Depok District). In 

this study, independent variables were used, namely Korean culture variables (X1), 

social media (X2), and brand ambassadors (X3), while dependent variables were 

consumptive behavior (Y).  
This research was obtained by distributing a questionnaire to 100 respondents 

who were K-Pop fans in Depok District between the ages of 15-24 years. Then the 

data was analyzed quantitatively, namely using descriptive analysis, normality test, 

linearity test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression 

analysis, partial test (t test), stealth test (F test) and determination coefficient test.  

The results of this study show that in Korean culture variables, social media 

and brand ambassadors each have a significant influence on the consumptive 

behavior of adolescent K-Pop fans in Depok District.    

  

Keywords: Hallyu, Social Media, Teens, and Consumptive 
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لخص م  ال

 

وسفراء تأثٍر الثقافة الكىرٌة ووسائل التىاصل الاجتماعً ، " 2IN12N:IIN 0114ا إندري ٌانً. رٌن

على السلىك الاستهلاكً للمراهقٍن )دراسة على المراهقٍن المعجبٍن بالكً بىب فً منطقة  العلامة التجارٌة

 2N22 دٌبىك( ،

ٓ اىعاىٌ تأسشٓ ، تَا في رىل إّذّٗيسيا. أحذ الأشياء ذط٘س صْاعح اىرشفئ في م٘سيا اىدْ٘تيح اّرثاجذب 

ٗاىذساٍا اىن٘سيح ٗاذدإاخ َّط اىحياج اىن٘سيح.  - اىري ذحظى تإرَاً مثيش ىيَشإقيِ في إّذّٗيسيا ٕ٘ ٍِ خلاه

ذيعة ٗسائو اىر٘اصو الاخرَاعي دٗسا ٍَٖا مَْصح سئيسيح في ّشش اىَعيٍ٘اخ ح٘ه اىثقافح اىن٘سيح ٗذ٘خئ 

ذٖذف ٕزٓ  .ٗاىَؤثشُٗاىَشٖ٘سج  سفشاء اىعلاٍاخ اىرداسيحرداخ اىَرعيقح تاىثقافح اىن٘سيح اىري يشٗج ىٖا اىَْ

اىسي٘ك  عيىٗسفشاء اىعلاٍاخ اىرداسيح ذحييو ذأثيش اىثقافح اىن٘سيح ٗٗسائو اىر٘اصو الاخرَاعي إلى اىذساسح 

. في ٕزٓ اىذساسح ، ذٌ اسرخذاً (ٍْطقح ديث٘ك ىنيث٘ب اىَشإقيِ في)دساسح عيى عشاق االاسرٖلامي ىيَشإقيِ 

( ، ٗٗسائو X1في ٕزٓ اىذساسح ، ذٌ اسرخذاً ٍرغيشاخ ٍسرقيح ، ٕٗي اىثقافح اىن٘سيح )ٍرغيشاخ ٍسرقيح ، 

( ، تيَْا ماّد اىَرغيشاخ اىراتعح ٕي اىسي٘ك X3)ٗسفيش اىعلاٍح اىرداسيح ( ، X2اىر٘اصو الاخرَاعي )

 (. Yالاسرٖلامي )

ٍشاسك ٍِ عشاق اىنيث٘ب في ٍْطقح  011ص٘ه عيى ٕزا اىثحث ٍِ خلاه ذ٘صيع اسرثياُ عيى ذٌ اىح

عاٍا. ثٌ ذٌ ذحييو اىثياّاخ مَيا ، ٕٗي تاسرخذاً اىرحييو اى٘صفي ،  42ٗ  01ديث٘ك اىزيِ ذرشاٗذ أعَاسٌٕ تيِ 

ايشج ، ٗذحييو الاّحذاس اىخطي ٗاخرثاس اىحياج اىطثيعيح ، ٗاخرثاس اىخطيح ، ٗاخرثاس اىرعذديح ، ٗاخرثاس اىرغ

 ( ٗاخرثاس ٍعاٍو اىرحذيذ. F( ، ٗاخرثاس اىرخفي )اخرثاس tاىَرعذد ، ٗالاخرثاس اىدضئي )اخرثاس 

 ينُ٘ ىنو ٍِ ٗسائو اىر٘اصو الاخرَاعي،  ذظٖش ّرائح ٕزٓ اىذساسح أّٔ في ٍرغيشاخ اىثقافح اىن٘سيح

   . Depokاىَشإقيِ في ٍْطقح  Pop-Kىعشاق الاسرٖلامي  عيى اىسي٘كمثيش تأثير ٗسفشاء اىعلاٍح اىرداسيح 

  

جثالكلمات   ، ٗسائو اىر٘اصو الاخرَاعي ، اىَشإقُ٘ ، ٗالاسرٖلاك 4Hallyu ال
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PEDOMAN TRANSLITERASI  

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini berdasarkan Keputusan 

Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI No. 158 tahun 

1987 dan No. 0543 b/u/1987 yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem penulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam Transliterasi ini sebagian dilambangkan huruf 

dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab itu dan Transliterasinya 

dengan huruf Latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta t te ت

 ṡa ṡ ث
es (dengan titik di 

atas) 

 jim J je ج

 ḥa ḥ ح
ha (dengan titik di 

bawah) 

 kha kh ka dan ha خ

 dal d de د

 żal ż ذ
zet (dengan titik di 

atas) 

 ra r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di ص
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Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

bawah) 

 ḍad ḍ ض
de (dengan titik di 

bawah) 

  ṭa ṭ ط
te (dengan titik di 

bawah) 

 ẓa ẓ ظ
zet (dengan titik di 

bawah) 

 ain ....„... koma terbalik di atas„ ع

 gain g ge غ

 fa f ef ف

 qaf q ki ق

 kaf k ka ك

 lam l el ل

 mim m Em م

 nun n en ن

 wau w we و

 ha h ha ه

 hamzah ..'.. apostrof ء

 ya y ye ي

 

2. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal tunggal 

atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.  

1.) Vokal Tunggal  

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat, 

transliterasinya sebagai berikut: 
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Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a a 

 Kasrah  i i 

 Dammah  u u ــُـ

Contoh:  

 kataba -   كتب 

 fa„ala - فعل

 żukira - ذ كر

 yażhabu -  هبذٌ 

 suila- سئل

2.) Vokal Rangkap  

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harkat 

dan huruf, transliterasi gabungan huruf, yaitu: 

Tanda dan Huruf Nama  Gabungan huruf Nama  

 Fathah dan ya ai a dan i .... ى

 Fathah dan wau au a dan u ....و

Contoh: 

 kaifa -   كٌف

 haula -    هول

3.) Maddah 

Maddah atau vokal panjang lambangnya dengan harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

 

Harkat dan 

Huruf 
Nama  

Huruf dan 

Tanda 
Nama 

 Fathah dan alif atau ya Ā a dan garis di atas ....ا  ....ى

 Kasroh dan ya Ī i dan garis di atas ...ى

..و
و
.. Dammah dan waw Ū u dan garis di atas 
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Contoh: 

 qāla - قال

 ramā - رمً

 qīla - قٌل

 yaqūlu - ٌقول

1.) Ta' Marbutah  

       Transliterasi untuk ta marbutah ada dua: 

a. Ta Marbutah hidup  

 Ta marbutah yang hidup atau yang mendapat harkat fathah, kasroh dan 

dammah, transliterasinya adalah /t/. 

b. Ta' Marbutah mati  

 Ta marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, transliterasinya adalah 

/h/. 

c. Kalau pada suatu kata yang akhir katanya ta marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al, serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta 

marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

 

Contoh:  

 

 raudatul al-atfal    -    روضة الاطفال 

- raudatu al-atfal 

 al-Madīnah al-Munawwarah   -    المدٌنة المنورة

- al-Madīnatul Munawwarah 

2.) Syaddah (Tasydid)  

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan   

sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid. Dalam transliterasi ini tanda syaddah 
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tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi 

tanda syaddah tersebut.  

Contoh:  

 rabbanā - ربنا

 nazzala - نزل

 al-birr - البر

 nu'ima - نعم

      al-hajju - الحج

3.) Kata Sandang  

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال. 

Namun dalam transliterasinya kata sandang itu dibedakan antara kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiah dengan kata sandang yang diikuti oleh huruf qomariah. 

a. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan 

bunyinya, yaitu huruf /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. Pola yang dipakai ada dua, seperti berikut: 

b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariah. 

Kata sandang yang diikuti huruf qamariah ditransliterasikan sesuai dengan 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf 

syamsiah maupun qamariah, kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti 

dan dihubungkan dengan tanda sambung/hubung. 

Contoh: 

 ar-rajulu -  الرجل

 asy-syamsu -  الشمش

 al-badi'u -  البدٌع

 as-sayyidatu -  السٌدة

 al-qalamu -  القلم

 al-jalālu -  الجلال
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4.) Hamzah  

Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa hamzah 

ditransliterasikan dengan opostrof. Namun, hal ini hanya terletak di tengah dan akhir 

kata. Bila hamzah itu terletak di awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam 

tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

1.) Hamzah di awal: 

 umirtu -  امرت

 akala -  اكل

2.) Hamzah ditengah: 

ونذخ تأ  - takhużūna 

 takulūna - تأ كلون

3.) Hamzah di akhir: 

 syaiun -  شًء

 an-nauu -  النوء

5.) Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi'il, isim maupun huruf ditulis terpisah. Bagi 

kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab yang sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan. Maka 

dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua cara, bisaa 

dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan. 

Contoh: 

ن الله لهو خٌر الرازقٌنو ا               - Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn. 

- Wa innallāha lahuwa khairur-rāziqīn. 

 

 .Fa aufū al-kaila wa al-mīzāna -                فاوفوا الكٌل والمٌزان

- Fa aufū al-kaila wal-mīzāna. 

 



 
 

xxiv 
 

مرسها بسم الله مجرها و                  - Bismillāhi majrehā wa mursāhā. 

 

  Wa lillāhi 'alā an-nāsi hijju al-baiti -                 و لله على الناس حج البٌت

       manistatā‘a ilaihi sabīlā. 

من الستطاع الٌه سبٌلا                  - Wa lillāhi 'alā an-nāsi hijju al-baiti  

       manistatā‘a ilaihi sabīlā. 

6.) Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa 

yang berlaku dalam EYD, diantaranya huruf kapital digunakan untuk menuliskan 

huruf awal, nama diri dan permulaan kalimat. Bila nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap  huruf awal nama diri tersebut, 

bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh:  

 

 .Wa mā Muhammadun illā rasūl -       و ما محمد الا رسول

 

ي ببكة مباركاذان اول بٌت و ضع للناس لل  – Inna awwala baitin wudi‘a  lin-nāsi  

      lillażī Bi Bakkata mubārakan. 

 

ي انزل فٌه القرانذشهر رمضان ال      - Syahru Ramadāna al-lażī unzila fīhi 

      al-Qurānu. 

 

 .Wa laqad raāhu bil-ufuqil-mubīni -       ولقد راه بالفق المبٌن

 

 .Al-hamdu lillāhi rabbil-‘ālamīna -        الحمدلله رب العلمٌن
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Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata 

lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak digunakan. 

Contoh: 

 .Nasrum minallāhi wa fathun qarīb -      نصر من الله و فتح قرٌب 

  

 .Lillāhi al-amru jamī'an -       لله الامر جمٌعا 

- Lillāhil amru jamī'an. 

 .Wallāhu bikulli syaiin ‘alīmun -      والله بكل شًء علٌم 

 

7.) Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. Karena itu 

peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 

 

 

 

 

  


