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ABSTRAK 

PEMANFAATAN MEDIA DIGITAL SEBAGAI STRATEGI DAKWAH 

LEMBAGA DAKWAH MAHASISWA (LDM) SEJATI DI UIN SIBER 

SYEKH NURJATI CIREBON 

ERNIA NURJANAH  

NIM 2008302112 

Perubahan minat dan aktivitas mahasiswa di era digital turut mempengaruhi 

cara dakwah dilakukan. Keterlibatan mereka dalam media sosial, konten digital, dan 

kesibukan lainnya memerlukan pendekatan yang sesuai untuk menarik perhatian 

dan keterlibatan mereka dalam dakwah. Dakwah, atau usaha untuk menyampaikan 

ajaran Islam kepada orang lain, memang merupakan kewajiban bagi setiap muslim. 

Pemanfaatan media digital, khususnya media sosial (medsos) seperti 

Instagram (IG) dan Youtube, menjadi salah satu strategi dakwah yang sangat efektif 

di era digital ini. Melalui media sosial, LDM dapat menjangkau lebih banyak 

mahasiswa, serta masyarakat umum, dengan cara yang lebih mudah, cepat, dan 

efektif. Namun, meskipun media sosial memiliki potensi besar, kenyataannya LDM 

Sejati masih belum maksimal dalam memanfaatkan platform seperti Instagram dan 

YouTobe untuk dakwah. 

Penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan efektivitas dakwah Lembaga 

Dakwah Mahasiswa (LDM) Sejati di UIN Syekh Nurjati Cirebon melalui 

pemanfaatan media sosial Instagram dan YouTube. Di era digital, media sosial 

memiliki peran penting dalam menyampaikan pesan dakwah kepada audiens yang 

lebih luas, khususnya di kalangan mahasiswa.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini ialah kulitatif dengan 

pendekatan penelitian yang digunakan adalah studi kasus. Adapun tektik 

pengumpulan data dari penelitian ini terdiri dari wawancara, observasi dan 

dokumentasi, untuk mengidentifikasi strategi konten, konsistensi postingan, dan 

pemanfaatan fitur interaksi pada kedua platform tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas konten yang menarik, 

kolaborasi dengan influencer, dan peningkatan keterampilan pengelola media sosial 

adalah faktor kunci dalam memperluas jangkauan dakwah. Konsistensi posting dan 

pemanfaatan fitur seperti live streaming serta stories juga meningkatkan interaksi 

dengan audiens. Berdasarkan temuan ini, penelitian merekomendasikan agar LDM 

Sejati memperbaiki kualitas konten dakwah, meningkatkan kolaborasi dengan 

influencer, dan melatih pengelola media sosial agar lebih maksimal dalam 

menggunakan fitur interaktif. Dengan demikian, dakwah yang dilakukan melalui 

media sosial dapat lebih efektif dalam menyebarkan nilai-nilai agama di kalangan 

mahasiswa. 

 

Kata kunci: Dakwah, Digital, Dakwah Digital,Lembaga Dakwah Mahasiswa 
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ABSTRACT 

THE USE OF DIGITAL MEDIA AS A DA'WAH STRATEGY OF THE TRUE 

STUDENT DA'WAH INSTITUTION (LDM) AT UIN SIBER SHAYKH 

NURJATI CIREBON 

ERNIA NURJANAH 

NIM 2008302112 

Shifts in student interests and activities in the digital era have significantly 

influenced how Islamic preaching (dakwah) is carried out. Their active engagement 

with social media, digital content, and various other commitments requires a more 

tailored approach to capture their attention and encourage participation in 

dakwah. Preaching, or the effort to convey Islamic teachings to others, remains an 

obligation for every Muslim. 

The use of digital media—particularly social media platforms such as 

Instagram and YouTube—has become one of the most effective dakwah strategies 

in today's digital age. Through these platforms, student dakwah organizations 

(LDM) can reach a broader audience, including fellow students and the general 

public, in a way that is more accessible, efficient, and impactful. However, despite 

the vast potential of social media, LDM Sejati has yet to fully maximize the use of 

Instagram and YouTube for its preaching efforts. 

This study aims to enhance the effectiveness of dakwah conducted by 

Lembaga Dakwah Mahasiswa (LDM) Sejati at UIN Syekh Nurjati Cirebon by 

optimizing the use of Instagram and YouTube. In the digital age, social media plays 

a crucial role in delivering dakwah messages to a wider audience, especially among 

university students. 

This research employs a qualitative method with a case study approach. 

Data collection techniques include interviews, observations, and documentation to 

identify content strategies, posting consistency, and the use of interactive features 

on both platforms. The findings indicate that engaging content quality, 

collaborations with influencers, and improved skills among social media managers 

are key factors in expanding the reach of dakwah. Posting consistency and utilizing 

features such as live streaming and stories also contribute to better audience 

engagement. Based on these findings, the study recommends that LDM Sejati 

improve the quality of its dakwah content, increase collaboration with influencers, 

and provide training for its social media managers to better utilize interactive 

features. In doing so, dakwah efforts through social media can become more 

effective in spreading Islamic values among students. 
 

 

 

Keywords: Dakwah, Digital, Digital Preaching, Student Islamic Organization 
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