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ABSTRAK
ANALISIS HUBUNGAN CELEBRITY ENDORSER 1JFINA AMALIA
TERHADAP MINAT BELI PRODUK KECANTIKAN HANASUI
LIPCREAM (STUDI PADA PENGIKUT AKUN TIKTOK IJFINA
AMALIA)

INAS BAROAH
2008302171

Penelitian ini dilatar belakangi, dalam industri makeup, endorsement yang
dilakukan selebriti atau influencer telah menjadi salah satu bentuk iklan paling
banyak diminati saat ini. Hal serupa juga terjadi pada penjualan Lipcream di
Indonesia. Salah satu artis atau influencer yang banyak berpengaruh dalam review
produk kecantikan Hanasui Lipcream adalah Ijfina Amalia.

Sementara itu tujuan penelitian ini adalah Untuk mengetahui apakah terdapat
hubungan antara celebrity endorser ljfina Amalia dan minat beli konsumen
terhadap produk Hanasui Lipcream dan untuk mengetahui indikator apa yang
memiliki hubungan paling tinggi dalam minat beli produk Hanasui Lipcream.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif deskriptif dan survei,
populasi pada penelitian ini berupa pengikut akun Tiktok Ijfina Amalia hingga
minggu ke 3 bulan September dengan populasi sebanyak 442 ribu dan metode
sample yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive simple random
sampling dengan teknik sampling convenience bahwa setiap anggota dari populasi
mempunyai kesempatan yang sama untuk dipilih sebagai sampel dan sampel
diambil dari 100 orang terakhir yang mengikuti.

Hasil dari penelitian ini adalah terdapat hubungan antara celebrity endorse
dengan minat beli pada produk kosmetik Hanasui Lipcream. Indikator yang
memiliki hubungan paling tinggi dalam minat beli produk Hanasui Lipcream pada
variabel celebrity endorser ialah indikator credibility (keahlian), dan pada variabel
minat beli adalah minat eksploratif.

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Minat Beli, Endorsement, Lipcream, Ijfina

Amalia.



ABSTRACT
ANALYSIS OF THE RELATIONSHIP BETWEEN CELEBRITY ENDORSER
IJFINA AMALIA AND BUYING INTEREST IN HANASUI LIPCREAM
BEAUTY PRODUCTS (STUDY ON FOLLOWERS OF IJFINA AMALIA'S
TIKTOK ACCOUNT)

INAS BAROAH
2008302171

This research is based on the background, in the makeup industry, endorsements
made by celebrities or influencers have become one of the most popular forms of
advertising today. The same thing also happens to Lipcream sales in Indonesia.
One of the artists or influencers who have a lot of influence in the review of Hanasui
Lipcream beauty products is Iljfina Amalia.

Meanwhile, the purpose of this study is to determine whether there is a
relationship between celebrity endorser ljfina Amalia and consumer buying interest
in Hanasui Lipcream products and to find out what indicators have the highest
relationship in buying interest in Hanasui Lipcream products.

This study uses descriptive quantitative research methods and surveys, the
population in this study is Tiktok account follower ljfina Amalia until the 3rd week
of September with a population of 442 thousand and the sample method used in this
study is purposive simple random sampling with convenience sampling technique
that each member of the population has the same opportunity to be selected as a
sample and the sample is taken from the last 100 people who follow.

The result of this study is that there is a relationship between celebrity endorsers
and buying interest in Hanasui Lipcream cosmetic products. The indicator that has
the highest relationship in buying interest in Hanasui Lipcream products on the
celebrity endorser variable is the credibility indicator (expertise), and on the
purchase interest variable is exploratory interest.

Keywords: Celebrity Endorser, Purchase Interest, Endorsement, Lipcream,

Ijfina Amalia.
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“Jangan takut gagal, takutlah untuk tidak mencoba.”
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"Jika engkau bertekad untuk melakukan sesuatu, maka bertawakallah kepada
Allah."

(HR. Al-Bukhari & Muslim)
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