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ABSTRAK 

 

STRATEGI MEMBANGUN PERSONAL BRANDING MAHASISWA 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI ISLAM (FDKI) 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) SIBER SYEKH NURJATI 

CIREBON DI INSTAGRAM 

ROYATUL AMINAH | 2108302023 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara individu 

membangun citra diri, terutama melalui media sosial seperti Instagram. Personal 

branding menjadi semakin relevan bagi mahasiswa sebagai upaya untuk 

meningkatkan kredibilitas, memperluas jaringan profesional, dan membuka 

peluang di dunia kerja. Namun, masih banyak mahasiswa yang belum memahami 

cara memanfaatkan Instagram secara optimal untuk membangun personal 

branding yang efektif.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan 

metode studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam, observasi, 

dan dokumentasi terhadap lima mahasiswa FDKI UINSSC yang aktif 

menggunakan Instagram. Teknik analisis data meliputi reduksi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa FDKI UINSSC telah 

memahami pentingnya personal branding dan memanfaatkan Instagram sebagai 

media utama untuk membangun citra diri. Strategi yang digunakan meliputi 

konsistensi dalam mengunggah konten, penggunaan hashtag, serta interaksi 

dengan audiens. Fitur seperti feed, story, reels, dan live dimanfaatkan untuk 

menampilkan aktivitas akademik, organisasi, dan minat pribadi. Tantangan utama 

meliputi rasa malas, kurang percaya diri, keterbatasan teknis, dan tekanan sosial. 

Solusi yang diterapkan antara lain penjadwalan konten, peningkatan keterampilan 

editing, serta mengabaikan komentar negatif. Penelitian ini memberikan 

kontribusi praktis bagi mahasiswa dalam mengoptimalkan Instagram untuk 

membangun personal branding yang kuat dan berdaya saing di era digital. 

Kata Kunci: Personal branding, Media Sosial, Instagram, Mahasiswa, Citra Diri 
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ABSTRACT 

STRATEGIES FOR BUILDING PERSONAL BRANDING OF STUDENTS 

OF THE FACULTY OF DA'WAH AND ISLAMIC COMMUNICATION 

(FDKI), STATE ISLAMIC UNIVERSITY (UIN) CYBER SHEIKH NURJATI 

CIREBON ON INSTAGRAM 

ROYATUL AMINAH | 2108302023 

The development of digital technology has changed the way individuals 

build self-image, especially through social media such as Instagram. Personal 

branding is becoming increasingly relevant for students as an effort to increase 

credibility, expand professional networks, and open up opportunities in the world 

of work. However, there are still many students who do not understand how to 

optimally utilize Instagram to build effective personal branding.  

This research uses a descriptive qualitative approach with a case study 

method. Data were collected through in-depth interviews, observation, and 

documentation of five FDKI UINSSC students who actively use Instagram. Data 

analysis techniques include data reduction, data presentation, and 

conclusion drawing. 

The results showed that FDKI UINSSC students have understood the 

importance of personal branding and utilize Instagram as the main media to build 

self-image. The strategies used include consistency in uploading content, using 

hashtags, and interacting with audiences. Features such as feeds, stories, reels, 

and live are used to showcase academic activities, organizations, and personal 

interests. Major challenges include laziness, lack of confidence, technical 

limitations, and social pressure. Solutions include scheduling content, improving 

editing skills, and ignoring negative comments. This research provides a practical 

contribution for students in optimizing Instagram to build a strong and 

competitive personal branding in the digital era. 

Keywords: Personal branding, Social Media, Instagram, Students, Self-Image 
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MOTTO 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji bahwa 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al Insyirah:5-6) 

“Orang tua dirumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang membanggakan, 

jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu tak sebanding dengan 

perjuangan mereka menghidupimu” 

“Only you can change your life. Nobody else can doi t for you” 

Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian succes stories-nya. Berjuanglah untuk diri sendiri 

walaupun tidak ada yang tepuk tangan, kelak diri kita di masa depan akan sangat 

bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini 

“Apapun yang terjadi, pulanglah sebagai sarjana” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xii 
 

KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 Puji dan Syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT tidak lupa semoga 

shalawat serta salam senantiasa tercurah limpahkan kepada baginda Rasulullah 

SAW beserta keluarga dan sahabatnya. Berkat qudrat dan iradat Allah SWT 

akhirnya saya dapat menyelesaikan Tugas Pembuatan Skripsi yang Berjudul 

“Strategi Membangun Personal branding Mahasiswa Fakultas Dakwah dan 

Komunikasi Islam (FDKI) Universitas Islam Negeri (UIN) Siber Syekh Nurjati 

Cirebon di Instagram.” 

Dalam Kesempatan ini penulis ingin menyampaikan terimakasih kepada 

semua pihak yang memberikan bantuan, dorongan, bimbingan, dan arahan kepada 

penulis.  

Ucapan terimakasih tersebut penulis sampaikan kepada: 

1. Prof. Dr. Aan Jaelani, M. Ag., Rektor Universitas Islam Negeri (UIN) 

Siber Syekh Nurjati Cirebon. 

2. Dr. Naila Farah, M. Ag, Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam 

(FDKI) Universitas Islam Negeri (UIN) Siber Syekh Nurjati Cirebon. 

3. Abdu Zikrillah, M.Ds, Ketua Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, 

Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam (FDKI) Universitas Islam Negeri 

(UIN) Siber Syekh Nurjati Cirebon. 

4. Rani Ika Wijayanti, M. Med. Kom, Sekretaris Jurusan Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan Komunikasi Islam (FDKI) 

Universitas Islam Negeri (UIN) Siber Syekh Nurjati Cirebon. 

5. Asriyanti Rosmalina, M.Ag selaku Dosen Pembimbing I dan Drs. Abdul 

Basith, M.Ag selaku Dosen Pembimbing II. Terimakasih banyak telah 

meluangkan waktunya untuk terus membimbing dan memotivasi penulis 

dalam menyelesaikan tugas akhir penulisan skripsi ini.  

6. Orangtua saya Bapak Tarmidi dan Ibu Waisah. 



 
 

xiii 
 

7. Teman-teman seperjuangan Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam 

tahun 2021. 

8. Akun Instagram @ichaaaprr13, @haninh09, @_tasyaaaaa27, 

@mimin_widianingsih022, @nizarzen_921 yang telah memberikan 

waktu, tempat, dan tenaga untuk penulis melakukan observasi dan 

wawancara ditempat. 

Penulis hanya dapat memohon kepada Allah SWT, semoga limpahan rahmat 

dan hidayah-Nya terlimpahkan kepada seluruh pihak yang telah membantu 

dalam penyelesaian skripsi ini. Semoga Allah SWT memberikan balasan yang 

berlipat ganda. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi 

semua pihak. Apabila dalam penyusunan skripsi ini banyak kekurangan, 

penulis mohon maaf yang sebesar-besarnya. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

 

Cirebon, 28 Mei 2025 

 

 

Royatul Aminah 

NIM.2108302023 

 

 

 

 

 

 



 
 

xiv 
 

DAFTAR ISI 

 

 
ABSTRAK .............................................................................................................. i 

ABSTRACT ............................................................................................................ ii 

LEMBAR PERSETUJUAN ................................................................................. iii 

LEMBAR PENGESAHAN .................................................................................. iv 

NOTA DINAS ....................................................................................................... iv 

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI ........................................................ vi 

RIWAYAT HIDUP ............................................................................................. vii 

HALAMAN PERSEMBAHAN ........................................................................ viii 

MOTTO ................................................................................................................ xi 

KATA PENGANTAR ......................................................................................... xii 

DAFTAR ISI ....................................................................................................... xiv 

DAFTAR LAMPIRAN ...................................................................................... xvi 

BAB I PENDAHULUAN ....................................................................................... 1 

A. LATAR BELAKANG .......................................................................... 1 

B. PERUMUSAN MASALAH ................................................................. 6 

1. Identifikasi Masalah ........................................................................ 6 

2. Pembatasan Masalah ....................................................................... 6 

3. Pertanyaan Penelitian ...................................................................... 7 

C. TUJUAN PENELITIAN ...................................................................... 7 

D. KEGUNAAN PENELITIAN ............................................................... 7 

1) Kegunaan Teoritis ........................................................................... 7 

2) Kegunaan Praktis ............................................................................. 8 

 

 



 
 

xv 
 

BAB II KAJIAN TEORI ..................................................................................... 10 

A. KAJIAN TEORI ................................................................................. 10 

1. Strategi Komunikasi ...................................................................... 10 

2. Personal branding ......................................................................... 15 

3. Citra Diri (Self Image) ................................................................... 27 

4. Public relations ............................................................................. 29 

6. New Media (Media Baru) .............................................................. 31 

7. Media Sosial Instagram ................................................................. 34 

8. Teknologi Digital........................................................................... 41 

B. PENELITIAN TERDAHULU ........................................................... 43 

BAB III METODE PENELITIAN ..................................................................... 48 

A. Jenis Penelitian ..................................................................................... 48 

B. Lokasi Penelitian .................................................................................. 48 

C. Pendekatan Penelitian ........................................................................... 49 

D. Sumber Data ......................................................................................... 49 

E. Teknik Pengumpulan Data ................................................................... 50 

F. Teknik Penentuan Informan ................................................................. 51 

G. Teknik Analisis Data ............................................................................ 53 

BAB IV HASIL PENELITIAN & PEMBAHASAN ......................................... 56 

A. HASIL PENELITIAN ........................................................................ 56 

1. Pemahaman Mahasiswa FDKI UINSSC tentang Personal 

branding ........................................................................................ 56 

2. Strategi Mahasiswa FDKI UINSSC dalam Membangun Personal 

branding ........................................................................................ 61 

3. Pemanfaatan Fitur Instagram dalam Personal branding ............... 65 

B. PEMBAHASAN .................................................................................. 72 

BAB V PENUTUP ................................................................................................ 76 

DAFTAR PUSTAKA ........................................................................................... 79 

LAMPIRAN .......................................................................................................... 99 

 



 
 

xvi 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

1. Pertanyaan Wawancara ................................................................................ 99 

2. Transkip Hasil Wawancara ........................................................................... 101 

3. Dokumentasi ................................................................................................ 145 

4. Surat Permohonan Izin Penelitian ................................................................ 147 

5. Surat SK ....................................................................................................... 148 

6. Kartu Bimbingan .......................................................................................... 149 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


