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ABSTRAK

ANALISIS SEMIOTIKA PADA KONTEN PROMOSI INSTAGRAM
@MAOMAO.ID: MAKNA VISUAL DALAM PESAN PRODUK

ENDANG NUR ANDINI
2108302086

Instagram sebagai media sosial berbasis visual memiliki peran strategis dalam praktik
pemasaran digital. Melalui elemen visual seperti warna, tipografi, ilustrasi, dan komposisi,
sebuah brand dapat menyampaikan pesan produk yang tidak hanya informatif, tetapi juga
membentuk makna emosional dan kultural yang berpengaruh terhadap persepsi dan
keterlibatan audiens. Akun Instagram @maomao.id merupakan salah satu brand lokal
minuman kekinian yang aktif memanfaatkan komunikasi visual dalam konten promosinya, dan
menarik untuk dianalisis dari sudut pandang semiotika.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis makna denotasi, konotasi, dan mitos dalam
elemen visual konten promosi @maomao.id, serta memahami bagaimana pesan produk
dikonstruksi dan disampaikan melalui strategi komunikasi visual. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan analisis semiotika Roland Barthes. Objek
penelitian terdiri dari lima konten promosi yang diunggah antara Oktober 2022 hingga
November 2023, dengan fokus pada elemen visual seperti warna, tipografi, ilustrasi, dan
komposisi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pada tingkat denotasi, konten menampilkan informasi
literal seperti gambar produk, harga, dan promo. Pada tingkat konotasi, makna dibangun
melalui simbol visual seperti warna pink yang memberi kesan lembut dan feminin, ilustrasi
bergaya minimalis yang menciptakan kesan modern, serta tipografi sans-serif yang
mencerminkan gaya kekinian. Sementara itu, pada tingkat mitos, konten membentuk narasi
ideologis seperti jin lokal sebagai simbol harapan “Minmo Kasih 1 Permintaan”, gaya hidup
sehat “Maomao x Saladku”, nasionalisme “Hari Pahlawan”, dan solidaritas sosial “Promo
Patungan”.

Dari sisi copywriting, kelima konten konsisten menerapkan pola AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action), dengan penggunaan bahasa ringan, ajakan langsung, dan diksi yang menarik
perhatian audiens muda. Ilustrasi dan simbol visual digunakan secara strategis untuk
menyampaikan nilai simbolik dan budaya. Warna dominan seperti merah muda, krem, dan
hijau muda memperkuat kesan ceria, ramah, dan feminin, sementara aksen kuning dan ungu
menciptakan nuansa semangat dan eksklusivitas. Tipografi sans-serif dan komposisi simetris
dengan hierarki informasi yang jelas membuat pesan mudah ditangkap secara visual.

Secara keseluruhan, @maomao.id berhasil membangun identitas merek yang kuat sebagai
brand minuman kekinian yang ceria, inklusif, dan relevan dengan gaya hidup generasi muda.
Konten visual tidak hanya menjadi alat promosi, tetapi juga media pembentuk citra dan
kedekatan emosional antara brand dan audiens.

Kata kunci: Semiotika Roland Barthes, Komunikasi Visual, Instagram, Konten Promosi,
Representasi Makna



ABSTRACT

SEMIOTIC ANALYSIS OF PROMOTIONAL CONTENT ON INSTAGRAM
@MAOMAO.ID: VISUAL MEANING IN PRODUCT MESSAGING

ENDANG NUR ANDINI
2108303086

Instagram, as a visually driven social media platform, plays a strategic role in digital marketing
practices. Through visual elements such as color, typography, illustration, and composition, a
brand can convey product messages that are not only informative but also imbued with
emotional and cultural meanings that influence audience perception and engagement. The
Instagram account (@maomao.id, a local contemporary beverage brand, actively utilizes visual
communication in its promotional content, making it a compelling subject for semiotic
analysis.

This study aims to analyze the denotative, connotative, and mythical meanings within the visual
elements of @maomao.id’s promotional content, as well as to understand how product
messages are constructed and communicated through visual communication strategies. A
descriptive qualitative method was employed using Roland Barthes’ semiotic approach. The
research object comprises five promotional posts uploaded between October 2022 and
November 2023, focusing on visual elements such as color, typography, illustration, and layout
composition.

The findings reveal that, at the denotative level, the content presents literal information such
as product images, prices, and promotions. At the connotative level, meaning is constructed
through visual symbols for example, the use of pink evokes softness and femininity, minimalist
illustrations create a modern impression, and sans-serif typography reflects a contemporary
style. At the mythological level, the content constructs ideological narratives, such as local
genies as symbols of hope in “Minmo Grants One Wish,” a healthy lifestyle in “Maomao x
Saladku,” nationalism in “Heroes’ Day,” and social solidarity in “Shared Promo.” From a
copywriting perspective, all five contents consistently follow the AIDA pattern (Attention,
Interest, Desire, Action), utilizing light language, direct calls to action, and diction that appeals
to a young audience. Illustrations and visual symbols are strategically employed to convey
symbolic and cultural values. Dominant colors such as pink, beige, and light green reinforce a
cheerful, friendly, and feminine tone, while accents of yellow and purple evoke a sense of
enthusiasm and exclusivity. Sans-serif typography and symmetrical compositions with a clear
information hierarchy make the messages visually accessible and easily understood.

Overall, @maomao.id has successfully established a strong brand identity as a cheerful,
inclusive, and lifestyle-relevant contemporary beverage brand for the younger generation. Its
visual content serves not only as a promotional tool but also as a medium for shaping brand
image and fostering emotional connection with the audience.

Keywords: Roland Barthes’ Semiotics, Visual Communication, Instagram, Promotional
Content, Meaning Representation.
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